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内 容 简 介 


本 书 是 一 本 全 面 介绍 商业 广告 设计 的 图 书 ， 知 识 易 懂 、 案 例 富有 趣味 、 动 手 实践 、 发 散 思 维 。 
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本 书 是 笔者 对 从 事 商 业 广 告 设计 工作 多 年 的 
一 个 总 结 ， 是 让 读者 少 走 弯 路 、 寻 找 设计 捷径 的 
实用 手册 。 书 中 包含 了 商业 广告 设计 必 学 的 基础 
知识 及 经 典 技巧 。 身 处 设计 行业 , 你 一 定 要 知道 ， 
光 说 不 练 假 把 式 ， 本 书 不 仅 有 理论 、 有 精彩 案例 
赏析 ， 还 有 大 量 的 模块 启发 你 的 头脑 ， 锻 炼 你 的 
设计 能 力 。 

希望 读者 看 完 本 书后 , 不 会 说 : “我 看 完了 , 挺 好 的 , 作品 好 看 , 分 析 也 挺 好 的 。” 
这 不 是 笔者 编写 本 书 的 目的 。 我 们 希望 读者 会 说 : “本 书 给 我 更 多 的 是 思路 的 启发 ， 
让 我 的 思维 更 开阔 , 学 会 了 设计 上 的 举一反三 ， 把 知识 通过 吸收 、 消 化 变 成 自己 的 。” 
这 是 笔者 编写 本 书 的 初衷。 


” ”本 书 共 分 7 章 ， 具 体 安 排 如 下 bp) 
SE》 商业 广告 设计 的 原理 ， 介 绍 商业 广告 设计 的 概念 、 点 、 线 、 面 、 原 则 、 法 
则 ， 是 最 简单 、 最 基础 的 原理 部 分 。 
6》 商业 广告 设计 的 基础 知识 ， 包 括 图 展 、 文 字 、 人 色彩 。 


商业 广告 设计 的 基础 公 ， 从 红 、 梭 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 、 黑 、 白 、 灰 
10 种 颜色， 逐一 分 析 齐 解 每 种 色彩 在 高 业 广告 设计 中 的 应 用 规律 


商业 广告 设计 的 元 素 ， 包 括 图 像 、 文 字 、 色 彩 、 版 而 、 图 形 。 
E>》 商业 广告 设计 的 应 用 行业 ， 包 括 10 种 不 同行 业 商 业 广告 设计 的 详解 。 


商业 广告 设计 的 视 党 印象， 包括 13 种 不 同 的 视觉 印象 。 


E 草 必 商业 广告 设计 秘籍 ， 精 选 15 个 设计 秘籍 ， 让 读者 轻松 愉快 地 学 习 完 最 后 
的 部 分 。 本 章 也 是 对 前 面 章节 知识 点 的 肌 固 和 深化 ， 需 要 读者 动脑 筋 去 
思考 。 


串 州 六 痪 呆 个 发 到 


”本 书 特 色 如 下 ) 


9 轻 鉴赏 , 重 实 践 。 鉴 赏 类 书 只 能 看 ， 看 完 后 自己 还 是 设计 不 好 ， 本 书 则 不 同 ， 
增加 了 多 个 动手 的 模块 ， 让 读者 可 以 边 看 、 边 学 、 边 练 。 

章节 合理 ， 易 吸收 。1~3 章 主要 讲解 商业 广告 设计 的 基本 知识 ，4~6 章 介绍 商 
业 广 告 设计 的 元 素 、 行 业 分 类 、 视 觉 印象 , 最 后 一 章 以 轻松 的 方式 介绍 15 个 设计 秘籍 。 

@ 由 设计 师 写 ， 给 设计 师 看 。 针 对 性 强 ， 而 且 知道 读者 的 需求 。 

@ 模块 超 丰 富 。 案 例 解析 、 设 计 技巧 、 配 色 方案 、 设 计 欣 赏 、 设 计 实战 、 设 计 秘 
籍 在 本 书 都 能 找到 ， 一 次 性 满足 读者 的 求知 欲 。 

本 书 是 系列 图 书 中 的 一 本 。 在 本 系列 图 书 中 ， 读 者 不 仅 能 系统 地 学 习 商 业 广 告 
设计 的 基本 知识 ， 而 且 还 有 更 多 的 设计 知识 供 读者 选择 。 

本 书 希 望 通过 对 知识 的 归纳 总 结 、 趣 味 的 模块 讲解 ， 打 开 读 者 的 思路 ， 避 免 一 味 
地 照搬 书本 内 容 ， 推 动 读者 自行 多 做 尝试 、 多 理解 ， 增 加 动脑 、 动 手 的 能 力 。 希 望 通 
过 本 书 ， 能 激发 读者 的 学 习 兴 趣 ， 开 启 设 计 的 大 门 ， 帮 助 您 迈 出 第 一 步 ， 圆 您 一 个 设 
计 师 的 梦 ! 

本 书 由 赵 庆 华 编著 , 其 他 参与 编写 的 人 员 还 有 柳 美 余 、 苏 晴 、 郑 前 、 李 木子 、 矫 雪 、 
胡 娟 、 马 春 铭 、 王 萍 、 董 辅 川 、 杨 建 超 、 马 啸 、 孙 雅 娜 、 李 路 、 于 燕 香 、 孙 芳 、 丁 仁 夫 、 
张 建 起 、 马 扬 、 王 铁 成 、 崔 英 迪 、 高 歌 。 

由 于 编者 水 平 有 限 ， 书 中 难免 存在 错误 和 不 妥 之 处 ， 敬 请 广大 读者 批评 和 指 并 
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商业 广告 设计 的 原理 


商业 类 的 创意 广告 设计 可 以 从 产品 的 外 观 形状 、 点 线 面 的 形式 归纳 、 产 品 特 
性 与 细节 的 展示 、 创 意 化 或 艺术 性 的 变形 、 色 彩 与 质感 的 展现 以 及 画面 整体 的 美 
观 性 等 方面 来 着 手 设计 。 通 过 诸多 元 素 的 组 合 与 编排 ， 并 以 画面 整体 的 视觉 感受 
为 媒介 ， 直 接 向 受众 群体 传递 版 面相 关 信 息 ， 进 而 为 产品 做 宣传 ， 使 受众 对 产品 
产生 兴趣 ， 从 而 达到 刺激 消费 者 消费 欲望 的 目的 。 

在 商业 广告 设计 中 ， 任 何 广告 中 的 商品 都 有 着 其 独特 的 卖点 与 看 点 ， 而 广告 
设计 只 需 将 产品 卖点 与 超凡 脱俗 的 创意 观念 相 结合 ， 并 通过 直接 表达 法 或 间接 表 
达 法 展现 产品 特性 ， 进 而 使 广告 的 视觉 语言 一 目 了 然 ， 给 消费 者 留 下 深刻 的 视觉 
印象 ， 以 实现 其 设计 价值 。 
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| | 商业 广告 设计 的 概念 


商业 广告 是 企业 通过 广告 的 形式 向 受众 传递 相关 信息 。 为 塑造 企业 形象 ， 通 常 在 

告 设计 的 基础 画面 上 增添 商业 化 元 素 ， 使 其 为 企业 扩大 销售 渠道 ， 推 销 产品 ， 从 而 
引导 消费 者 关注 企业 及 其 产品 。 

令 以 宣传 商品 为 最 终 目的 。 

久 创意 新 奇 ， 富 有 感染 力 。 

令 配色 和 谐 ， 具 有 合理 性 。 

令 塑造 企业 形象 与 商品 风格 。 
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+ 商业 广告 设计 的 点 、 线 、 面 


在 商业 类 的 平面 广告 设计 中 ， 点 、 线 、 面 是 构成 空间 的 三 个 基本 元 素 ， 在 设计 作 
品 中 通常 起 到 画龙点睛 的 作用 。 而 相对 复杂 的 广告 形式 来 讲 ， 人 们 越 来 越 倾向 于 简洁 
明快 的 表达 方式 ， 因 此 ， 巧 妙 地 运用 点 、 线 、 面 的 视觉 特征 可 以 使 设计 作品 呈现 出 不 
同 于 往常 的 视觉 效果 ， 且 画面 整体 更 加 引 人 关 注 。 


12.1 2 


“点 ”是 一 种 无 长 度 、 无 宽度 ， 用 来 表示 位 置 的 元 素 ， 是 最 小 的 单位 。“ 点 ”不 
仅仅 只 是 圆 点 ，“ 点 ”可 
以 表示 空间 内 任何 一 个 独 
立 元 素 ， 且 具有 方向 、 外 
形 、 大 小 等 属性 , 其 中 “点 ” 
的 方向 是 根据 点 运动 的 轨 
迹 而 产生 的 ， 在 商业 广告 
设计 中 ，“ 点 ”最 大 的 特 
点 就 是 可 以 形成 趣味 的 中 
心 ， 引 起 受众 的 注意 。 ee 四 


I 
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“ 线 ” 是 “点 ”移动 的 轨迹 。“ 线 ”的 形态 是 多 样 的 ， 例 如 直线 、 曲 线 、 虚 线 等 。 


每 一 种 形态 的 “ 线 ” 都 有 着 其 独特 的 性 格 特征 ， 不 同 的 “ 线 ” 可 以 使 画面 产生 不 同 的 视 
觉 印象 。 直 线 往往 能 使 受众 的 内 心 产生 平静 的 视觉 感受 ; 曲线 则 会 使 画面 形成 自由 、 随 S 
\ 


性 、 酒 脱 且 充满 动感 的 视觉 效果 ; 而 杂乱 无 章 的 线 ， 通 常 具 有 如 海浪 般 波涛 济 涌 的 翻 
腾 感 ， 易 导致 人 产生 烦躁 的 情绪 。 因 此 应 灵活 上 且 巧妙 地 运用 “ 线 ” 的 多 样 化 形式 ， 要 
避免 画面 产生 杂乱 的 视觉 印象 ， 进 而 使 画面 富有 节奏 和 韵律 的 美感 ， 并 增强 画面 的 
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1.2.3 面 


“ 面 ”的 形态 是 丰富 多 彩 的 ， 是 信息 传达 的 最 佳 切 和 人 点。“ 面 ”有 长 度 和 宽度 ， 
但 是 没有 厚度 。 不 同形 态 的 “ 面 ”可 以 使 画面 呈现 出 不 同 的 风格 ,例如 矩形 具有 理性 、 
秩序 的 美感 ， 三 角形 具有 沉稳 、 安 定 的 视觉 感受 ， 圆 形 具 有 较 强 的 柔和 感 与 活泼 感 ， 
而 不 规则 的 “ 面 ” 则 往往 给 人 以 随 性 、 自 由 的 视觉 体验 。 


1 而， 商业 广告 设计 的 原则 


在 商业 类 广告 的 创作 过 程 中 ， 必 须 遵循 四 项 设计 原则 ， 分 别 是 实用 性 原则 、 商 业 
性 原则 、 趣 味 性 原则 和 艺术 性 原则 。 


Sl 实用 性 原则 

商业 广告 的 实用 性 原则 是 指 以 消费 者 的 消费 心理 为 切 和 点， 将 产品 特点 与 功能 通 
过 广告 创意 直截了当 地 展现 出 来 ， 进 而 使 广告 版 面 与 形式 相 统一 ， 并 以 画面 独特 的 视 
觉 效果 抓 住 消费 者 的 注意 力 ， 使 广告 创意 点 与 受众 心理 产生 共鸣 。 


尚 河 下 玫 污 虽 们 上司 到 翰 |L 溃 


The bleach that dazzles 


TS2 商业 性 原则 


商业 类 的 创意 广告 不 仅 应 遵循 实用 性 原则 ， 还 应 遵循 商业 性 原则 ， 通 过 广告 的 创 
意 与 设计 使 其 商业 价值 充分 地 展示 出 来 ， 进 而 使 广告 价值 达到 最 佳 。 { 
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1.3 


具有 趣味 性 的 商业 广告 
指 的 是 将 趣味 性 的 创意 元 素 融 入 


局 趣味 性 原则 


设计 


商业 广告 设计 当中 ， 使 画面 更 具 
有 风趣 、 幽 默 的 视觉 特征 。 遵 循 


夸张 、 


节 味 性 原则 的 广告 设计 通常 较为 
强调 画面 的 表现 力 ， 并 灵活 运用 


拟人 的 表现 手法 使 画面 看 


1.3 


上 去 更 加 形象 、 灵 动 ， 进 而 吸引 
更 多 受众 目光 ， 以 提升 广告 设计 
的 视觉 率 。 


.4 艺术 性 原则 


艺术 性 原则 指 的 是 在 商业 广 
告 设计 中 运用 具有 艺术 性 的 创意 
强化 版 面 视觉 效果 。 这 种 画面 十 


分 注 村 


量 艺 术 性 与 美的 展现 ， 以 视 


觉 上 的 冲击 力 直击 受众 心理 ， 给 


人 以 瞬间 震撼 的 视觉 体验 。 


在 遵循 艺术 性 原则 的 商业 


= 


广 


告 设计 中 ， 运 用 新 颖 的 构图 布局 与 


表现 形式 ， 不 仅 可 以 增强 版 面 的 艺 


还 可 以 提升 其 宣传 力度 ， 进 


而 使 画面 形成 新 颖 、 创 新 、 形 美 兼 
备 且 极 具 个 性 化 的 视觉 特征 。 


2 商业 广告 设计 的 法 则 


商业 类 的 广告 设计 有 六 项 法 则 ， 分别 是 形式 美 法 则 、 平 衡 法 则 、 视 觉 法 则 、 以 小 
见 大 法 则 、 联 想法 则 、 直 接 展示 法 则 。 


EA 形式 美 法 则 


形式 美 法 则 是 人 在 创造 形式 美 时 ， 对 美的 形式 规律 的 经 验 总 结 和 抽象 的 概括 。 在 商 
业 广 告 的 设计 中 , 掌 ”六 训 革 1 妆 
握 形式 美的 法 则 , 可 SS 


以 使 画面 视觉 效果 更 ， 的 p AP 
2 a pe 人 MAX 过 

然 且 富有 美感 ， 0 ps haf 
加 自然 且 富 有 美感 二 /A 出 和 WY Wyesppyex! 


以 达到 画面 形式 美感 
与 内 容 的 高 度 统一 。 


在 商业 广告 中 ， 平 衡 感 对 我 们 的 视觉 感受 有 着 较为 深刻 且 强 烈 的 影响 。 平 衡 法 则 
是 画面 的 一 种 稳定 状 
态 ， 可 以 通过 元 素 本 
身 或 元 素 之 间 的 距离 
以 及 颜色 占据 面积 的 
大 小 等 得 以 体现 。 巧 
妙 运 用 平衡 法 则 可 以 
使 广告 画面 整体 更 加 
稳定 ， 并 给 受众 传递 


一 种 舒适 、 自 然 、 简 


视觉 法 则 是 指 人 在 观赏 或 浏览 画面 时 ， 通 过 画面 对 受众 视线 的 引导 ， 使 人 的 浏览 
习惯 与 走向 形成 有 规律 、 有 特点 的 视觉 流程 。 遵 循 设计 法 则 的 广告 设计 通常 都 有 着 较 
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为 清晰 的 引导 性 ， 从 而 控制 受众 的 视觉 点 ， 提 升 版 面 


视觉 印象 。 


机 亚 淋 守 疝 苑 骨 叶 - 


1.4.4 以 小 见 大 法 则 

以 小 见 大 法 则 指 的 是 
通过 小 细节 的 刻画 引出 版 
面 主题 的 大 特点 ， 通 过 简 
单 、 夸 张 的 手法 刻画 产品 
形象 ， 进 而 给 受众 以 充足 
的 驻足 理由 。 
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1.4.5 联想 法 则 


联想 法 则 是 指 在 创作 过 程 中 ， 借 助 丰富 的 想象 力 


传 力度 ,给 人 留 


下 过 目 不 忘 的 


行 构 思 与 设计 ， 并 以 形似 或 具 


有 共性 的 事物 ， 间 接 且 奢 张 的 表现 形式 展现 产品 特性 ， 以 极 具 想象 空间 的 视觉 体验 强 


化 画面 的 视觉 感染 力 。 


True Love. (3 


we 


1.4.6 直接 展示 法 则 


直接 展示 法 则 ， 顾 名 思 义 就 是 将 产品 本 身 或 产品 特性 以 最 直观 的 表现 形式 展现 在 
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受众 眼前 ， 让 受众 可 以 更 直接 地 了 解 产品 细节 ， 给 受众 以 真实 、 形 象 、 一 目 了 然 的 视 。 ”| 一 
觉 感受 。 
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/类 的 广告 设计 是 以 加 大 产品 宣传 力度 、 增 强 受众 消费 欲望 为 


商 计 
宣传 手段 ， 也 是 在 二 维 空间 向 受众 传达 视觉 信息 的 主要 途径 。 传 达 信 息 载 体 包括 
图 形 、 文 字 、 线 条、 图 像 、 色 彩 等 多 种 可 展现 产品 特性 的 视觉 元 素 。 

商业 广告 在 创作 上 要 求 表现 方式 具有 形象 化 与 浓缩 化 的 特点 ， 同 时 更 要 具有 
美感 与 视觉 冲击 力 ， 以 突出 品牌 文化 与 产品 特征 ， 吸 引 更 多 消费 者 的 目光 ， 提 升 
广告 自身 的 设计 价值 与 意义 。 

4 向 受众 传递 最 直观 的 信息 。 

* 画面 清晰 且 富 有 较 强 的 视觉 吸引 力 。 

4 可 以 展现 出 品牌 文化 与 产品 特点 。 

4 具有 说 服 力 和 感染 力 。 

* 画面 整体 趣味 性 、 真 实 性 十 足 。 

嘲 呈 中 中 于 中 


于 二 于 


亚 亚 吕 


2 有 商业 广告 设计 的 图 形 


广告 在 人 们 的 日 常生 活 中 随处 可 见 ， 其 中 ， 商 业 类 创意 广告 更 是 琳琅 满目 。 在 宣传 企 
业 形 象 以 及 产品 特点 时 ， 广 告 设 计 是 传递 信息 的 重要 途径 ， 受 众 可 以 通过 广告 的 
产品 、 了 解 产品 、 喜 欢 产 品 ， 并 对 产品 产生 购买 欲望 ， 从 而 达到 宣传 产品 与 品牌 的 目的 。 
在 商业 广告 设计 中 ， 图 形 是 最 为 强劲 有 力 的 视觉 元 素 ， 图 形 的 混合 处 理 可 以 将 产 
品 样式 、 细 节 、 特 色 等 信息 简洁 明了 地 展示 给 受众 ， 且 具有 较 强 的 视觉 冲击 力 ， 并 通 
过 广告 的 创意 使 消费 者 对 产品 及 品牌 产生 回味 无 穷 的 视觉 心理 。 


2 直接 表达 方式 
商业 广告 的 直接 表达 方式 指 的 是 将 产品 的 特性 直观 、 具 象 地 表达 出 来 ， 使 受众 


~ 


2:12 间接 表达 方式 


商业 广告 的 
间接 表达 方式 是 指 
在 表现 形式 上 ， 将 
画面 主要 元 素 进行 
节 化 、 夸 大 化 处 
里 ， 并 与 更 多 的 创 
意 元 素 相 结合 ， 使 
画面 更 为 生动 ， 更 
能 打动 人 心 ， 既 美 
观 又 不 失 创意 ， 给 
人 留 下 深刻 的 视觉 
印象 。 


恨 示 认识 


完整 。 
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2 有 商业 广告 设计 中 的 文字 


文字 在 商业 广告 设计 中 有 解释 说 明和 升华 主题 的 作用 ， 一 般 分 为 手写 体 和 印刷 体 
两 种 。 手写体 较为 随 性 、 灵 动 ， 可 以 为 画面 增添 更 多 的 趣味 性 ; 印刷 体 则 理性 、 工 整 ， 
给 人 以 稳重 、 正 式 的 视觉 感受 。 
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应 用 手写 体 文字 在 商业 广告 中 可 以 增强 画面 整体 的 视觉 冲击 力 , 使 画面 更 加 生动 、 活 泌 。 
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Hfng&Doos 


串 州 考 扎 呆 个 发 吉 


有 
AMES 


2 印刷 体 

在 商业 广告 中 ， 印 刷 体 文字 的 应 用 可 以 一 览 无 遗 地 表达 版 面 信息 ， 具 有 较 强 的 理 
性 感 与 可 读 性 ， 其 样式 的 设 定 与 画面 主题 、 内 容 相 呼应 ， 字 体 简洁 干净 ， 在 画面 中 十 
分 醒目 ， 使 受众 接收 的 信息 更 为 直率 、 纯 真 。 


2 


是 黑色 、 白 色 和 灰色 ， 这 类 颜色 只 具备 颜色 的 一 种 基本 性 质 一 一 明度 ， 有 彩色 系 指 的 
是 红 、 橙 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 等 颜色 ， 且 不 同 明度 和 纯度 的 这 类 色彩 都 属于 有 彩色 系 。 


有 彩色 系 的 颜色 具有 三 个 基本 特性 : 色相 、 纯 度 ( 也 称 彩 度 、 饱 和 度 ) 、 明 度 。 在 色 


彩 学 上 也 称 为 色彩 的 三 大 要 素 或 色彩 的 三 属性 。 


一 


| 


门 2 
Solve lunch first. = 
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= 


ovomb? 者 


2 本 商业 三 告 设计 中 的 色彩 


在 五 彩 斑 澜 的 世界 中 ， 色 彩 可 以 分 为 无 彩色 系 和 有 彩色 系 两 大 类 。 无 彩色 系 指 的 
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22351 色相 、 明 度 、 纯 度 


色相 、 明 度 、 纯 度 是 色彩 的 三 个 最 基本 的 要 素 ， 人 眼看 到 的 任何 一 个 彩色 光 都 是 
这 三 个 要 素 的 综合 效果 。 


色相 即 各 类 颜色 的 相貌 称谓 ， 是 色彩 的 首要 特征 。 色 相 是 区 别 各 种 色彩 最 精确 的 


讲 
写 
给 
设 
计 
师 
的 
书 


准则 。 而 色相 也 是 由 原色 、 间 色 和 ETT Se 
复 色 组 合 而 成 的 ， 其 不 同 之 处 就 是 oo pe 
人 了 眼 所 看 到 的 波长 不同 。 在 众多 颜 ” 息 全 【全 EY 
色 当中 ， 除 黑色 、 白 色 、 灰 色 以 外 HH en 人 
的 所 有 颜色 都 具有 色相 的 属性 。 ¢ py 
区 人 
ee SD 


明度 指 的 是 眼睛 对 光源 或 物体 表面 明暗 程度 的 视觉 感受 ， 其 决定 因素 主要 在 于 光 
线 的 强 弱 与 光源 反射 程度 的 系数 。 在 色彩 中 ， 明 度 可 以 分 为 9 个 级 别 ， 通 过 这 9 个 级 
别 又 可 将 色彩 划分 为 三 种 基调 。 
1~3 级 ， 低 明度 的 暗色 调 ， 象 
征 着 沉着 、 厚 重 、 忠 实 ; 

4~6 级， 中 明度 色调 ， 象 征 着 
安逸 、 柔 和 、 高 雅 ; 

7~9 级 ， 高 明度 的 亮色 调 ， 象 
征 着 清新 、 明 快 、 华 美 。 

纯度 指 的 是 色彩 的 鲜艳 程度 ， 也 被 称 为 饱和 度 。 在 广告 设计 中 ， 纯 度 的 不 同 可 以 
给 受众 带 来 不 同 的 视觉 感受 ， 高 纯度 的 颜色 可 向 受众 传递 一 种 强烈 的 刺激 感 ， 低 纯度 
的 颜色 则 会 给 受众 带 来 一 种 安静 、 和 舒适 、 昏 暗 的 视觉 感受 。 

纯度 也 可 分 为 三 种 基调 。 

高 纯度 一 一 8 级 至 10 级 为 高 
纯度 ， 产 生 强 烈 、 鲜 明 、 生 动 的 
视觉 效果 ; 

中 纯度 一 一 4 级 至 7 级 为 中 纯 
度 ， 产 生 适 当 、 温 和 、 平 静 的 视觉 
效果 ; 

低 纯度 一 一 1 级 至 3 级 为 低 纯 
度 ， 产 生 一 种 细 肛 、 雅 致 、 腾 胱 的 
视觉 效果 。 
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2 了 2 主 色 、 辅 助 色 、 点 缀 色 


@=e 
设计 中 


占据 画 


百 的 作用 ， 同 时 也 


具有 刺激 


© 辅助 色 


助 色 在 商业 


广告 中 可 起 


主 色 ws 因 


此 ， 辅 助 色 的 运 


面 面 积 比 最 大 的 颜 


众 心理 


得 更 为 明确 ， 进 而 凸显 产品 与 品牌 的 风格 。 


即 为 主 色 ， 是 整个 画面 的 主 基调 ， 起 着 主 


国 


的 作 


色 的 应 用 可 以 让 画面 的 主题 思想 传 这 
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到 辅助 与 衬托 的 作用 ， 可 以 是 主 色 的 互补 色 ， 也 可 以 是 


觉 冲 击 力 大 大 增强 。 


， 可 以 使 画 


面 整 体 统一 而 和 谐 ， 也 可 使 画面 的 视 


@ se 
点 级 


点 缀 色 在 商业 广告 中 可 以 起 到 画 


龙 点 睛 的 作 


印象 。 在 商业 广告 9 


巧妙 地 运 


点 缀 色 ， 


可 以 强人 


， 还 可 以 加 深 受众 对 产品 细节 和 特 


整体 造型 效果 , 也 可 以 升华 广告 的 


点 的 


题 。 


6 


囊 委 节 芯 琉 耳 乓 玫 


233 邻近 色 、 对 比 色 


在 商业 广告 中 ， 邻 近 色 的 应 用 可 以 使 画面 变 得 更 加 和 谐 统一 ， 而 对 比 色 的 应 用 则 
可 以 给 受众 以 更 为 强烈 的 视觉 冲击 力 。 邻 近 色 与 对 比 色 的 巧妙 搭配 都 可 以 提升 画面 整 


体 的 视觉 美感 ， 进 而 使 广告 更 加 引 人 注 目 。 


@ me 

邻近 色 指 的 是 在 24 色相 环 
上 任 选 一 种 颜色 ， 与 该 颜色 成 90 
度 角 的 颜色 或 相隔 五 六 个 数位 的 
颜色 之 间 的 两 种 颜色 就 可 以 被 称 
为 邻近 色 。 邻 近 色 的 冷暖 性 质 大 
致 相同 ， 因 此 可 以 给 受众 传递 相 
似 ， 甚 至 相同 的 视觉 感受 。 


@ te 


对 比 色 指 的 是 在 24 色相 环 上 
相距 120 度 到 180 度 之 间 的 两 种 
颜色 。 两 种 颜色 对 比 相 对 比较 鲜 
明 。 在 广告 设计 中 ， 可 以 应 用 对 
比 色 增 强 画面 的 空间 感 和 层次 感 ， 
同时 ， 也 可 以 使 设计 作品 在 众多 


商业 广告 中 更 加 显眼 。 
2.3.4 色彩 混合 


Log off. 
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色彩 混合 指 的 是 将 某 一 种 色彩 混入 到 另 一 种 色彩 当中 ， 进 而 得 到 第 三 种 色彩 。 色 


彩 混 合 一 般 分 为 3 种 ， 一 种 是 加 色 混 合 ， 一 种 是 减 色 混合 ， 


© 基色 混合 


还 有 一 种 是 中 性 混合 。 


混合 是 由 于 将 色光 混合 在 一 起 时 ， 增 加 了 光亮 。 


此 加 色 混 合 也 可 称 为 色光 


混合 或 者 是 加 法 混合 。 
加 色 混 合 可 以 得 出 : 


[ 色 + 绿色 = 


et 


纪 
红色 + 蓝 色 = 


;十 绿色 = 


DP 
a 


i 
ml 


+ 绿色 + 


时 
ll 


多 减 色 混合 


减 色 混合 指 的 是 


能 将 混 人 的 色彩 吸收 
得 到 第 三 种 色彩 。 
1. 青 色 + 品 红色 = 
2. 青 色 + 黄色 = 


3. 品 红色 + 黄色 


色相 不 明显 但 
部 分 ， 进 而 


= 红色 


4. 


如 


外 红色 + 黄色 


+ 青色 = 黑色 


@ + 性 RS 


要 包括 旋转 混合 与 空 
1) 旋转 混合 
旋转 混合 指 的 是 ; 

将 会 时 浅 蓝 色 。 把 品 


中 性 混合 指 的 是 ; 


间 混 合 两 种 。 


[、 黄 、 青 涂 上 ， 


或 者 把 品 红 与 绿 、 黄 与 蓝 、 红 与 青 


等 互补 上 色 ， 只 要 比例 适当 ， 都 能 


呈 浅 灰色 。 


2) 空间 混合 


将 比例 适当 的 互补 色彩 相互 混合 ， 所 得 颜色 为 灰色 。 中 性 混合 主 


HH 


作 红 、 橙 、 黄 、 绿 、 蓝 、 紫 等 色 料 等 量 地 涂 在 圆 盘 上 , 将 圆 盘旋 转 ， 


如 果 将 两 种 颜色 比喻 成 铁路 上 的 两 根 铁轨 ， 铁 轨 一 端 最 终 消失 在 地 平 线 上 ， 以 致 


眼睛 很 难 将 它们 清晰 地 分 辨 


来 ,就 会 在 视觉 


产生 混合 现象 , 这 种 混合 称 空间 混合 。 


空间 混合 不 同 于 其 他 混合 方式 之 处 在 


， 它 不 是 真 J 


E 的 混合 ， 而 是 借助 一 定 的 空间 距 
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2355 色彩 与 商业 广告 设计 的 关系 


色彩 在 商业 广告 中 对 受众 的 心理 会 产生 一 定 的 影响 ， 设 计 师 可 以 通过 色彩 的 巧妙 
配 展现 画面 的 空间 感 、 层 次 感 、 冷 暖 感 、 远 近 感 以 及 虚实 感 ， 从 而 让 广告 更 具有 吸 
引力 。 同 时 ， 色 彩 在 广告 中 的 应 用 可 以 获得 先 声 夺 人 的 效果 ， 可 以 让 受众 在 看 到 画面 
时 直接 感受 到 作品 的 主题 思想 以 及 品牌 形象 。 
红色 、 橙 色 、 黄 色 为 暖色 ， 象 征 着 太阳 、 火 焰 、 热 情 、 活 泼 、 朝 气 。 
绿色 、 蓝 色 、 
紫色 为 冷色 ， 象 征 
着 森林 、 大 海 、 蓝 天 、 
黑色 、 白 色 、 
灰色 为 中 间 色 ， 象 
征 着 黑暗 、 高 端 、 
大 气 、 前 卫 、 纯洁 。 
用 色调 颜色 与 
较为 明显 ， 且 暖色 较 
为 突出 ,冷色 较为 深 
选 。 在 商业 广告 设计 
中 ,冷暖 色调 的 混合 
搭配 可 以 体现 画面 的 
空间 感 ， 同 时 也 可 以 


增强 画面 整体 的 视觉 瑞 | 
四 张力 。 。 S | 
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2.3.6 7 


国 RGB=135,136.130 CMYK=54,44.46.0 
RGB=242,236,226 CMYK=7,8,12.0 
国 RGB=20,15,10 CMYK=85.83,88,73 
国 RGB=113,75.54 CMYK=5771,8124 
RGB= 184,178,133 CMYK=35,28,52,0 


国 RGB=144,149,129 CMYK=51,38,50,0 
RGB=236,237,237 CMYK=9,6,7,0 
国 RGB=135,146,148 CMYK=54,39,38,0 
国 RGB=158,139,115 CMYK=46,46,55,0 
国 RGB=182,167,117 CMYK=36,34,58,0 


RGB=210,209,204 CMYK=21,16,19,0 
国 RGB=795137 CMYK=64,76,85,45 

RGB=229,220,213 CMYK=12,14,15,0 
国 RGB=144,145,140 CMYK=50,41,42,0 
国 RGB=75,8290 CMYRK=77,67,58,16 


团 RGB=141,104.85 CMYK=52,63,67,5 
RGB=254,254,254 CMYK=0,0,0,0 
国 RGB=59,48,46 CMYK=74,76,74,48 
团 RGB=159,103,80。 CMYK=45,66,70,3 
国 RGB=1064646 CMYK=56.87,7934 


国 RGB=173,114.56 CMYK=40,62.87,1 

RGB=242,241,240 CMYK=6,5,6.0 
1 国 RGB=33.2729 CMYK=82.81,77.64 
国 RGB=37,160227 cMYK=73,26,2,0 
RGB=184,91,130 CMYK=36,76,31,0 


国 RGB=110.64.40 cMYK=56.76.9030 

RGB=245,243,242 CMYK=5,5,5.0 
国 RGB=503222 CMYK=72,80,88,61 
国 RGB=79.83,110 CMYK=78,71.46.6 
国 RGB=669756 CMYK=78,5492,18 


较 冲 突 的 商业 广告 色彩 搭配 推荐 


国 RGB=494242 CMYK=77.77.74,52 
_ |RGB=230,231,227 CMYK=12,8,11.0 
国 RGB=193,1989 CMYKk=31.99.49.0 
国 Ga-214.149.16 cMYK= 
国 RGB=126.137,142 cCMYK=58.43.40 


国 RGB=121s763 CMYK=57,67,78,17 
! RGB=239,246,238 CMYK=9,2,9,0 

! 国 RGB=96.175.170 CMYK=64,17,38,0 
画 RGB=47,6,6 CMYK=70,94,93,68 
RGB=197,170,148 CMYK=28,36,41,0 


国 RGB=2529524 CMYK=0.76,89.0 
RGB=236,230,230 CMYK=9,11,8,0 
7,39,27 CMYK=71,78,87,56 


国 RGB=1593428 CMYK=43,98,100,11 
团 RGB=4530.16 CMYK=74,80,93,64 
al RGB=88,45,31 CMYK=59,82,90,44 
国 RGB=153,139,124 CMYK=47,45,50,0 
RGB=251,197,167 CMYK=1,31,33,0 


国 RGB=35.78,139 cMYK=91.7525.0 
RGB=235,237,242 CMYK=9,7,4.0 

' 国 RGB=71.4234 CMYK=66.80.83,50 

国 RGB=58.8234 cMYK=79,58,10030 

RGB=152.148,147 CMYK=47,4038,0 


RGB=202.177,159 cMYK=-25.33.360 
RGB-240.239.236 CMYK=7.6.8,0 
国 RGB=2112.11 cMYk=22.100.100.0 
RGB=2142050 CMYK=25.1693.0 
国 RGB=218.88,120 CMYR=1 


次 皇 采 要 用 沛 咪 个 发 到 翰 Z 游 


范 


第 


商业 广告 设计 的 基础 色 


色彩 是 商业 广告 的 基本 组 成 要 素 ， 它 可 以 在 第 一 时 间 抓 住人 的 眼球 ， 直 接 影 
响 人 的 第 一 视觉 印象 。 因 此 ， 灵 活 巧 妙 的 色彩 搭配 ， 可 以 充分 传达 广告 信息 ， 并 
达到 其 设计 的 最 佳 诉求 与 目的 。 在 商业 广告 设计 中 ， 色 彩 的 基础 色 主要 分 为 : 红 
色 、 橙 色 、 黄 色 、 绿 色 、 青 色 、 蓝 色 、 紫 色 、 黑 色 、 和 白色、 灰色 ， 不 同 的 颜色 可 
以 给 人 不 同 的 心理 暗示 。 


ba 


$$ $$ $$ 9 多 


红色 比较 容易 引 人 注 意 ， 并 且 给 人 带 来 热烈 、 奔 放 、 激 情 的 感觉 。 
橙色 介 于 红色 和 黄色 之 间 ， 给 人 一 种 欢快 活泼 的 感觉 。 

黄色 则 给 人 一 种 轻快 、 活 力 的 感觉 。 

绿色 代表 着 清新 、 和 希望、 安静、 自然 、 和 生命、 环保、 成长、 青春。 
青色 是 一 种 清脆 而 低调 的 颜色 。 

蓝 色 是 黄色 的 对 比 色 ， 会 给 人 带 来 冷静 、 纯 兆 、 安 详 的 感觉 。 
紫色 代表 着 尊贵 、 神 秘 ， 时 尚且 浪漫 。 


嘲 叶 于 Cay ee 


RN 


fresh scyueezed auice 


红色 : 红色 的 颜色 饱和 度 较 高 , 是 所 有 颜色 中 对 视觉 影响 最 强烈 、 最 刺激 的 颜色 。 
当 我 们 看 见 红色 时 ， 能 够 联想 到 炙热 的 烈火 、 壮 丽 的 夕阳 。 红 色 和 象征 着 热烈 与 奔放 ， 
也 象征 着 血腥 与 死亡 。 此 外 ， 红 色 也 是 女性 的 代表 色 ， 因 此 在 商业 广告 设计 中 的 应 
也 较为 广泛 。 

色彩 情感 : 温暖、 热情、 自信、 兴奋、 大气、 警告 、 斗 志 、 激 情 、 积 极 。 


中 宕 歧 妥 平 法 虽 个 发 到 山 8 商 


胭脂 红 RGB=215.0.64 ”| ”玫瑰 红 RGB=30,28,100 | 朱红 RGB=233,71,41 
CMYK=19.100.69.0 ! CMYK=11.94,40,0 ! CMYK=9.85.86.0 


洋红 RGB=207,0,112 
CMYK=24.98,29.0 


鲜红 RGB=216,0,15 山茶 红 RGB=220,91,111 
CMYK=19,100,100,0 | CMYK=17.77,43.0 


浅 玫瑰 红 RGB=238,134.154 
CMYK=8.60.24.0 | CMYK=4.41,22.0 


甸 红 RGB=242,155,135 壳 黄 红 RGB=248,198.181 浅 粉 红 RGB=252.229,223 博朗 底 酒 红 RGB=102,25.45 | 
CMYK=5,51.41.0 | CMYK=3.31,26.0 | CMYK=1.15.11.0 | CMYRK=5 | 


威尼斯 红 RGB=200.8,21 宝石 红 RGB=200,8,82 
CMYK=28.100.100.0 | CMYK=28.,100.54.0 


灰 玫 红 RGB=194.115.127 


优 品 紫红 RGB=225,152,192 
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该 作品 为 达能 饼干 的 广告 ， 中 间 部 分 是 浓 ; 
浓 的 巧克力 ， 点 明了 产品 的 食用 方法 ， 背 ; 
景色 以 胭脂 红 为 主 色 ， 加 上 不 同 明度 的 色 ; 
彩 搭配 在 一 起 ， 使 作品 层次 更 丰富 。 | 
胭脂 红色 彩 鲜明 ， 可 以 给 人 一 种 优美 、 舒 
适 的 感受 。 | 
将 产品 放 在 画面 的 中 间 使 消费 者 一 览 无 ; 
遗 ， 突 出 了 产品 ， 可 以 激发 消费 者 的 消费 ; 


| @ 这 是 一 款 糖 果 的 广告 ， 作 品 风格 清新 简约 
独 具 一 格 ， 中 间 的 柠 榜 不 仅 十 分 抢眼 ， 主 
隐约 透露 出 产品 的 味道 ， 能 给 人 留 下 深刻 
i 的 印象 。 

| @ 洋红 色 是 一 种 介 于 红色 和 紫色 之 间 的 颜 
i ， 色 ,色彩 鲜艳 ,视觉 性 强 ,给 人 一 种 积极 
| 。 兴奋 的 感受 。 

; @ 画面 背景 采用 同类 色 系 渐变 颜色 ， 由 浅 
i 到 深 色 的 过 渡 使 画面 更 有 空间 感 。 


@ 这 是 一 款 以 音乐 为 主题 的 宣传 海报 ， 性 和 这 是 一 款 以 朱红 色 为 主 色调 的 海报 设计 ， 


的 嘴唇 以 亮片 和 星星 为 点 级 ， 整 个 画面 其 饱和 度 、 明 度 都 非常 高 ， 运 用 滚 刷 绘制 ; 
泌 且 富有 张力 。 出 5 形 的 标识 ， 使 整个 画面 既 动感 十 足 ， ; 


又 个 性 鲜明 。 | 
朱红 又 称 中 国 红 ， 是 介 于 橙色 和 红色 之 间 | 
的 颜色 ， 由 于 颜色 比较 醒目 ， 所 以 被 广泛 ; 


i @ 玫瑰 红 是 一 种 透彻 明亮 的 颜色 ， 华 丽 而 
i 失 典雅 。 

; 加 满 版 型 的 布局 方式 使 海报 给 人 一 种 舒展 、 
| 放松 的 心理 感受 。 


| @ 这 是 一 款 商 品 促销 的 宣传 广告 ， 作 品 同类 色 ，@ 这 是 一 款 饮料 的 广告 ， 作 品 以 深沉 的 山茶 | 
| 系 的 配色 方案 使 画面 整体 色调 和 谐 、 统 一 。 | ”红色 为 背景 色 ， 使 主体 物 更 为 突出 。 | 
| @ 鲜红 色 给 人 一 种 热情 、 喜 庆 的 感觉 ， 感 染 @ 山茶 红 是 一 种 较为 含 鞭 的 颜色 , 优雅 灵动 ， 
| 力 极 强 。 | ”秀丽 端庄 。 | 
| @ 重心 型 的 布局 方式 能 将 受众 的 视线 集中 到 | @ 同类 色 的 色彩 拱 配 将 画面 分 为 三 个 层次 ， | 
| 商品 上 ， 而 商品 的 夸张 比例 可 以 激发 受众 | 。 且 主 次 分 明 。 艺 术 字体 的 置 入 使 画面 青 | 

的 兴趣 ， 从 而 促进 消费 。 | 春 感 十 足 ， 能 够 刺激 年 轻 消费 者 的 购买 


| @ 这 是 一 款 宠物 用 品 的 广告 ， 作 品 以 可 爱 


宠物 作为 主体 ， 周 围 环绕 的 字体 灵动 、 活 | 人 @ 这 是 一 就 铬 二 的 广告 ， 产 品 包 半 内容 比 较 ， 


， 。 泼 ， 增 强 了 画面 整体 的 活跃 感 。 ei ad 
| @ 浅 政 殉 红 色 会 给 人 带 来 一 种 干 兆 、 可 爱 、 | 。、 尘 元 于 向 外 延 件 ， 让 硬 面 充满 了 二 起 。 | 
人 |@ 火 总 红 给 人 一 种 条 和 、 奥 雅 ,甜美 的 感受 ，| 


| 比较 容易 引起 受众 的 兴趣 。 | 
i:@ 画面 中 商品 标识 与 相关 信息 的 位 置 为 对 角 | 3 | 
| ”关系 ， 与 画面 中 倾斜 的 主体 文字 相 畏 相 ; @ 同色 系 的 色彩 与 纯色 背景 相 搭配 ， 使 整个 


成 ， 给 人 以 动感 十 足 的 视觉 感受 。 画面 干净 清 


中 宇 歧 妥 平 沛 虽 个 发 到 需 2 溃 


具 创 造 力 ， 使 画面 感 更 加 形象 化 。 


Ee 


漫 的 颜色 。 


整体 营造 出 饱满 且 空间 感 十 足 的 视觉 效果 。 


i @ 这 是 一 款 化 妆 品 的 广告 ， 产 品 的 下 面 摆 放 


了 线条 柔和 的 丝带 ， 贴 近 主题 ， 凸 显 了 女 ; 


性 娇柔 的 特点 。 


| @ 浅 浴 红色 是 红色 和 白色 的 结合 ， 代 表 着 碘 


美 、 温 柔和 纯真 。 


| @ 整体 色调 和 谐 、 统 一 ， 在 贴近 主题 的 同时 | 


还 具有 较 强 的 空间 感 。 


| @ 这 是 一 款 食品 类 广告 ， 通 往 巴 的 隧道 极 ; @ 这 是 
| @ 狂 红 色 是 一 种 让 人 感觉 到 年 轻 、 童 真 、 浪 | 


| @@ 同类 色 系 的 源 变 色 作为 有 版 色 ,为 画面 


一 款 牛奶 的 广告 ， 画 面 中 将 牛奶 设计 ; 

成 女性 的 裙子 ， 生动 地 守 现 出 咎 妇 的 各 麻 ， 
和 和顺 滑 。 

i @ 壳 黄 红 给 人 一 种 轻快 、 活 力 的 感觉 ， 可 以 | 
使 整个 画面 轻松 自然 。 

19 柔和 的 壳 黄 红 色 与 牛奶 白搭 配 ， 将 和 如 浓 
郁 、 丝 滑 的 口感 展现 得 淋漓 尽 致 。 


@ 这 是 一 款 乐队 演出 的 宣传 海报 ， 画 面 中 的 ; 
op 
乐 格调 。 | 

i @ 明度 较 低 的 博朗 底 酒 红色 具有 浓郁 、 深 沉 | 
的 色彩 印象。 | 

和 @ 该 作品 将 重心 文字 以 博朗 底 酒 红色 衬托 ， | 
给 人 以 醒目 的 视觉 感受 ， 使 海报 的 宣传 效 
果 得 以 提升 。 


| @ 这 是 一 张 唱片 的 宣传 海报 ， 浓 郁 的 威尼斯 
红 上 面倒 加 着 唱片 的 纹理 ， 画 面 重 心 图 形 ; 
的 设计 简单 明了 ， 展 现 了 歌 者 开口 唱歌 的 ; 


瞬间 形象 。 


有 莹 的 气氛 。 


| @ 红色 、 黑 色 、 和 白色 相互 措 配 ， 既 经 典 又 美 | 
| 。 观 ， 海 报 四 周 暗 角 的 设计 更 是 很 好 地 突出 ， 
了 版 面 重心 。 ! 


| @@ 这 是 一 家 餐厅 的 广告 ， 画 面 中 的 沙发 以 甜 


品 制 成 ， 画 面 简洁 美观 ， 并 以 灰色 调 背景 


; ”做 衬托 ， 烘 托 了 画面 整体 的 高 端 氛围 。 
| @ 灰 玫 红 给 人 一 种 安静 、 和 谐 、 典 雅 的 感觉。 


色 可 餐 的 产品 吸引 消费 者 ， 进 而 激发 消费 
者 的 消费 欲望 。 


3.1.8 威尼斯 红 & 宝石 红 


| @ 这 款 广 告 使 用 相同 色 系 将 高 跟 鞋 和 背景 完 | 
美 地 融合 在 一 起 ， 给 人 以 炊 眼 、 尊 贵 、 朝 ， 


气 蓬 勃 的 视觉 感受 。 


特点 。 


全 这 是 一 款 鞋 子 的 广告 ， 画 面 清新 有 朝气 ， 
的 视觉 吸引 力 。 
卫 的 颜色 。 


时 尚 、 清 新 的 感受 。 


| ; @ 宝石 红色 具有 时 尚 、 前 卫 、 明 亮 的 视觉 ; 
| @ 成 尼斯 红 给 人 传达 出 一 种 稳重 、 高 贵 、 深 ; | 
| | @ 画面 中 大 面积 运用 了 宝石 红色 ， 与 冷色 的 
背景 形成 鲜明 对 比 ， 给 人 以 较 强 的 视觉 冲 | 


配 上 可 爱 的 图 案 与 文字 ， 强 化 了 画面 整体 ; 


| | @ 优 品 兹 红 是 一 种 让 人 感觉 新 颖 、 清 亮 、 前 | 
| @ 重心 型 的 构图 方式 突出 了 版 面 主题 ， 以 秀 
| @ 画面 中 大 面积 应 用 优 品 此 红色， 给 人 一 种 


和 


区 宇 肢 妥 平 污 虽 个 发 到 山 8 沾 


| 


a 
~ 


只 橙 


橙色 : 枪 色 是 暖色 系 中 最 温暖 的 颜色 ， 和 象征 着 明亮 、 华 丽 、 温 暖 、 欢 乐 。 此 外 ， 


未 于 和 硬 和 于 浇 壕 ! 


林 色 的 明度 较 高 ， 能 够 吸引 受众 的 注意 ， 常 被 用 于 充满 活力 感 与 温馨 感 的 商业 广告 设 
计 中 ， 可 以 生动 地 体现 商品 特性 ， 进 而 给 人 以 赏心悦目 的 视觉 体验 。 
色彩 情感 : 兴奋 、 健康 、 收获 、 温暖 、 辉煌、 富有、 庄严 、 尊贵、 神秘 、 稳重 、 甜 腻 、 
产 动感。 
告 
设 
计 
手 
册 
桶 色 RGB=235.97.3 。 | 柿子 橙 RGB-237.108.61 ; 。 橙色 RGB-235.85.32 。 | 。 阳 栖 RGB-242.141.0 


CMTYKc .90.0 :0 


CMYK=9.75.98.0 ! CMYK=7.71.75.0 


桶 红 RGB=238.114.0 ”; 热带 橙 RGB=242.142.56 ; ”橙黄 RGB=255.165.1 ”| 杏 黄 RGB=229.169.107 
CMYK=7.68.97.0 ! CMYK=6.56.80.0 ! CMYK=0.46.91.0 ! CMYK=14.41.60.0 


驼 色 RGB=181.133,84 琥珀 色 RGB=203.106.37 
CMYK=37.53.71.0 ! CMYK=26.69.93.0 


米色 RGB=228.204.169 
CMYK=14.23.36.0 


咖啡 色 RGB=106.75.32 
CMYK=59.69.98.28 


沙 棕色 RGB=244.164.96 | 


i 蜂蜜 色 RGB=250.194.112 ! 巧克力 色 RGB= 85.37.0 


CMYR=4.31.60.0 1 CMYR=5.46.64.0 CMYRK=60.84.100.49 : CMYR=49.79.100.18 


ee © e@ ® 


重 褐色 RGB= 139.69.19 


中 宇 彩 妥 平 涉 虽 个 发 到 山 8 沾 


水 果 ， 剥 开 果皮 的 瞬间 ， 果 汁 飞溅 。 夸 张 ， es 给 和 以 真 村 实 料 的 视觉 三 | 
的 设计 手法 使 画面 动感 十 足 ， 充 满 活 力 。 ; 。 受 ， 这 种 画面 可 以 增强 受众 的 购买 欲 。  ; 


| @ 郴 色 色彩 鲜明 ， 给 人 一 种 欢快 、 明 亮 、 兴 ' @ 柿子 村 是 一 种 比较 醒目 的 颜色 ， 相 对 于 杠 


| 。 奋 、 辉 煌 的 视觉 感受 。 ! ， 色 来 说 更 加 温和 ， 具 有 和 舒适 且 充满 食欲 的 | 
| 加 以 天 空 为 背景 ， 以 绿色 作 点 缀 ， 尽 显 商品 ; 。 视觉 效果 。 | 
| 绿色、 健康 、 原 汁 原味 的 特点 。 i @@ 重心 点 外 发 光 的 设计 使 版 面 商品 更 为 突 | 

画 | 次 1 


告 ， 该 作品 


色调 形成 鲜明 对 比 ， 乌 去 与 浓 烟 相 辅 相 ， 。 “释放 你 的 灵魂 ”， 医 过 而 热烈 的 画面 配 
成 ， 急 速 如 飞 的 轿车 卷 起 浓 烟 ， 动 感 十 分 ，。 上 动感 的 栓 色 ， 紧 贴 主题 。 | 
| 强烈。 | @ 阳 栖 色色 彩 浓郁 、 浑 厚 ， 具 有 热烈 、 多 热 
| @ 栖 色 明度 、 纯 度 均 相对 较 高 ， 具 有 繁荣 、 ， 。 的 视觉 特征 。 不 用 刻意 地 去 表现 ， 就 能 产 | 
|， 尊贵、 华丽 的 象征 意义 。 。 。 生 强 烈 的 视觉 效果 。 | 


| @ 画面 大 面积 运用 暗淡 的 颜色 ， 为 主体 作 衬 ; @ 动感 的 阳 楼 色 配 上 黑色 的 字体 ， 使 整个 画 
| 。 托 ,成 功 地 凸显 出 轿车 的 炉 酷 与 震撼 感 ， ， 面 充 满 活力 ， 却 不 张扬 。 
使 人 眼前 一 亮 。 


囊 川 半 效 玉 卫 长 玫 


| 。 摆 放 在 一 起 ， 可 以 刺激 受众 的 食欲 。 萝卜 是 高 速 摄影 下 的 效果 ， 可 以 引发 受众 | 
| @ 桶 红色 是 一 种 非常 醒目 的 颜色 ， 大 面积 的 好 奇 心 ， 从 而 抓 住 受众 的 眼球 。 | 
| 用 可 以 增强 画面 的 饱满 感 。 热带 杠 色 会 给 人 一 种 健康 且 充满 欢乐 与 活 | 
| @ 相同 色 系 的 拱 配 使 整个 画面 明亮 、 温 暖 、 力 的 感受 。 | 
| 。 舒适 ， 手 写字 体 的 设计 ， 更 加 吸引 年 轻 版 面 主体 图 片 的 形态 与 右 下 角 的 产品 图 直 ; 
的 眼球 。 截 了 当地 对 产品 进行 了 宣传 ， 能 使 受众 一 | 

目 了 然 。 : 


3.2.5 橙黄 & 杏 黄 
的 © 


YPMHbl 
-家 PRIAE 络 - 


这 是 一 款 纺织 品 环保 印染 的 创意 广告 ， 杯 
中 少量 的 水 分 供养 着 花朵 ， 四 处 酒 落 的 水 | 
珠 用 来 表达 染料 的 纯度 ， 且 与 文字 相互 融 ; 
合 ， 尽 显 产品 高 品质 的 特点 。 i 
杏 黄 纯度 较 低 ， 明 度 较 高 ， 具 有 沉稳 、 和 柔 
和 、 静 谥 的 视觉 特点 。 | 
画面 背景 运用 灰色 到 白色 的 渐变 色 ， 使 整 : 
个 画面 显得 非常 干净 、 清 新 ， 同 时 也 起 到 | 
了 衬托 主体 的 重要 作用 。 : 


@ 这 是 一 款 鸡翅 的 广告 ， 作 品 将 美味 的 鸡 
摆 放 在 画面 的 中 心 ， 虚 实 结合 的 设计 方 
使 画面 主体 形成 较为 强烈 的 动感 ， 配 上 

| 。 色 的 蔬菜 作 点 缀 ， 让 人 看 了 食欲 大 增 。 

| @ 杠 黄 色 是 一 种 让 人 兴奋 、 快 乐 的 颜色 ， 

彩 鲜明 、 醒 目 ， 给 人 以 眼前 一 亮 的 视 
| @ 画面 中 飞溅 的 蔬菜 与 鸡翅 ， 给 人 以 饱满 
| 充满 动感 的 视觉 感受 。 


| @ 这 是 一 款 眼镜 的 宣传 广告 ， 通 过 镜片 可 以 ; @ 这 是 一 则 巧克力 的 广告 ， 将 巧克力 摆 放 在 | 
| 清晰 地 看 到 墙 上 模糊 的 画面 细节 ， 使 人 相 ; 。 画面 的 正中 间 ， 以 最 直观 的 编排 方式 展示 ; 


| 信和 戴 上 眼镜 就 可 以 拥有 清晰 的 视野 。 | 产品 ， 给 人 以 简明 、 醒 目的 视觉 体验 。 
| @ 米色 给 人 一 种 优雅 、 纯 净 、 大 气 、 浪 漫 、 ; @ 驼 色 色彩 温和 ， 常 被 作为 背景 色 ， 具 有 温 ; 
i ， 温暖、 高贵 的 感受 。 | ”上 暖 、 恬 静 、 儒 雅 、 知 性 的 视觉 特征 。 | 


| @ 画面 中 将 产品 置 于 画面 中 间 位 置 ， 墙 壁 上 ; @ 版 面 运用 景深 让 巧克力 更 为 突出 ， 并 以 红 | 

| “的 画 位 于 产品 左 侧 镜 片 处 ， 商 品 标识 位 于 | 色 文字 作 相关 说 明 ， 使 画面 形成 了 较为 强 | 
右 侧 镜片 处 ， 给 人 以 井然 有 序 、 一 目 了 然 ， 。” 烈 的 层次 感 与 空间 感 。 | 
的 视觉 感受 。 | 


@ 这 是 @ 这 是 一 款 咖啡 的 广告 ， 从 前 方 的 咖啡 豆 

珠宝 设计 成 曲线 形态 ， 与 右 侧 首饰 一 脉 相 ; 。 变 为 咖啡 粉 ， 再 环绕 咖啡 杯 ， 最 后 变 成 杯 | 
， 。” 承 , 增强 了 画面 整体 的 蚁 师 感 与 邓 和 感 。 ， 。 中 的 香 浓 咖 啡 ， 这 一 循序 渐进 的 过 程 也 表 | 
| @ 琥珀 色色 彩 浓郁 ， 给 人 一 种 高 贵 、 稳 重 、 ， 。 现 出 了 制作 咖啡 的 过 程 。 | 


| 。 优雅 的 感受 。 | @ gm 色 给 入 一 种 优雅 、 补 素 、 庄 重 、 舒适 | 
| 全 高 雅 脱俗 的 珠宝 配 上 稳重 的 琥珀 色 ， 将 产 ， ”的 感受 。 | 
| 品 衬托 得 更 加 高 贵 。 | @ 画面 整体 色调 统一 ， 加 之 咖啡 豆 、 咖 啡 粉 | 


和 咖啡 的 修饰 ， 仿 佛 可 以 感受 到 咖啡 的 ; 
浓 香 。 : 


中 全 谭 号 半 泪 哩 耳 持 到 山 8 站 


sk 


而 否 河 于 疯 惑 d 


商 
业 
广 
告 
设 
计 
手 
册 


: @ 这 是 一 款 面包 的 广告 ， 简 洁 的 背景 加 上 具 
| 。 有 创意 的 面包 ， 可 以 第 一 时 间 引起 受众 的 ; | 
| i @ 沙 棕色 是 一 种 温和 的 颜色 ， 往 往 让 人 产生 | 
| @ 蜂 密 色 给 人 一 种 干净 、 明 朗 、 愉快 的 感受 。; | 
| @ 独特 的 造型 是 吸引 顾客 的 关键 ， 布 艺 的 背 
i。 景 加 上 拖鞋 的 造型 , 会 让 人 产生 一 种 舒服 、; 


好 奇 心 ， 激 发 受众 购买 的 欲望。 


温 声 的 感觉 。 


i @ 这 是 一 款 果 茶 的 广告 ， 杯 子 的 样式 与 旁 


散落 的 坚果 点 明了 茶 品 的 口味 ， 给 人 以 
观 、 明 了 的 视觉 感受 。 


| @ 巧克力 色 给 人 一 种 丝 滑 、 稳 重 、 高 牙 、 


端的 印象 。 


| @ 浓郁、 浑厚 的 巧克力 色 仿佛 让 人 感觉 到 


茶 品 香 浓 的 口感 ， 让 人 垂 省 和 欲 滴 。 


简单 清新 ， 使 人 看 上 去 安 闲 自得 。 


舒适 、 尾 意 的 视觉 感受 。 


| @ 画面 清洁 、 干 净 ， 运 用 白色 的 矩形 色 块 衬 | 


托 产品 ， 使 受众 一 目 了 然 ， 搭 配 清新 的 绿 ; 
色 ， 使 整个 画面 更 加 自然 、 和 谐 。 | 


这 是 一 款 现 磨 咖啡 的 广告 ， 画 面 中 将 咖啡 ; 
制作 过 程 以 及 所 需 工 具 以 最 直观 的 方式 } 
展现 在 人 们 面前 ， 给 人 以 一 览 无 余 的 视觉 | 
体验 。 : 
重 褐色 的 颜色 比较 深沉 ， 给 人 一 种 自然 、 : 
淳朴 、 健 康 、 可 靠 的 印象 | 
广告 整体 色调 围绕 重 褐色 上 下 浮动 ， 体 现 ; 
出 咖啡 的 浓 香 与 丝 滑 。 | 


黄色 : 黄色 是 一 种 炮 眼 、 前 卫 的 颜色 ， 和 象征 着 灿烂 的 阳光 、 金 黄 的 稻田 ， 是 充满 
喜悦 与 温暖 的 色彩 。 黄 色 是 所 有 颜色 中 最 能 发 光 的 色彩 ， 识 别 度 较 高 ， 能 在 众多 色彩 
之 中 脱颖而出 ， 因 此 在 商业 广告 领域 中 备 受 青睐。 

色彩 情感 : 辉煌 、 有 明亮、 青春、 可爱、 富贵、 吵闹、 灿烂、 神秘、 希望 、 高 贵 。 


中 主 盯 要 平 沛 虽 个 层 副 贡 8 沾 


黄 RGB=255,255,0 铬 黄 RGB=253.208.0 
CMYK: 


奶 黄 RGB=255.234.180 土著 黄 RGB=186.168.52 黄 褐 RGB=196.143.0 
CMYK=4.3.40.0 ! CMYK=2.11.35.0 ! CMYK=36.33.89.0 | CMYK=31.48.100.0 


卡其 黄 RGB=176.136.39 全 六 章 黄 RGB=237.212.67 ; 
CMYK=40.50.96.0 | CMYK=14.18.79.0 : CMYK=2: 


芥末 黄 RGB=214.197.96”; 灰 菊 色 RGB=227.220.161 
2.70.0 |  。 CMYK=16.12.44.0 


a 
yu 


而 可 河 手 六 误 | 
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i @ 这 款 广告 的 名 字 叫 “打开 你 嗓子 的 润 
糖 ”， 糖 纸 上 的 人 物 是 不 同 风 格 的 歌手 ， 


: @ 这 是 一 款 酒水 的 海报 ， 为 了 让 产品 生动 开 


象 ， 在 版 式 设计 中 采用 了 重心 型 构图 ， 
利用 水 珠 来 表现 清凉 感 ， 进 而 增强 了 受 
的 购买 欲望 。 


| @ 黄色 是 一 种 欢快 、 鲜 明 、 抢 眼 的 颜色 ， 


给 人 带 来 一 种 辉煌 、 晶 莹 剔透 、 充 满 希 
的 感觉 。 


| @ 黄色 和 绿色 措 配 ， 充 分 表现 了 产品 源 于 


寓意 是 撕 开 糖 纸 ， 就 好 像 解 开 了 绑 住 喉 
的 柳 锁 。 


: @ 金色 代表 着 灿烂 、 活 力 、 权 贵 ， 有 着 太 B 


般 的 光辉 。 


| @ 黑色 代表 着 人 物 的 头发 ， 红 色 则 代表 着 
， 。 服 ， 将 商品 拟人 化 ， 使 广告 画面 极 具 


染 力 。 


这 是 一 款 获 片 的 广告 ， 将 奶 酷 摆 放 在 警 片 
的 后 面 ， 既 点 明了 警 片 的 口味 ， 也 使 画面 | 
变 得 更 加 立体 。 | 
铭 黄 明度 适中 ,纯度 相对 较 高 ,具有 欢快 、; 


可 爱 、 活 泼 的 特点 。 | 
作品 以 铬 黄色 为 背景 色 , 蓝 色 为 商标 色调 ，| 
对 比 色 的 运用 使 商品 标识 更 加 醒目 ， 同 时 ; 
也 使 画面 的 视觉 冲击 力 大 大 提升 。 : 


这 是 一 款 口香糖 的 广告 ， 黄 色 的 包装 表现 ; 
出 产品 的 口味 ， 运 用 手指 上 的 夸张 面具 来 : 
凸显 食品 特色 ， 给 人 以 创意 十 足 的 视觉 体 
验 。 | 
香 燕 黄 与 黄色 相 比 较 ， 明 度 相对 较 低 ， 给 ; 
人 以 视觉 明快 的 感受 ， 醒目 又 不 刺眼 。 | 
该 作品 在 版 式 设计 上 运用 了 重心 式 构图 方 | 
式 ， 并 将 产品 置 于 画面 中 央 ， 给 人 以 既 严 | 
说 又 活泼 的 视觉 感受 。 | 


| @ 这 是 一 款 行李 箱 的 广告 ， 版 面 中 将 产品 置 ; @ 这 是 一 款 蜂 密 食 品 的 广告 ， 画 面 中 通过 人 | 
| 于 画面 中 心 , 四 周 环绕 浓郁 、 丝 滑 的 液体 ，， 。 物 对 蜂蜜 饶 的 表情 与 姿势 ， 间 接地 向 受众 | 


中 兰 盯 妥 胜 污 虽 个 层 到 山 8 站 


| 。 体现 了 产品 外 观 的 质感。 | 。 传达 蜂 密 的 美味 。 
| @ 鲜 黄 色 干净 、 抢 眼 ， 是 一 种 使 人 产生 愉悦 ; @ 月 光 黄 纯度 较 低 ， 给 人 一 种 清 爽 、 质 朴 、 
| 感 的 颜色 。 典雅 的 感觉 。 


| @ 安静 、 纯 朴 的 背景 色 与 充满 活力 的 鲜 黄 色 | @ 黄色 和 蓝 色 为 互补 色 ， 在 画面 中 形成 了 强 | 
| 。 相互 搭配 ， 使 画面 形成 了 动静 结合 的 视觉 | 。 烈 的 冷暖 对 比 ， 运 用 白色 作为 辅助 色彩 ， | 
效果 ， 富 有 活力 却 不 张扬 。 ， 使 画面 显得 格外 年 轻 且 充满 活力 。 


@ 这 是 一 款 食品 的 广告 ， 燕 麦 突出 了 产品 的 le 
原料， 香 基 突出 了 产品 的 口味 ， 皮 可 使 画 ，。 黄色 警戒 线 整合 在 同一 画面 ， 这 种 设计 方 


| 。 式 极 具 创造 力 ， 让 人 印象 深刻 。 | 

层次 感 能 将 产品 的 9 | 本 | 
面 的 层次 感 增强 ， 又 能 将 产品 的 属性 诠释 | @ 万 帮 菊 黄 给 人 一 种 成 熟 、 大 气 、 热 烈 、 兴 | 
得 较为 详细 、 完 整 。 | 


| , : 。 奋 的 印象。 | 
: 和 寺 人 的 视觉 x 烈 ， i : 
全 Ce 4 整体， @ 画面 以 城市 和 公路 为 背景 ， 黑 白灰 的 配色 ， 

Ce | 简单 大 气 ， 使 黄色 画笔 更 加 抢眼 ， 进 而 增 | 


| 


3.3.6 香槟 黄 & 奶 黄 


商 

业 

号 | @ 这 是 一 款 果汁 的 广告 ， 香 葵 和 向 外 叶 酒 的 ; @ 这 是 一 款 饮 品 的 广告 ， 饮 品 包装 以 坚果 组 ; 

牛奶 相互 结合 起 来 ， 表 现 出 了 果 汗 的 口味 | 成， 使 整体 画面 生动 有 趣 并 巧妙 地 突出 | 

手 | 。 与 醇香 。 i 了 产品 口味 。 

册 i @ 香槟 黄 给 人 一 种 轻松 愉悦、 纯真、 欢快 ; @ 奶 黄色 给 人 一 种 醇厚 、 温 声 、 法 的 | 
i ”的 印象 。 | 印象 。 


| @ 画面 中 大 面积 运用 香槟 黄 ， 营 造 出 一 种 欢 | @ 画面 中 主体 图 片 与 右 下 角 商 品 图 片 大 小 形 | | 
i ， 快 、 轻 松 的 意境 。 重心 点 外 发 光 效果 的 制 ; 成 鲜明 对 比 ， 给 人 以 较 强 的 视觉 感染 力 。 | 
作 ， 增 强 了 画面 整体 的 空间 感 。 


i @ 这 是 奢侈 品 品 牌 LV 的 宣传 广告 ， 将 产品 | @ 这 是 一 款 宠物 食品 的 广告 ， 将 宠物 的 嘴 和 ! 
| 。 整合 成 昆虫 形状 ， 创 意 大 胆 前 卫 ， 极 具 想 i ”人 的 脸 组 合 在 同一 画面 ， 极 具 想 象 力 。 | 
| 象 力 。 i @ 黄 褐色 给 人 一 种 稳定 、 朴 实 、 可 靠 、 有 亲 | 
i @ 土著 黄 明 度 、 纯 度 均 相对 较 低 ， 给 人 一 种 : 。 和 力 的 感受 。 

i 奢华、 尊贵 、 低 调 的 感受 。 i @ 画面 中 大 面积 运用 深浅 不 一 的 黄 褐色 ， 3 
| @ 以 土著 黄 为 背景 色 ， 整 个 画面 既 极 具 立体 ; ”个 画面 主 次 分 明 ， 和 谐 统 一 。 | 


> ) | 。 感 又 层次 感 十 足 。 | : 


< 天 号 ; 甬 区 ”卡其 黄 & 含 著 草 黄 


第 
ww 
章 
商 
业 
广 
告 
本 
| @ 这 是 一 款 果汁 饮料 的 广告 ,画面 干净 简洁 ，; @ 这 是 一 款 保鲜 膜 的 广告 ， 在 水 果 的 中 间 加 | 中 
中 间 的 水 果 各 式 各 样 ， 引 发 消费 者 好 奇 心 ， 。 了 钟表 和 齿轮 ， 想 要 表达 这 款 保鲜 膜 可 以 | 基 
| 的 同时 又 点 明了 饮料 的 口味 。 | 让 时 间 停止 ， 自 然而 然 凸显 了 保鲜 膜 保 鲜 ; 础 
| @ 卡其 色 会 给 人 带 来 一 种 温暖 的 感受 ， 由 于 ; 。 时 间 持 久 的 特点 。 | 色 
它 近 似 于 土 的 颜色 ， 所 以 也 会 给 人 带 来 一 | 人 @ 含羞 草 黄 的 明度 比较 低 ， 给 人 一 种 低调 、 
| ”种 安静 、 踏 实 的 感受 。 | 安静、 清幽 的 感受 。 : 
| @ 重心 型 的 设计 容易 产生 视觉 焦点 ， 画 面 背 ; @ 朴实、 简洁 的 背景 配 上 复杂 的 主体 物 , 在 ; 


景 是 由 浅 到 深 的 同色 系 的 渐变 色 ， 使 整个 
画面 形成 简约 而 不 简单 的 视觉 特征 。 


增加 了 画面 层次 感 的 同时 也 给 人 以 细节 | 
感 十 足 的 视觉 感受 。 | 


全 这 是 一 款 素食 面 的 广告 ， 画 面 中 的 双手 以 | @@ 这 是 一 款 洗 发 水 的 广告 ， 将 人 物 头发 设 让 
产品 做 弹弓 ， 谷 将 墙壁 上 的 动物 击 下 , 凸 ; 成 服装 ， 尽 显 发 质 浓密 顺 滑 ， 以 此 来 宣传 ; 
显 素食 面 口感 劲 道 ， 以 此 吸引 观 者 观看 兴 ; 洗 发 水 的 功效 和 价值 ， 极 具 创 造 力 。 


| 起。 人 @ 灰 菊 色 明度 较 高 ,纯度 较 低 , 有 一 种 成 熟 、 
| 人 @ 并 未 黄 会 给 人 一 种 清新 、 时 尚 、 温 暖 、 文 。 ”优雅 的 气质 。 
: 雅 的 感受 。 ; 自 温 婉 的 灰 菊 色 更 加 凸显 了 画面 中 人 物 形象 ; 


| @ 画面 描述 的 内 容 在 日 常生 活 中 很 常见 ， 具 ”的 唯美 感 ， 并 烘托 了 画面 整体 的 优美 意 : 

| 。 有 较 强 的 亲切 感 ， 使 画面 形成 了 贴近 生活 ， 境 。 右 下 角 的 商品 虽 小 ， 但 其 存在 的 位 置 | 

| ”又 不 乏 创意 的 视觉 特征 。 不 容 观 者 忽视 。 | 全 
NNN WL Ee Pr er | | 


SS 
" 
ba 


未 副 硬 和 于 到 壕 ! 
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3.4.1 


绿色 : 绿色 是 自然 界 中 最 常见 的 颜色 ， 是 健康 、 环 保 的 代名词 ， 它 可 以 缓解 人 的 

睛 疲劳 ， 同 时 也 可 以 消除 人 紧张 的 心理 情绪 ， 给 人 一 种 宁静 的 印象 。 由 于 绿色 是 由 

适量 的 蓝 色 和 黄色 混合 而 成 ， 所 以 绿色 既 稳重 、 清 碍 ， 又 不 失 活泼 、 动 感 。 在 商业 广 

告 设 计 中 ， 绿 色 通 常 象征 着 健康 、 和 平 与 希望 。 

色彩 情感 : 清新 、 希望 平安、 生命 、 舒适、 和平 、 健康、 理想、 自然 、 成 长 、 生 机 、 
环保 。 


LA FRUTA AHORA 


TE REFRESCRE 
GRANDE >， 


墨绿 RGB=0.64.0 
CMYK=90.61.100.44 


苹果 绿 RGB=158.189.25 
CMYK=47.14.98.0 


苦 葵 绿 RGB=136.134.55 橄 模 绿 RGB=98.90.5 
CMYK=46.45.93.1 H MYK: .66. 1 CMYK=66.60.100.22 


枯 叶 绿 RGB=174.186.127 绿 松石 绿 RGB=66.171.145 
CMYK=39.21.57.0 : ,8,75 : CMYK=71.15.52.0 


孔雀 石 绿 RGB=0.142.87 
CMYK=82.29.82.0 


铬 绿 RGB=0.101.80 
CMYK=89.51.77.13 


| @ 这 是 一 款 巧克力 的 广告 ， 画 面 中 以 薄荷 为 


重心 点 ， 直 接 展现 出 产品 口味 ， 绿 色光 效 : 


| ”彰显 了 薄荷 叶 清香 四 溢 的 特点 。 
| @ 黄 绿色 是 介 于 黄色 与 绿色 之 间 的 色彩 ， 具 
i ”有 温暖 、 清 新 的 视觉 效果 。 


| @ 背景 颜色 巧妙 地 体现 了 巧克力 的 醇 浓 质 | | 
| | @ 画面 以 苹果 绿 为 背景 ， 是 儿童 喜爱 的 颜 | 
| 。 色 ， 重 心 型 的 构图 方式 将 产品 特征 更 好 地 | 

展现 出 来 ， 右 下 角 红色 的 Logo 十 分 醒目 ，| 


感 ， 并 衬托 了 画面 中 心 的 薄荷 时， 进而 将 
产品 的 特点 展现 得 淋漓 尽 致 。 


品 的 包装 瓶 相辅相成 ， 白 色 的 文字 ， 为 画 ; 
面 整体 的 亮 眼 之 处 , 具有 画龙点睛 的 作用 。; 


| @ 星 绿色 给 人 一 种 希望 、 成 熟 、 安 静 、 智 慧 
| 的 感受 。 


| 人 @ 相同 色 系 不 同 明度 的 时 绿色 与 画面 底部 产 


身 的 倒影 相 结合 ， 使 整个 画面 更 加 立体 


; @ 这 是 乐高 玩具 的 广告 ， 画 面 中 各 式 各 样 的 


脑 动手 ， 拼 出 变化 无 穷 的 造型 。 


| @ 芋 果 绿色 彩 邓 和 、 和 舒缓 ， 会 对 视力 产生 保 | 
| 。 护 作用 ， 同 时 能 够 稳定 情绪 ， 让 人 感到 放 | 


松 和 舒适 。 


引 人 关 注 。 


THE PRICE 
OFA BOTTLE 
OF WINE? 
DONT BRK NO mvE 


车 ， 寓 意 是 : 拒绝 酒 后 驾驶 。 构 思 巧 妙 ， 
| 充满 想象 力 。 

| @ 叶 绿 色 给 人 一 种 年 轻 、 有 生命 力 的 感受 。 
| @ 画面 中 的 绿色 和 红色 形成 了 鲜明 的 对 比 ， 


车 的 精巧 造型 ， 使 警觉、 醒悟。 


积木 编排 有 序 并 形成 矩形 块 ， 强 调 自己 动 | 


让 人 很 容易 联想 到 啤酒 和 鲜血 ， 再 加 上 汽 ， 


中 宇 肢 妥 闻 涉 虽 个 发 到 需 2 潞 


A 


击 副 疝 半 潭 地 曙 * 


| @ 这 是 一 款 爽口 糖 的 广告 ， 广 告 将 爽口 糖 
装 盒 与 自然 景观 相 结合 ， 目 的 是 为 了 运 
| 。 自然 风景 来 表现 出 糖果 口味 的 清新 感 。 
i @ 草绿 色 是 一 种 干净 的 颜色 ， 象 征 着 青春 、 
| 生机， 更 能 突出 自然 的 气息 。 
i @ 背景 采用 草绿 色 的 渐变 色 ， 简 洁 干净 ， 
: 面积 运用 相同 色 系 的 绿色 ， 使 整个 画面 
仅 看 起 来 和 谐 统一 ， 更 是 呼应 主题 ， 突 
了 口味 清新 的 特点 。 


这 是 一 款 棱 棒 糖 的 广告 ， 两 只 眼睛 将 棱 棱 | 
糖 拟 人 化 ， 使 画面 更 加 有 趣 ， 自 然 能 吸引 | 
更 多 的 年 轻 消费 者 。 | 
若 王 绿 给 人 一 种 沉稳 、 安静、 踏实 的 感受 。i 
相同 色 系 的 渐变 颜色 当 背景 ， 让 画面 获得 | 
了 既 简洁 大 方 ， 又 色彩 饱满 的 视觉 效果 。 | 
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这 是 一 款 防 晕车 药 的 广告 ， 画 面 中 的 汽车 | 
走 过 山 坡 ， 而 晕车 的 人 在 上 面 平稳 飞翔 ， ; 
借 此 寓意 晕车 药 的 药 效 。 : 
入 年 的 用 度 和 有 纯度 宇 比 较 必 > 用 术 全 | 
作为 背景 色 给 人 以 健康 、 自 然 、 踏 实 、 可 ; 
靠 的 感受 。 | 
该 作品 在 构图 设计 中 灵活 运用 了 对 角 关 | 
系 ， 使 画面 获得 了 既 平稳 又 充满 动感 的 视 | 


@ 这 是 一 款 瑜伽 中 心 的 广告 
在 练习 瑜 人 的 时 候 和 将 所 有 的 需 久 尽数 


| 除 ， 表 现 出 了 练习 瑜伽 的 作用 与 益处 。 
| @ 并 末 绿 给 人 一 种 安静 、 和 平 的 感受 。 

i @ 画面 中 主 色调 为 较 暗 的 芥末 绿 ， 并 运用 
色 衣 服 与 文字 作 点 组 ， 强 化 了 整个 画面 
视觉 效果 ， 同 时 ， 衣 服 上 的 线条 也 将 人 
弯曲 的 动作 表现 得 活灵活现 。 


| @@ 这 是 一 款 果汁 饮料 的 广告 ， 其 中 最 引 人 注 ; @ 这 是 一 款 越野 车 的 广告 ， 将 越野 车 放 在 画 | 
| 。 意 的 就 是 画面 中 间 的 蓝莓 ， 直 接 表 明了 产 ; 。 面 的 中 间 ， 突 出 了 产品 的 外 形 特征 ， 背 景 | 
品 的 口味 ， 与 简单 插画 相 结合 ， 使 画面 童 。 。 和 白色 文字 的 设计 ， 可 使 受众 进一步 了 解 产 | 

| 。 趣 十 足 。 | 品 特性 ， 并 增强 了 画面 整体 的 空间 感 。 | 
| @ 枯 叶 绿 给 人 一 种 柔和 、 温 暖 的 感受 。 | @ 性 绿色 是 一 种 年 轻 的 颜色 ， 给 人 鲜 活 明亮 | 
| @@ 画面 中 大 面积 运用 插画 与 实物 相 结合 的 表 ; ”的 视觉 感受 。 | 
| ”现形 式 ， 避 免 了 画面 的 枯燥 感 与 平淡 感 ， ; @ 彗 绿 色 与 白色 相互 搭配 ， 使 画面 整体 既 明 ; 
且 给 人 留 下 了 深刻 的 视觉 印象。 | 亮 又 有 活力 ， 画 面 左上 角 的 标志 颜色 非常 | 
抢眼 ， 突 出 了 产品 品牌 。 | 


中 兰 盯 吾 平 污 虽 个 上 层 副 山 8 站 


3.4.7 


| @ 这 是 一 款 咖啡 的 广告 ， 以 文字 组 合成 包装 @ 这 是 一 款 果 胶 的 广告 ， 将 水 果 设 计 成 用 胶 
| 。 瓶 ， 瓶 身 中 间 的 产品 标识 与 瓶 盖 直接 展示 ; 。 粘 住 “ 撕 拉 ” 的 样子 ， 凸 显 了 产品 的 特点 | 
| “了 产品 的 外 观 特征 ， 具 有 较 高 的 辨识 度 。 | 与 属性 。 | 
| @ 绿 松石 绿 的 大 面积 运用 使 整个 画面 干 池 、 ; @ 青瓷 绿 给 人 一 种 干净 、 清 爽 、 自 然 、 清 新 | 
| 。 通 透 ， 给 人 以 轻松 且 充满 活力 的 感受 。 ”; ”的 感受 。 | 
| 加 广告 创意 别致 独特 ， 使 人 印象 深刻 。  @ 以 青 资 绿 为 背景 ， 干 净 清爽 ， 背 景 颜色 由 


3.4.8 孔雀 石 绿 & 


覃 否 河 用 疯 区 骨 " 噶 - 


i @ 这 是 一 款 防水 防晒 护肤 品 的 广告 ， 画 面 
的 人 物 穿着 比基尼 走 在 海浪 的 中 间 ， 以 

| 来 表现 护肤 品 防水 与 防晒 的 特点 。 

i @ 孔雀 石 绿 给 人 一 种 慷慨 、 刁 静 、 平 和 、 

| 。 致 的 感受 。 

| 人 画面 采用 满 版 型 的 设计 方式 ， 满 版 型 的 

i ， 计 会 给 人 一 种 舒展 、 大 方 的 感受 。 


这 是 一 款 电 子 废物 回收 的 广告 ， 将 许多 废 | 
旧 的 电子 产品 放 到 一 起 ， 堆 成 了 一 棵 大 树 ， 
的 形状 ， 在 突出 主题 的 同时 也 强化 了 绿色 
环保 意识 。 | 
铬 绿 的 明度 相对 来 说 比较 低 ， 会 给 人 一 种 ， 
沉着 、 安 详 、 从 容 的 感受 。 : 
画面 中 暗 角 效果 的 制作 ， 使 重心 点 更 为 突 ; 
出 ， 且 增强 了 画面 整体 的 视觉 空间 感 。 | 
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3.4.9 孔 省 绿 & 钻 绿 


这 是 一 张 出 版 社 促销 的 广告 ， 画 面 中 人 物 ; 
的 上 半身 钻 进 了 书 的 里 面 ， 借 此 举动 来 突 ; 
出 读书 的 乐趣 。 
钴 绿 给 人 一 种 安静 、 高 雅 的 感受 。 

作品 中 以 钴 绿 为 背景 色 ， 黄 色 为 主体 色 ， ; 
冷暖 的 对 比 使 书籍 更 为 突出 ， 且 形成 了 鲜 ; 
明 的 层次 关系 ， 给 人 留 下 年 轻 又 不 张扬 的 |; 
视觉 印象 。 : 


| @ 该 广告 设计 为 公益 广告 ， 画 面 中 将 蓝 鲜 
| 枪 鱼 换 成 大 熊猫， 警醒 人 们 蓝 鳍 金枪鱼 
将 濒临 灭绝 ， 其 意 为 : 如 果 我 是 大 熊猫 
| 会 不 会 更 在 平 我 一 点 ? 以 此 使 警醒。 
| @ 孔雀 绿 是 一 种 高 尚 、 典 雅 的 颜色 ， 具 有 
| 为 醒目 的 视觉 特点 。 

| @ 画面 中 暗 角 效 果 的 设计 ， 增 强 了 画面 的 ; 
还 感 ， 将 海底 情景 展现 得 更 为 形象 ， 并 


馈 | 。 人 以 较为 沉重 、 正 式 的 视觉 感受 。 


查 
‘日 


机 


色 : 青色 是 一 种 介 于 蓝 色 和 绿色 之 间 的 颜色 ， 是 一 种 类 似 于 天 空 的 颜色 。 青 色 
纯净 、 和 清脆、 伶俐 却 又 不 单调 ， 是 一 种 百 搭 的 颜色 ， 不 论 与 什么 颜色 搭配 在 一 起 ， 都 
会 别有一番 风味 。 

色彩 情感 : 优雅 、 乐 观 、 清脆 、 伶俐 、 清 濑 、 纯 将 、 通 透 、 亲切 、 稳重 、 踏实、 沉静、 
消极 。 


| 


中 宇 膝 妥 平 涉 虽 个 发 到 需 E 溃 


青 RGB=0.255.255 | 铁 青 RGB=82.64.105 ”| 。 深 青 RGB-0.78.120 ”| 天 青色 RGB=-135.196.237 | 
CMYK=55.0.18.0 | CMYK=: | CMYK=9674403 | CMYK=50.13.3.0 : 


石 青色 RGB=0.121.186 
CMYK=84.48.11.0 


群 青 RGB=0.61.153 
CMYK=99.84.10.0 


青绿 色 RGB=0.255.192 
CMYK=58.0.44.0 


瓷 青 RGB=175.224.224 淡 青 色 RGB=225.255.255 | 白 青色 RGB=228.244.245 | 青 灰色 RGB=116.149.166 | 
CMYK=37,1.17,0 : CMYK=14.0.5.0 | CMYK=14.1.6.0 i CMYK=6136300 | 


水 青色 RGB=88.195,224 藏青 RGB=0.25.84 清 澜 青 RGB=55.105.86 浅 葱 色 RGB=210.239.232 
CMYK=62.7.15.0 | CMYK=100.100.5922 :; CMYK=81.52.72.10 | CMYK=22.0.13.0 


加 


机 否 淋 玫 疯 部 骨 吧 


中 征 一 各 三， 4/ 局， | | 
广 状 ， 点 明 糖 果 口 味 ， 隐 藏 其 后 的 彩虹 和 标 | 。 孩 手 里 拿 着 的 冰激凌 ， 将 产品 展示 在 画面 | 
告 志 虽 然 不 大 ， 但 其 色彩 较为 鲜艳 抢眼 ， 且 | 中 ， 直 接点 明了 广告 的 主题 。 | 
设 运用 局 部 展示 引发 受众 的 好 奇 心理 ， 使 版 ; @ 铁 青色 是 一 种 纯度 比较 低 的 颜色 ， 给 人 一 | 
计 ， 。 面 形成 了 较为 强烈 的 视觉 吸引 力 。 | 。 种 舒服 、 安 稳 的 感受 。 
手 | @ 青色 的 视觉 冲击 力 十 分 强烈 ， 清 脆 且 格外 ; @ 相同 色 系 不 同 明度 的 铁 青色 背景 增强 了 画 | 
册 | 


| 。 显眼 。 | 。 面 的 空间 感 ， 同 时 也 起 到 了 很 好 的 衬托 | 
| @ 广告 的 背景 色 为 青色 ， 十 分 引 人 注意 , 使 ， ”作用 。 | 
| ”整个 画面 形成 年 轻 、 有 活力 的 视觉 效果 ， ; 
更 容易 吸引 年 轻 的 消费 者 ， 主 体 物 阴影 效 ， 
果 的 增加 更 是 为 画面 增添 了 空间 感 。 


ER 


为 : 冰冷 的 蓝 色 和 白色 的 海洋 ， 一 个 激 亏 


见 帽 子 ， 再 见 冬天 。 运 用 融化 的 雪人 暗示 ; 
人 心 的 美食 机 会 。 一 句 话 概括 了 产品 包 ; : 


冬天 将 要 过 去 ， 天 气 已 转 暖 。 


: ”上 的 两 大 用 色 及 搭配 的 目的 。 天 青色 色彩 明快 、 灵 动 , 会 给 人 一 种 天 真 、 | 
i@ 深 青 色 会 给 人 一 种 神秘 、 高 端 、 安 稳 年 轻 、 童 真 、 纯 真 的 感受 。 | 
: 感受。 画面 中 深浅 不 一 的 天 青色 让 画面 的 空间 感 ; 


| @ 该 作品 在 设计 过 程 中 灵活 运用 色彩 明度 


增强 ， 俏 皮 的 雪人 使 画面 显得 十 分 有 童 ; 
比 的 视觉 特征 ， 将 产品 格外 突出 ， 同 时 | 


趣 ， 容 易 吸 引 儿童 的 眼光 。 


| 这 是 全 法 二 再 的 千 ， 半 江水 决 的 杯子 @@ 这 是 一 款 电 视 的 广告， 电视 正在 播放 游 沪 
节目， 而 画面 中 的 人 也 准备 游泳 ， 借 此 来 


受 冰凉 的 水 ， 以 此 宣传 产品 功效 。 


中 宇 谭 号 半 泪 哩 耳 持 到 山 8 站 


| 表 色 是 一 种 让 人 感到 安稳 的 关 色 ， 给 @ tt pte tS 
| 人 一 种 平静 、 稳 定 、 理 智 的 视 沉 感受 。 | 三 人 训 多 | 


| @ 画面 的 主 色调 是 蓝 色 ， 但 画面 色彩 明 瞳 不 


| 同 ， 且 主 次 分 明 ， 增强 而 面 的 空间 三 ， | @ 本 面 中 运用 入 关系 与 色 有 的 有 及 对 比 关 


系 ， 使 版 面 形 成 了 较 强 的 空间 感 。 


一 款 图 书 俱乐部 的 广告 ， 其 意 为 : 


中 运用 胡萝卜 代 葵 舌头， 极 具 创造 力 。 | 。 一 个 故事 到 另 一 个 故事 。 画 面 草 含 深意 ， 
青绿 色 是 一 种 比较 醒目 的 颜色 ， 给 人 一 种 。 ”给 人 无 限 遐想 。 | 
欢快 、 健 康 的 感受 。 | @ 青 蓝 色 给 人 一 种 舒缓 、 安 静 、 纯 真 、 尊 贵 ， 


| @@ 青绿 色 的 背景 为 橙色 胡萝卜 做 了 很 好 的 衬 ， 。 的 感受 。 | 
| 。 托 ， 也 突出 了 绿色 健康 的 主题 ， 使 人 印象 ，@ 画面 中 的 背景 色彩 从 右 到 左 ， 是 由 浅 到 深 ， 
深刻 。 | 的 渐变 结构 ， 层 次 感 十 足 ， 书 籍 位 于 画面 } 

| 重心 点 ， 点 明 主题 ， 并 运用 强烈 的 冷暖 对 ; 


比 ， 使 画面 更 为 生动 、 有 趣 。 : 命 


机 杰 淋 守 痪 范 骨 "者 - 
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i @ 这 是 一 款 饮料 的 广告 ， 画 面 中 以 手 拿 饮料 ; @ 这 是 一 款 营养 药品 的 广告 ， 该 款 广告 的 广 


为 主体 , 没有 过 多 的 修饰 ,直接 点 明 主题 ，: 。 告 语 是 : 一 个 就 够 了 7。 画面 中 的 勺子 里 有 | 


| 。 让 人 一 目 了 然 。 | 。 许多 营养 价值 很 高 的 食物 ， 寓 意 丰富 的 营 | 
| @ 次 青色 给 人 一 种 纯净 、 清 凉 的 感觉 。 。 ; 。 养 只 需 一 个 营养 药品 就 够 了 ， 与 主题 相互 : 


| 人 @ 画面 整体 元 素 以 及 色彩 的 运用 均 相 对 简洁 ; 。 呼应 。 


明了 ， 给 人 一 种 清新 淡雅 的 感觉 ， 与 众多 ; @ 淡 青 色 是 一 种 纯度 很 低 的 颜色 ,给 人 一 种 ; 

色彩 对 比 鲜明 的 广告 相 比 ， 更 容易 使 人 印 ; 。 清凉 、 干净、 俊秀 、 高 雅 的 感受 。 | 

象 深刻 。 :© 淡 青 色 的 背景 虽然 纯度 较 低 ， 但 是 久子 中 | 
的 食物 色彩 丰富 ， 两 者 巧妙 地 形成 鲜明 的 | | 
对 比 ， 使 画面 主 次 分 明 。 


| @ 这 是 一 款 洗衣 粉 的 广告 ， “洁净 如 新 ， 仿 ; @ 这 是 一 款 洗衣 液 的 广告 ， 其 意 为 : 不 需要 ; 


佛 重生 ” 是 这 款 广告 的 广告 语 ， 画面 中 用 : 。 分 类 你 的 衣服 。 画 面 中 将 不 同 颜色 、 不 同 : 
两 条 颜色 深浅 不 同 的 裤子 作对 比 ， 以 此 来 ; 。 材质 的 衣服 放 在 一 起 ， 表 现 出 洗衣 液 具有 : 
表达 洗 完 的 裤子 犹如 重 获 新 生 一 般 的 感 ; 。 不 用 分 类 、 轻 松 清洗 的 功效 。 : 


| 觉 ， 从 而 突出 洗衣 粉 的 功效 。 i @ 青 灰色 的 明度 和 纯度 都 比较 低 ， 给 人 一 种 | 
i @ 白 青色 饱和 度 较 低 ， 会 让 人 觉得 淡雅 、 柔 ; 稳重、 可 靠 的 感受 。 | 
| ” 美 、 纯 瘦 、 安 宁 。 i @ 画面 中 主体 图 片 的 外 发 光 效果 ， 具 有 较 强 ; 
| @ 将 裤子 动态 化 ， 使 画面 趣味 十 足 。 i ”的 视觉 导向 作用 ,可 以 吸引 人 们 的 视觉 点 。 | 


fe 


@ 这 是 一 则 旅行 社 的 广告 ， 蓝 色 的 背景 加 上 ; @ 这 是 一 款 泡泡糖 的 

小 鸟 形状 的 窗户 ， 让 人 有 一 种 小 鸟 在 天 空 ， 。 出 来 的 泡 泡 比 作 月 亮 ， 想 象 力 丰富 ， 童 趣 | 

上 飞翔 的 感觉 ， 透 过 小 鸟 形状 的 窗户 可 以 ; 十足， 吸引 受众 的 眼球 。 | 
| 。 看 见 外 面 的 风景 ， 给 人 以 无 限 的 遐想 。 ”; @ 藏青 色 介 于 蓝 色 与 黑色 之 间 ， 是 蓝 色 和 黑 | 
| @ 水 青色 色彩 清 透 ， 给 人 一 种 清澈 、 干 净 、 ; 色 的 过 渡 色 ,给 人 一 种 严谨、 时尚、 童真 、| 
| 宽阔 的 感受 。 | 广阔、 深邃 的 感受 。 | 
| @ 作品 中 以 水 青色 为 背景 色 , 整体 色调 和 谐 、 @ 藏青 色 的 天 空 与 泡 泡 形成 了 鲜明 的 对 比 ， ， 
| 统一， 画面 简洁 大 方 ， 版 面 下 方 标识 运用 ; 。 相同 色 系 不 同 明度 的 背景 增强 了 画面 的 | 
| ”了 黄色 ， 进 而 与 背景 色 形成 鲜明 对 比 ， 增 ; 。 空间 感 与 深邃 感 。 | 
| 。 强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 感 。 | 


中 宇 膝 下 平 涉 虽 个 层 副 才 8 溃 


3.5.9 清 澜 青 & 浅 葱 色 


| @ 这 是 一 款 宠物 食品 的 广告 ， 画 面 中 的 小 狗 ; @ 这 是 一 款 滤 水 器 的 广告 ， 小 女孩 在 泳池 里 | 
| 。 和 右 下 角 的 食物 直截了当 地 宣传 了 产品 ，， 。 面 游泳 ， 水 格外 清澈 ， 以 此 来 表示 净 水 器 | 
| “使 一目了然。 | 。 的 功效 ， 进 而 宣传 产品 。 | 
| @ 清 澜 青 是 一 种 纯度 、 明 度 均 相对 较 低 的 颜 ， 人 @ 浅 葱 色 是 一 种 冷色 调 的 颜色 ， 会 给 人 一 种 | 
| 。” 色 ， 给 人 一 种 通 透 、 时 尚 、 高 雅 的 感受 。 ; 。 干净、 清澈 的 感受 。 | 
| @ 画面 中 运用 了 重心 型 构图 ， 右 下 角 的 商品 | 
， 信息 占据 面积 相对 较 小 ， 但 其 存在 的 位 置 ， 


”不容 观 者 忽视 。 a 个 


A 


、 
1 


3.6 


3.6.1 


蓝 色 : 三 原色 中 的 蓝 色 是 一 种 非常 纯净 的 颜色 ， 也 是 所 有 颜色 中 最 冷 的 颜色 。 提 
起 蓝 色 ， 大 多 数 人 会 联想 到 大 海 、 天 空 、 宇 宙 、 科 技 等 ， 同 时 蓝 色 也 是 永恒 的 象征 ， 
且 不 同 明度 、 纯 度 的 蓝 色 会 给 人 带 来 不 同 的 感受 。 

色彩 情感 : 纯 妾 、 清澈 、 宽广、 理智 、 冷静、 坚持 、 安 全、 沉稳 、 宁静、 人 忧郁、 冷清。 


贡品 宣 半 区 塘 J 


Bien chez soi. 
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蓝 色 RGB=0.0.255 天 蓝 色 RGB=0.127.255 普鲁士 蓝 RGB=0.49.83 
CM :0.0 CMYK=8! 0.0 | 有 | CMYK=100.88.54.23 


深蓝 RGB=1.1.114 


宝石 蓝 RGB=31.57.153 
CMYK= 54.6 


午夜 蓝 RGB=0.51.102 皇室 蓝 RGB=65.105.225 ! 浓 蓝 色 1 RGB=0.90.120 昔 黑 色 RGB=0.14.42 
CMYK=100.91.47.9 CMYK=79.60.0.0 ! CMYK=92.65.44.4 ! CMYK=100.99.66.57 


;和 孔雀 蓝 RGB=0.123.167 ;水墨 蓝 RGB=73.90.128 
CMYK=32.670 | CMYK-8446250 ; CMYK-80.68.37,1 


| @ 这 是 一 款 水 果 味 饮料 的 广告 ， 画 面 以 最 直 ; @ 这 是 一 款 电子 手表 的 广告 , 以 手表 为 中 心 ， 
| 观 的 编排 形式 直接 宣传 产品 ， 使 受众 一 目 ， 运用 花 条 作为 点 缀 ， 周 围 摆 满 了 花 采 , 用 | 
了 然 ， 背 景 的 红色 与 瓶 身 石榴 颜色 相互 呼 ; ”深浅 不 一 的 蓝 色 和 白色 花 杂 来 突出 产品 。 | 
应 ， 增 强 视觉 冲击 力 的 同时 也 说 明了 饮料 | @ 天蓝 色 给 人 一 种 和 平 、 自 由 、 神 秘 、 高 端 


| 的 口味 。 | 的 感受 。 | 
| @ 蓝 色 是 一 种 纯净 的 颜色 ， 象 征 着 高 贵 、 理 人 @ 画面 用 绽放 的 花朵 衬托 手表 ， 深 浅 不 一 的 | 


| 。 智 、 庄 重 。 | 蓝 色 加 上 白色 的 花 末 ， 为 画面 增添 了 层次 | 
| 回 蓝 色 和 红色 是 对 比 色 搭配 ， 这 样 的 配色 使 感 。 
| 画面 整体 十 分 醒目 。 


@ 这 是 百事 青 柠 系列 的 广告 ， 画 面 中 将 产品 


人 @ 这 是 一 款 办 公 铅 笔 的 广告 设计 ， 广 告 的 主 
摆 放 在 中 间 ， 左 右 两 侧 摆 放 着 拟人 化 的 青 ; 。 题 为 “将 想法 连接 到 实际 ”。 广 告 创意 新 ; 


| 。 柠 ， 趣 味 感 十 足 ， 且 说 明了 饮品 口味 。 ” ， 。 频 独 特 ， 给 人 以 足够 的 想象 空间 。 
| @ 前 蓝 色 给 人 一 种 秀丽 清新 、 凉 爽 齿 达 的 感 | @@ 普鲁士 蓝 是 一 种 纯度 较 高 、 明 度 偏 低 的 颜 | 
| 受 。 | 色 ， 给 人 人 深究、 神秘、 深沉 的 感受 。 | 


. @ 重心 型 的 版 式 设计 会 引导 受众 的 眼光 ， 使 ' @ 画面 中 运用 夸张 化 的 设计 手法 ， 将 铅笔 专 ， 
”产品 得 到 更 好 的 宣传 。 | 大， 给 人 以 耳目 一 新 的 视觉 体验 。 | 


臣 宇 上 膝 妥 闻 沛 虽 个 发 副 需 2 潞 


a 
A 


未 器 疝 半 潭 地 曙 * 
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| @ 这 是 一 款 美食 杂货 店 的 广告 ， 画 面 左 侧 
| 。 文字 翻译 过 来 是 “疯狂 派对 ”， 并 运用 彩 
| 。 灯 排 队 的 形式 来 烘托 派对 气氛 ， 

| @ 矢 车 菊 蓝 会 给 人 一 种 欢乐 、 兴 奋 、 时 沿 
| 。 感受 。 

| @ 以 矢 车 菊 蓝 作为 背景 ， 使 画面 整体 感觉 
| 亮 、 愉悦 ， 重 心 型 的 版 式 设计 让 广告 的 
题 更 加 突出 。 


这 是 一 款 百事 可 乐 碳酸 饮料 的 广告 ， 画 面 ; 
中 的 可 乐 向 外 呈 肌 着 蓝 色 的 交合 而 
体 看 上 去 十 分 炫 酷 、 动 感 十 足 。 | 
高 纯度 、 低 明度 的 深蓝 色 往往 给 人 一 种 神 ; 
秘 、 坚 定 、 深 沉 、 理 智 的 感受 。 : 
以 深蓝 色 为 背景 ， 与 产品 的 包装 颜色 相互 | 
呼应 , 使 整体 画面 形成 和 谐 、 统一 的 美感 。; 


| @ 这 是 一 款 酸奶 的 广告 ， 广 告 宣传 语 是 : 
了 获得 真正 的 水 果 味 道 ， 我 们 使 用 了 真 
的 水 果 。 画 面 中 将 酸奶 的 包装 打开 一 半 ， 
露出 蓝 其 ， 以 此 来 表示 酸奶 中 具有 真正 

i 水 果 。 

i @ 道奇 蓝 给 人 一 种 时 尚 、 前 卫 、 年 轻 、 充 

| “活力 的 感受 。 

i @ 以 道奇 蓝 作为 背景 ， 与 产品 口味 及 标识 

; 调 保持 一 致 的 同时 ， 营 造 了 安全 、 健 康 
视觉 效果 。 


这 是 一 款 保鲜 膜 的 创意 广告 ，SINCERIDAD”; 
的 意思 是 诚挚 的 爱 ， 在 设计 中 ， 灵 活 运 ; 
用 产品 特性 富 意 保鲜 膜 可 以 将 诚挚 的 爱 保 } 
鲜 ， 极 具 想 象 力 。 | 
宝石 蓝 是 一 种 晶莹 别 透 的 颜色 ， 象 征 着 冷 | 
静 和 智慧。 : 
蓝 色 和 黄色 是 互补 色 ， 作 品 采用 互补 色 的 : 
配色 原理 ， 使 画面 色彩 形成 鲜明 对 比 ， 进 ; 
而 突出 产品 ， 强 化 宣传 力度 。 | 


.6 午夜 蓝 & 皇室 蓝 


1@ 这 是 一 款 旅行 箱 的 广告 。 画面 中 巧妙 运用 
放射 型 的 构图 方式 ， 


| 作用 ， 且 增强 了 画面 的 层次 感 与 空间 感 。 

| @ 午夜 蓝 是 一 种 比 蓝 色 更 有 活力 、 比 黑色 更 

| 加 神秘 的 颜色 。 

| @ 画面 中 的 红色 和 蓝 色 形成 了 鲜明 的 冷暖 对 ; 
比 ， 增 强 了 画面 的 视觉 冲击 力 。 


名 这 是 一 款 奶酪 的 广告 ， 该 广告 创意 点 
抓 住 了 受众 心理 ， 着 重 突出 奶酪 高 能 量 、 


低热 量 的 特点 ， 进 而 增强 人 们 的 购买 欲望。 


| @ 浓 蓝 色 的 明度 比较 低 ， 给 人 一 种 高 雅 、 稳 
| 重 的 感受 。 
| @ 产品 包装 在 色彩 拱 配 上 巧妙 运用 了 冷暖 强 ， 


多 消费 者 的 视线 。 


| @ 这 是 一 款 抽 纸 的 广告 
以 产品 为 放射 点 ， 周 ， 
围 文字 为 相关 放射 元 素 ， 具 有 较 强 的 导向 ， 


Teany Team 
lost 全 和 won 
Ee 
We 


更 多 的 受众 视觉 点 。 


| @ 皇 宝蓝 给 人 一 种 尊贵 的 感受 ， 同 时 也 可 以 | 


给 人 较为 理性 、 安 全 的 视觉 感受 。 
| @ 画面 整体 色调 较为 一 至 
的 视觉 感受 。 


人 @ 这 是 一 款 新 鲜 冷冻 肉食 食品 的 创 


意 广告 ， 
这 则 广告 的 名 字 叫 作 “ 陷 阱 ”， 画 面 的 中 | 
间 位 置 摆 放 着 一 台 开 着 门 的 冰箱 ， 给 人 一 ; 


种 只 要 有 生物 进去 ， 
感觉 ， 以 此 来 突出 食品 的 新 鲜 。 


i 这 则 广告 运用 相同 色 系 的 蓝 色 ， 画 面色 调 | 
烈 对 比 的 方式 ， 使 其 十 分 抢眼 ， 可 吸引 更 ， | 


和 谐 统一 ， 有 层次 感 。 


设计 。 画 面 中 将 产品 | 
摆 放 在 流 着 眼泪 的 男人 面前 ， 既 有 较 强 的 | 
故事 性 ， 又 增强 了 画面 的 娱乐 性 ， 吸 引 了 | 


给 人 以 层次 分 明 | 


冰箱 的 门 就 会 关闭 的 


中 主 肢 妥 玫 沛 虽 个 发 到 需 E 溃 


Te 
ye 


而 要 河 玫 区 癌 


| @ 这 是 一 款 冷冻 食品 的 广告 ， 将 牛肉 摆 放 
中 间 位 置 ， 使 一目 了 然 ， 增 强 了 产品 

i ”视觉 效果 ， 使 受众 产生 购买 的 欲望 。 

i @ 爱丽 丝 蓝 是 一 种 接近 浅 蓝 灰色 或 钢 青色 

i 颜色， 给 人 一 种 纯净 、 明 快 的 感受 。 

i @ 简洁 的 画面 配 上 鲜艳 的 红色 ， 使 产品 更 

i ”突出 ， 可 获得 更 好 的 宣传 效果 。 


商 
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告 
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@ 这 是 一 款 防 油 防 水 渍 的 清洁 用 品 广告 ， 
| 产品 用 于 织物 、 绒 面 革 、 皮 革 等 的 洗涤 。 
画面 中 运用 破碎 的 玻璃 将 油渍 与 织物 
| 。 开 ,宣传 了 产品 防 污渍 的 强大 功能 。 
| @ 孔雀 蓝 是 一 种 神秘 的 颜色 ， 代 表 隐匿， 
| 人 一 种 高 贵 、 稳 重 的 感受 。 


3:6:60 ”爱丽 丝 蓝 & 水 晶 监 


这 是 一 款 饮 料 的 创意 广告 ， 画 面 中 茶壶 造 ; 
型 由 果皮 制 成 ， 直 接 明了 地 突出 了 产品 是 } 
由 真 材 实 料 的 水 果 制 作 而 成 ， 且 画面 生 ; 
动 、 有 趣 ， 增 强 了 画面 的 宣传 力度 。 
水 晶 蓝 晶莹 别 透 ， 给 人 一 种 清丽 、 民 意 、 } 
高 雅 、 清 澈 的 感受 。 | 
淡淡 的 水 晶 蓝 配 上 抢眼 的 橘 色 ， 整 个 画面 ; 
主 次 分 明 ， 空 间 感 强 。 | 


这 是 一 款 儿 童 睡衣 的 广告 ， 画 面 呈 现 的 是 
穿着 睡衣 的 小 男孩 钓 出 一 只 党 鱼 。 既 充满 ; 
想象 力 ， 又 童 趣 十 足 。 | 
水 墨 蓝 给 人 一 种 沉稳 、 安 静 的 感受 。 | 
满 版 型 的 设计 使 整个 画面 丰富 立体 , 童 ; 
趣 十 足 ， 同 时 巧妙 地 说 明了 产品 的 受众 | 
范围 。 


只 紫 


紫色 : 紫色 是 日 常生 活 中 较为 常见 的 一 种 颜色 ， 是 由 温暖 的 红色 和 冷静 的 蓝 色 混 
合 而 成 ， 醒 目 且 时 尚 。 紫 色 是 所 有 颜色 中 最 能 体现 浪漫 的 色彩 ， 且 具有 较为 强烈 的 神 


秘 感 ， 因 此 不 同 明度 、 纯 度 的 紫色 往往 给 人 带 来 时 而 梦幻 优雅 ， 时 而 神秘 奥妙 的 视觉 


体验 。 
色彩 情感 : 浪漫 、 高 贵 、 魅力 、 神秘 、 优美、 永恒、 梦幻 、 温暖 、 和 柔美、 感性、 忧郁 、 
爱情 。 


紫 RGB=102,0,255 1 淡 紫 色 RGB=227.209,254 ; 散 青 色 RGB=75,0.130 ”; ” 紫 膝 RGB=141,74,187 
! CMYK=15,22.0.0 ! CMYK=88.100.31.0 ! CMYK=61.78.0.0 


木 样 紫 RGB=124.80.157 ”! 夭 荷 色 RGB-216.191.206 | 丁香 此 RGB-187.161.203 ! 水晶 紫 RGB=126.73.133 
CMYK=63.77.8.0 ! CMYK=18.29.13.0 ! 4 ! CMYK=62.81.25.0 


矿 紫 RGB=172.135.164 
CMSYK=40.52.22.0 


锦 英 紫 RGB=211,105.164 | 淡 紫 丁香 RGB-237.224.230 
CMYK=22.71.8.0 ! CMYK=8.15.6.0 


三 色 董 紫 RGB=139.0.98 
CMSYK=59.100.42.2 


! 浅 灰 紫 RGB=157.137.157 | | 
| CMYK=46.4928.0 | CMYK=68.71.140 | CMYK=46.100.26.0 


江 户 紫 RGB=111.89.156 蝴蝶 花 紫 RGB=166.1.116 ! 蔷薇 紫 RGB=214.153.186 ! 


臣 宇 上 肢 妥 闻 涉 虽 个 发 到 需 E 溃 


gt 
ba 


而 要 河 宪 疯 回 | 


商 

业 

| 

告 | @ 这 是 一 就 江口 水 的 广告。 画面 中 巧妙 且 夺 | @ 这 是 一 夺 毛 刘 的 广告 ， 画面 中 以 眼睛 为 | 
设 张 地 将 人 物 形象 与 大 蒜 相 结合 ， 表 明 口中 ;视觉 中 心 ， 睫 毛 向 外 延伸 ， 并 运用 这 张 的 | 
HL 气味 难 间 至 极 。 进 而 反 向 突出 产品 功能 ， ， 手法 来 表明 睫毛 青 的 使 用 效果 ， 视 党 济 击 
向 给 人 留 下 了 深刻 的 视觉 印象 。 | 力 较 强 ， 可 豚 引 受众 的 眼球 。 


: i 紫色 给 人 一 种 浪漫 、 神 秘 、 高 贵 的 感受 。 ; @ 淡 紫 色 会 给 人 一 种 清新 、 梦幻 、 温暖 的 感受 
i @@ 背景 运用 大 面积 迷雾 般 的 紫色 ， 与 整体 风 ; 19 曲线 的 运用 使 画面 形成 洲 涡 状 ， Re | 
格 相辅相成 ， 且 增强 了 整体 的 视觉 效果 。 ; 。 ”的 导向 性 。 


摆 成 “ 的 姿势 We ; @ 紫 蕨 色 是 一 种 纯度 适中 的 颜色 ， 人 


i 心 点 ， 以 突出 该 产品 。 : ”温柔 、 迷 人 的 感受 。 
i:@ 内 了 色 为 主 色调 ， 既 与 产品 的 包装 相互 ; @ 画面 中 将 人 拟 物化 ， 趣 味 性 十 足 ， 共计 型 
! ， 和 谐 统一 ， 又 点 明了 产品 的 口味 。 ; 与 动 势 间接 地 凸显 了 产品 提神 醒 脑 的 功效 。 


| @ 以 饮料 为 中 心 ， 周 转 的 装饰 物 为 画面 增添 | 
i ”了 空间 感 ， 瓶 身 下 方 飞溅 的 水 珠 更 使 整体 : 


© | 画面 动感 十 足 。 | | 


S74 木 樟 紫 & 藉 荷 色 


| @ 这 是 一 款 果汁 饮料 的 广告 ， 将 产品 摆 放 在 ， 人 @ 这 是 一 款 洗衣 液 广告 ， 与 其 他 广告 画 风 不 | 

最 显眼 的 位 置 ， 主 次 分 明 ， 使 产品 得 到 更 ， 。 同 的 是 ， 该 款 广 告 风格 清新 愉悦 ， 使 人 印 ， 
| 。 好 的 宣传 。 | 象 深刻 。 | 
| @ 木 樟 紫 给 人 一 种 温暖 , 优雅 、 和 柔美 的 感受 。 @ 薄荷 色 的 明度 和 纯度 都 比较 低 ， 淡 淡 的 紫 ， 
| @ 明度 不 同 的 紫色 增强 了 画面 的 空间 感 。 以 ， 。 色 中 略 带 一 些 粉 色 ， 给 人 一 种 淡雅 、 温 世 ， 
| 产品 为 中 心 ， 周 围 有 许多 蓝莓 和 石榴 ， 使 ，《。 的 感受 。 : 

产品 的 口味 一 目 了 然 。 | @ 画面 背景 的 颜色 由 内 而 外 ， 由 浅 到 深 , 增 | 


强 了 画面 整体 的 空间 感 。 


9 这 是 一 款 宠物 美容 的 广告 ， 画 面 中 有 一 只 人 @ 这 是 一 款 油漆 的 广告 ， 画 面 中 的 水 母 由 油 
微笑 着 的 宠物 狗 做 自拍 动 势 ， 以 此 来 表达 ; 。” 漆 幻化 而 成 ， 在 宣传 产品 的 同时 也 突出 了 |; 


| 。 美容 过 后 宠物 狗 可 爱 、 自 信 的 样子 。 。”; ”产品 的 纯正 色彩 。 | 
| @ 丁香 紫 是 一 种 冷 艳 、 高 贵 、 温 柔 又 不 失 优 ; @ 水 晶 紫 是 一 种 纯度 比较 低 的 颜色 ， 给 人 一 ; 
| 。 雅 的 颜色 。 | 种 神秘 、 浪 漫 、 高 雅 的 感受 。 | 
i @ 同色 系 的 渐变 增强 了 整个 画面 的 空间 感 。 ; @ 以 黑色 为 背景 ， 可 以 更 好 地 突出 产品 的 色 ; 
| 。 将 宠物 拟人 化 ， 极 具 创 造 力 。 | 。 彩 以 及 质感 ， 同 时 使 画面 形成 了 简洁 大 方 | 

| 的 视觉 美感 。 | 


世 宇 膝 慨 平 涉 虽 个 慨 到 山 2E 溃 
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| @ 这 是 一 款 医药 类 的 广告 ， 画 面 中 的 人 物 3 
上 缠 着 蛇 ， 表 情 十 分 痛苦 ， 以 此 与 消费 

| 产生 共鸣 。 

| @ 矿 紫 给 人 一 种 文雅 、 宁 静 的 感受 。 

| @ 重心 型 的 设计 更 加 突出 画面 主体 ， 传 达 昌 

| 。 确 的 主题 思想 。 


| @ 这 是 一 款 零售 商品 的 广告 $， 画 面 中 直接 
i 产品 、 优 惠 价格 以 及 原价 呈现 在 版 面 中 
| 。 抢眼 的 位 置 ， 可 使 顾客 一 目 了 然 。 

i @ 锦 葵 紫 色彩 柔和 ， 具 有 轻 块 、 灵 巧 、 青 
| 的 视觉 特征 。 

i @ 产品 的 色彩 与 背景 色 形成 鲜明 对 比 ， 增 引 
i 了 画面 的 视觉 感染 力 。 产 品 下 方 白 色 展 
立体 感 十 足 ， 进 而 增强 了 画面 的 空间 感 。 


这 是 一 款 麦当劳 食品 的 广告 ， 将 汉堡 包装 | 
成 糖果 的 样子 ， 超 味 十 足 、 造 型 新 颖 ， 给 | 
人 眼前 一 亮 的 视觉 体验 。 : 
ee 


人 一 种 华贵 、 浪 漫 、 绮 丽 的 感受 。 | 
由 内 到 外 ， 颜 色 由 浅 到 深 ， 呼 应 产品 包装 | 
色彩 的 同时 ， 也 增加 了 画面 的 立体 感 。  ; 


这 是 一 款 宠物 粮食 的 广告 ， 画 面 中 的 男人 ; 
手 里 拿 着 宠物 的 粮食 ， 以 宠物 迫不及待 想 ; 
吃 到 该 产品 的 情景 来 突出 产品 的 美味 诱 | 


惑 力 。 


淡 紫 丁香 是 一 种 纯度 比较 低 的 颜色 ， 柔和 、| 
温馨 。 | 
该 广告 巧妙 运用 夸张 的 设计 方式 ， 将 人 物 | 


与 宠物 整合 ， 完 美 地 诠释 了 产品 十 分 关 味 | 


且 深 受 宠 物 喜爱 的 特点 。 


| @ 这 是 一 款 玩 具 的 广告 ， 广 告 没有 将 产品 直 ; @ 这 是 一 款 胃 药 的 广告 ， 用 肚子 打 结 的 宠物 
接 展现 出 来 ， 而 是 通过 孩子 写 给 圣诞 老人 ， 狗 来 表现 肠胃 问题 ， 以 此 来 宣传 产品 和 产 | 
的 一 封 信 一 一 “每 一 个 孩子 都 很 容易 被 读 ，。 品 的 功效 。 : 


臣 宇 上 肢 妥 平和 法 虽 个 发 到 需 2E 澡 


| 。 懂 ” 突 出 主题 。 | 加 江 户 紫 的 纯度 不 高 ， 是 一 种 十 分 低调 的 颜 | 
| 加 浅 灰 紫 是 一 种 纯度 和 明度 都 比较 低 的 颜 ，。 色 ， 会 给 人 一 种 凝重 、 祥 和 的 感受 。 | 
色 ， 给 人 一 种 神秘 、 守 旧 的 感受 。 | @ 该 海报 灵活 运用 “ 面 ”的 分 割 特性 将 版 面 | 


1e 画面 中 右 下 角 圆 形 色 块 运用 反复 的 视觉 流 ;分割 为 两 部 分 ， 上 图 下 文 ， 安 排 有 序 ， 给 | 
| ， 程 ， 增 强 了 画面 整体 的 节奏 感 与 韵律 感 人 以 清晰 、 醒 目的 视觉 感受 | 


3.7.9 蝴蝶 花 紫 & 蔷薇 紫 


@ 这 是 一 款 牙 刷 的 广告 设计 作品 。 画 面 中 
畦 印 与 被 遗 的 空白 处 形成 鲜明 对 比 ， 给 ， 。 产品 置 于 重心 点 ， 并 以 最 直观 的 宣传 方式 | 
人 以 “就 差 一 点 ”的 视觉 感受 。 进 而 巧妙 。 。 展现 在 人 们 面前 ， 让 消费 者 可 以 更 细微 地 ， 


| 。 地 凸显 产品 百 分 百 杀 贝 的 功效 。 ， 。 观察 其 细节 ， 给 人 以 安全 、 可 靠 的 视 党 心 | 
| 人 晴 媒 花 紫 给 人 一 种 大 胆 前 卫 、 明 亮 妖艳 的 。 理 感受 。 | 
| 感受 。 | 名 将 蓝 稿 紫 设 置 成 背景 颜色 ， 与 产品 结合 在 | 


| @ 反复 的 视觉 流程 为 版 面 增添 了 较为 强烈 的 。 一 起 ， 画 面 整体 感觉 和 谐 统一 。 


， 韵律 感 与 趣味 性 。 | | ce 
LE | | 


E31 


3:83] 认识 黑白 灰 


黑色 : 黑色 是 明度 最 低 的 一 种 颜色 ， 既 可 以 让 人 联想 到 悲哀 、 死 亡 与 罪恶 ， 也 可 
以 表现 高 雅 、 力 量 和 权力 。 黑 色 的 运用 没有 固定 的 搭配 对 象 ， 是 所 有 颜色 的 好 搭档 ， 
且 多 用 于 背景 色 。 黑 色 不 仅 可 以 衬托 画面 主体 ,同时 还 可 以 增强 版 面 的 深 疼 感 与 空间 感 ， 
并 人 烘托 画面 的 气氛 。 

色彩 情感 : 庄重 、 时 尚 、 高 端 、 权 力 、 力 量 、 稳重 、 神秘 、 寂寞 、 灾难、 死亡、 黑暗 、 
白色 : 白色 是 所 有 颜色 中 明度 最 高 的 一 种 颜色 ， 象 征 着 贞洁 、 纯 净 ， 并 在 某 种 情 
况 下 被 视 为 超凡 的 世界 。 白 色 是 最 为 显眼 的 颜色 ， 在 与 任何 颜色 进行 搭配 时 ， 都 是 最 
先 映 人 眼帘 的 色彩 ， 因 此 白色 的 巧妙 运用 ， 可 以 增强 画面 色彩 对 比 ， 进 而 提升 整体 视 
觉 冲击 力 。 

色彩 情感 : 纯洁 、 了 明亮、 公正、 圣洁、 优雅、 正直、 端庄 、 凉 爽 、 卫 生 。 

灰色 : 灰色 是 介 于 黑色 和 和 白 
色 之 间 的 颜色 ， 且 大 致 可 以 分 为 
深 灰 色 和 浅 灰色 。 灰 色 本 身 常 被 
用 于 描述 一 些 暗 痰 和 单调 的 东西 ， 
它 往往 被 作为 背景 色 ， 使 其 他 色 
彩 更 加 突出 。 

色彩 情感 : 迷茫 、 压 抑 、 灰 尘 、 
阴影 、 忧郁 、 消极、 执着 、 坚 损 。 


白 RGB=255.255.255 | 月 光 白 RGB=253.253.239 i 雪白 RGB=233.241.246 ”| 象牙 白 RGB=255.251.240 | 
CMYK=0.0.0.0 CMYK=2.1.9.0 : CMYK=11.4.3.0 CMYK=1.3.8.0 


| 10% 亮 灰 RGB=230.230.23 50% 灰 RGB=102.102.102 | 80%6 炭 灰 RGB=51.51.51 黑 RGB=0.0.0 
: CMYK=12.9.9.0 CMYK=67.59.56.6 i; CMYK=79.74.71.45 !; CMYK=93.88.89.88 


3.8.2 白 & 月 光 白 


| @@ 这 是 一 款 果汁 的 广告 ， 画 面 中 的 棍子 向 ; @ 这 是 一 款 匡威 帆布 球鞋 的 广告 ， 广 告 作 | 
| ”下 滴 着 果汁 ， 以 此 来 表明 果汁 的 纯正 ， ; 。 品 将 产品 置 于 版 面 重心 点 ， 使 其 更 加 突 | 

进而 提升 商品 的 吸引 力 。 i 出。 红色 与 蓝 色 的 冷暖 对 比 给 人 以 较为 | 
| @ 画面 以 白色 为 背景 ,使 主体 物 格外 突出 ， ; 。 ”鲜明 的 视觉 感 。 | 
| ” “ 留 白 ” 的 设计 手法 巧妙 至 极 ， 不 仅 增 ; @ 月 光 自给 人 以 朴素 、 优 雅 、 纯 洁 的 感受 。 | 

强 了 版 面 的 视觉 冲击 力 ， 同 时 又 给 人 以 ; @ 干净 整洁 的 背景 配 上 对 比 鲜明 的 鞋子 , 增 | 
| 足够 的 想象 空间 。 : 。“ 强 了 画面 整体 的 视觉 冲击 力 ， 但 这 种 反差 | 
| @ 重心 型 的 版 式 设计 可 以 引导 受众 的 关注 ; 。 却 可 以 吸引 受众 视觉 点 ， 提 升 版 面 的 视觉 | 
| 。 点 ， 使 产品 得 到 更 好 的 宣传 。 | 


A 


| @ 这 是 一 款 果糖 零 食 的 广告 ， 画 面 中 将 糖果 ， 人 @@ 这 是 一 款 眼 药水 的 广告。 将 战火 硝烟 的 场 
做 成 水 果 的 样子 ， 既 宣传 了 产品 又 突出 了 ， 。 面 组 合成 限 睛 的 样子 ， 其 意 为 : 有 很 多 事 | 


| 。 产品 的 口味 。 ， 。 情 会 伤害 你 的 眼睛 。 这 种 画面 既 引 人 深 | 
| @ 雪白 色 ， 似 雪 一 样 的 颜色 ， 是 纯洁 和 干净 ， 。 思 ， 又 给 人 以 足够 的 想象 空间 。 : 
”的 代表 色 。 . @ 象牙 白 相对 偏 暖 ， 给 人 一 种 纯净 、 温 和 的 


| @ 画面 以 雪白 色 为 背景 ， 干 净 整洁 ， 使 产品 ， ”感受 。 : 
| 。 更 加 突出 ， 红 色 的 标志 与 产品 的 颜色 形成 @ 以 象牙 白 为 背景 色 ， 使 画面 整体 感觉 干净 | 
了 鲜明 的 对 比 ， 使 人 一 目 了 然 。 | ”整洁 ， 蓝 色 的 产品 在 象牙 白 的 衬托 下 格外 | 

: 显眼 。 | 


啤 吝 膜 骂 半 注 哗 富 上 持 到 贡 有 站 


a 
ye 


3.8.4 10% 亮 灰 &50% 灰 


而 否 淋 平 珊 惑 骨 。 


i @ 这 是 一 款 眼镜 的 广告 ， 广 告 的 主题 是 : 允 
| 。 您 一 双 唐 的 眼睛 。 以 此 来 突出 眼镜 的 清 
| 。 度 ， 进 而 宣传 产品 。 

| @ 10% 亮 灰色 是 富有 光泽 的 灰色 ， 是 一 
| 。 细腻、 时 尚 的 颜色 。 

i @ 以 10% 亮 灰色 为 背景 色 ， 并 增添 阴影 ， 
| 。 使 画面 整体 主 次 分 明 ， 且 空间 感 十 足 。 


这 是 一 款 轮胎 的 广告 设计 , 将 轮胎 拟人 化 ， 
生动 形象 地 诠释 了 商品 的 防滑 特性 。 | 
50% 灰 给 人 一 种 含蓄 、 淡 定 、 平 和 的 : 
感受 。 | 

重心 型 的 版 式 设计 会 引导 受众 视线 ， 使 产 ; 
品 得 到 更 好 的 宣传 。 | 
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3.8.5 80% 炭 灰 有 & 黑 


心 点 ， 让 产品 得 到 更 好 的 展示 。 围 绕 商品 | 
的 “烟雾 ”舒缓 、 雅 致 ， 表 现 出 了 香水 散 | 
发 的 气味 。 
黑色 是 明度 最 低 的 一 种 颜色 ， 以 黑色 为 背 
景 ， 更 加 突出 了 产品 的 高 端 感 。 : 
黑色 与 蓝 色 的 巧妙 结合 ， 提 升 了 画面 整体 | 
的 视觉 冲击 力 ， 给 人 以 既 高 贵 又 梦幻 的 | 


Good Night。 画面 中 的 服装 各 入 、 顺 滑 ， 
| 。 将 产品 质量 与 材质 展现 得 淋漓 尽 致 。 

; @ 80% 央 灰 是 一 种 明度 比较 低 的 颜色 ， 名 
i 人 一 种 安稳 、 稳 重 的 感受 。 
i @ 使 用 低 明度 的 配色 使 画面 整体 风格 更 贴 1 
i 广告 主题 。 


商业 广告 设计 的 元 素 


商业 广告 的 视觉 效果 是 通过 图 像 、 文 字 、 色 彩 
得 以 体现 的 ， 并 通过 形式 设 i 


乡 、 版 面 、 图 形 等 元 素 相互 结合 
十 向 受众 直接 或 间接 地 展示 产品 特点 ， 最 终 以 宣传 

品 、 提 高 品牌 的 知名 度 、 促 进 消费 者 消费 为 和 目的， 设计 出 

设计 作品 。 


出 美感 与 灵魂 并 存 的 广告 
4 文字 元 素 在 广告 设计 中 
。 色彩 是 广告 


其 视觉 效果 ， 因 此 ， 在 配色 设计 中 


除 说 明 主题 外 , 还 具有 升华 版 面 视 觉 效 果 的 作用 。 
设计 的 第 一 视觉 印象 ， 其 色调 与 配色 应 用 决定 着 版 面 风格 及 
， 应 注重 版 面 主题 与 配色 风格 的 一 致 性 。 


更 再 吕 


WE GARRY me 
GOURABEOUS 


vy 


时 员 于 


平和 中 中 


和 于 宇和 


时 中 中 


图 像 是 信息 传播 最 为 简洁 、 直 观 的 方式 。 在 商业 类 的 广告 设计 中 ， 通 过 图 像 可 以 
展示 产品 的 样式 、 特 点 、 功 效 、 风 格 和 细节 等 与 产品 息息相关 的 因素 ， 进 而 使 消费 者 
更 加 全 面 地 了 解 商 品 特性 ， 以 达到 宣传 产品 的 目的 。 

4 可 以 直观 、 迅 速 地 传递 信息 。 

4 具有 较 强 的 视觉 吸引 力 。 

4 跨越 国度 、 民 族 、 语 言 ， 面 向 全 世界 的 受众 。 


出 器 宣 半 洲 塘 曙 全 


商 
业 
= 
告 
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手 
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4.1.1 人 物 图 像 类 的 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 一 款 运 动 服装 的 广告 ， 该 广告 主要 通过 模特 进行 服装 展示 ， 让 受 


众 对 产品 细节 与 穿着 效果 一 目 了 然 ， 进 而 宣传 产品 并 树立 品牌 形象 。 


这 是 一 款 省 梨 咖啡 的 创意 广告 ， 画 面 这 是 一 款 冰 激 凌 的 创意 广告 ， 


色彩 点 评 : 以 灰色 作为 主 色 ， 画 面 整体 明度 
偏 低 ， 给 人 一 种 和 干净、 低调 的 视觉 感受 。 

全 产品 设计 以 卫衣 为 基础 ， 结 合 模特 个 人 
风格 和 运动 元 素 ,设计 出 了 具有 现代 风格 的 服装 ， 
给 人 一 种 时 尚 、 前 卫 的 视觉 感受 。 

傣 画面 中 人 物 形象 与 造型 较为 沉稳 、 端 正 。 
服装 品牌 Logo 运用 了 “ 破 型 ”的 视觉 流程 ， 不 
但 不 影响 品牌 辨识 度 ， 同 时 为 整体 增添 了 趣味 性 
与 美观 性 。 

例 重 六 型 的 版 式 设计 加 强 了 产品 的 宣传 效果 。 
MM RGB=179.175.166 CMYK=35.30,33.0 

RGB=222.222.217 CMYK=16.12.,14,0 


RGB=144,34.37 CMYK=55.77,94.29 
RGB=26.26.26 CMYK=85.80.79.66 


小 


采 
中 的 人 物 穿着 太空 服 ， 点 明了 广告 主题 ， “女孩 夸张 的 表情 向 受众 传达 冰激凌 的 美 


人 物 服装 采 


用 


鲜艳 的 权 色 ， 给 人 带 来 一 种 ” 味 与 凉爽 感 ， 以 此 来 激 起 消费 者 的 购买 


充满 活力 且 不 失 严 谨 的 视觉 感受 。 欲望 。 


园 RGB=243.149.58 CMYK=4.62.78.0 
辆 RGB=118.134.131 CMYK=61.44.47.0 
转 RGB=0.0.0.0 CMYK=93.98.89.80 

辆 RGB=76.173.164 CMYK=69.15.42.0 


团 RGB=135.143.146 CMYK=54.41.38.0 
围 RGB=152.77.100 CMYK=50.80.50.2 
转 RGB=104.68.54 CMYK=60.74.78.29 
厦 RGB= 156.183.164 CMYK=45.20.39.0 


转 RGB=163.19.28 CMYK=42.100.100.9 


ET 


而 可 属于 站 落 骨 和 
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4.1.2 饮品 图 像 类 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 一 款 非 酒 精 果 汁 的 广告 。 将 橙子 与 绿叶 合 置 于 画面 中 间 ， 表 明 六 
品 口味 的 同时 ， 也 突出 了 产品 纯 天 然 的 特色 。 


节 丰 富 、 视 觉 饱满 的 美感 。 


这 是 一 款 橙子 味 饮料 的 创意 广告 。 将 


拟人 化 的 栖 子 放 在 画面 中 间 ， 突 则 
味 的 同时 ， 增 强 了 画面 的 乐趣 ， 
背景 色 增 强 了 画面 的 空间 感 。 


时 了 产品 
渐变 的 


色彩 点 评 : 将 大 自然 的 绿色 和 水 果 的 橙色 


相 结合 ， 向 受众 传递 一 种 舒适 、 自 然 的 视觉 


狠 满 版 型 的 版 式 设计 ， 使 画面 形成 了 细 


忽 水 果 与 叶子 的 相互 结合 ， 前 后 交错 ， 


增强 了 画面 的 空间 感 与 层次 感 ， 使 画面 更 加 
立体 。 


鲍 画面 的 右 下 角 将 产品 直接 展现 出 来 ， 


增强 了 产品 的 曝光 度 与 辨识 度 。 
RGB=101.106.48 CMYK=67.53.98.13 
RGB=199.116.38 CMYK=28,64,.93.0 
RGB=51.41.39 CMYK=76.77,76.54 


RGB=240,237,232 CMYR=7.,7,9,0 


赐 


这 是 一 款 运动 饮料 的 广告 。 将 水 果 与 
足球 结合 在 一 起 ， 与 “运动 ”的 主题 相互 
呼应 ， 展 现 出 产品 的 特点 。 


5 一 


加 RGB=247.184.8 CMYK=7.35.91.0 
国 RGB=255.101.13 CMYK=14.73.98.0 
国 RGB=26.71.40 CMYK=88.59.97.38 
国 RGB=36.42.100 CMYK=98.99.42.8 


RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
国 RGB=175.186.81 CMYK=40.20.78.0 
RGB=239.188.96 CMYRK=10.32.67.0 


RGB=222.223,225 CMYK=15.,11,10,0 


4.1.3 品 图 像 类 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 一 款 薯 片 的 创意 广告 。 画 面 中 的 文字 部 分 与 奶酪 元 素 相 结合 ， 向 
受众 清晰 地 展示 了 产品 的 口味 ， 同 时 也 增添 了 画面 的 趣味 性 。 

色彩 点 评 : 在 配色 方面 ， 画 面 主要 以 检 色 与 
黄色 为 主 ， 画 面 整体 感觉 和 谐 统一 ， 同 时 也 给 
人 一 种 新 鲜 、 美 味 、 明 快 的 视觉 感受 。 

多 各 加 起 来 的 奶酪 配 上 画面 底部 零碎 的 匣 
片 丰 富 了 画面 ， 也 增强 了 视觉 上 的 空间 感 和 层 

多 画面 中 奶 酷 文 字 下 方 放 置 一 把 小 刀 ， 让 
人 直接 联想 到 暮 片 取材 于 奶 酷 ， 进 而 让 消费 者 
感受 到 口味 的 纯真 。 
国 国 RGB=172.71.1 CMYK=40.83,100.4 
RGB=219.119.8 CMYK=18.64,98.0 
RGB=48.41.33 CMYK=76.75.82,56 
WY RGB=255.231,118 CMYK=5.11.61.0 


3 


这 是 一 款 方便 面 的 创意 广告 。 将 方便 
面 与 虾 结合 在 一 起 ， 使 产品 口味 有 趣 且 一 这 是 一 款 奥 利 奥 饼干 的 创意 广告 。 画 
目 了 然 地 展现 在 受众 眼前 ， 背 景 颜色 采用 面 中 将 奥 利 奥 饼 干 浸泡 在 牛奶 中 ， 巧 妙 地 
红色 到 黄色 的 渐变 色 ， 使 画面 十 分 显眼 呈现 出 一 个 笑脸 ， 增 强 了 广告 画面 的 趣 
上 且 有 增强 食欲 的 效果 。 味 性 。 


| 小 汕 吾 半 涉 虽 涪 层 台 博 了 中 


转 RGB=200.37.38”CMYK=27.96.94.0 
国 RGB=243.181.62 CMYK=8.36.79.0 
园 RGB=240.142.51 CMYK=6.64.81.0 
团 RGB=96.158.73 CMYK=67.24.88.0 


国 RGB=88.191.234 CMYK=62.10.7.0 

大 RGB=150.204.242 CMYK=45.11.2.0 
RGB=238.233.227 CMYK=8.9.11.0 

转 RGB= 20.22.21 CMYK=86.81.82.69 
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4.1.4 服饰 图 形 类 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 一 款 服装 类 的 广告 ， 广 告 以 “重生 ”二 字 为 创作 主题 ， 用 破碎 的 


人 像 与 主题 相互 呼应 。 


这 是 阿迪 达 斯 运动 鞋 的 创意 广告 。 广 
告 将 产品 与 Logo 的 元 素 结合 在 一 起 ， 以 
此 来 引起 受众 的 注意 ， 加 深 受众 的 印象 。 


团 RGB=139.118.125 CMYK=54.56.44.0 
RGB=239.233.235 CMYK=7.10.6.0 

国 RGB=162.157.163 CMYK=43.37.30.0 

国 RGB=87.114.159 CMYR=73.55.24.0 


色彩 点 评 : 画面 中 以 浅 淡 的 灰色 和 
卡其 色 为 主 ， 给 人 一 种 朴实 、 大 方 的 视 
觉 感受 。 

独 用 模特 的 动 势 与 人 像 形成 动静 结 
合 的 视觉 反差 ， 使 画面 整体 更 为 生动 ， 
且 富 有 动感 。 

詹 画面 正 下 方 的 红色 文字 与 整体 颜 
色 对 比较 为 强烈 , 容易 引起 受众 的 注意 。 

乡 画面 中 文字 大 小 、 粗 细 形 成 鲜明 
对 比 ， 主 次 关系 较为 明确 ， 且 具有 较 强 
的 向 导 性 。 
RGB=107.98.89 CMYK=65.61.63.10 
OM RGB=168.162.134 CMYK=88,82.86.73 


RGB=14.16.13 CMYK=79.65.91.44 
RGB=176.0.27 CMYK=38.,100,100,4 


这 是 一 款 鞋 子 的 创意 广告 。 将 鞋子 做 
成 汽车 造型 ， 展 现 了 鞋子 的 舒适 性 ， 同 时 
以 新 奇 的 创意 点 抓 住人 们 的 视觉 心理 ， 给 
人 以 眼前 一 亮 的 视觉 体验 。 


团 RGB=110.130.137 CMYK=64.46.42.0 
国 RGB=152.73.59 CMYK=54.76.77.20 
国 RGB=198.98.98 CMYK=28.73.54.0 
团 RGB=215.31.39 CMYK=19.97.91.0 


4.1.5 图 像 的 构图 技巧 一 黄金 分 割 的 图 像 设 计 


黄金 分 割 是 一 种 由 古 希 腊 人 发 明 的 几何 学 公式 ， 遵 循 这 一 规则 的 构图 方式 被 认为 


是 最 和 谐 的 构图 方式 ， 因 此 被 称 为 黄金 比例 。 第 
> 
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这 是 一 款 杀 虫 剂 的 创意 广告 。 巧 妙 的 构图 给 人 这 是 一 款 阿 迪 达 斯 体育 服饰 的 广告 。 画 面 中 的 的 
一 种 和 谐 、 舒 适 的 视觉 感受 。 人 物 位 于 版 面 黄金 分 割 点 处 ， 并 结合 极 具 冲刺 感 的 要 


动 势 ， 使 整个 画面 动感 十 足 。 


4.1.6 配色 方案 


双色 配色 三 色 配 色 五 色 配 色 


A 图 像 类 商业 广告 设计 赏析 


文 以 
编排 


写 
给 
设 
计 
师 
的 
书 


能 凸 


串 州 幸 痪 呆 个 长 吉 


以 起 到 装饰 画 


在 商业 广 


告 设计 中 ， 文 字 扮 演 着 及 其 重要 的 角色 ， 且 通常 分 为 标题 、 副 标题 、 正 


及 附 文 四 


大 部 分 ， 有 着 明确 的 解读 作用 。 此 外 ， 文 字 的 可 塑性 较 强 ， 不 同 的 字体 


与 设计 忆 


以 营造 出 不 同 的 视觉 效果 ， 不 仅 能 够 帮助 受众 深入 了 解 广告 用 意 ， 还 可 
面 的 作用 ， 人 烘托 画面 整体 艺术 氛围 。 


个 好 的 
显 产品 内 
层 含义 与 


广告 标题 或 广告 语 可 以 更 加 深入 人 心 ， 所 以 ， 广 告 中 的 文字 部 分 要 尽 可 
涵 ， 简 洁 易 记 、 朗 朗 上 口 ， 给 受众 留 下 深刻 印象 ， 还 能 够 体会 到 其 设计 
内 涵 。 


9 具有 说 明 性 ， 帮 助 受众 理解 、 记 忆 广 告 信息 。 
4 与 图 像 相辅相成 。 
4 使 广告 更 加 吸引 人 。 


BRADO 


设计 理念 : 这 是 一 款 啤 酒 的 创意 海报 ， 将 文字 与 产品 的 形状 结合 在 一 起 ， 点 明 广 
告 主 题 的 同时 ， 也 展现 出 了 品牌 的 形象 。 


色彩 点 评 : 作品 以 绿色 为 主 色调 ， 给 人 
本。 一 种 健康 、 有 朝气 、 有 活力 的 视觉 感受 。 
人 多 具有 延展 性 的 文字 样式 打破 了 画面 的 
枯燥 感 ， 给 人 一 种 自由 、 生 动 的 感受 。 
例 以 红色 为 主 色 的 标识 在 绿色 背景 的 衬 
托 下 格外 显眼 ， 给 人 以 一 目 了 然 的 视觉 体验 。 
例 对 称 型 的 构图 使 版 面 左右 相对 对 称 
给 人 以 平稳 、 均 衡 的 视觉 美感 ， 且 具有 较 强 
的 视觉 吸引 力 。 
国 国 RGB=0.116.0 CMYK=87.44.100.7 


RGB=229.227.228 ”CMSYK=12.11.9.0 
国 国 RGB=209.67.45 CMYK=22.87.87.0 


渊 冰 代用 水 虽 个 六 副 届 攻 站 


一 | 
这 是 一 款 奔 驰 汽车 的 创意 广告 ， 该 广 

这 是 一 款 牙 科 保健 的 广告 ， 将 白色 主 ” 告 的 主题 是 “你 永远 不 知道 它 会 横 在 你 的 
体 文字 编排 在 咖啡 杯 上 ， 使 其 直接 出 现 ”面前 ”。 广 告 创 意 将 图 像 与 字母 D 结合 
在 受众 视线 里 ， 广 泛 宣传 产品 ， 达 到 其 设 ”在 一 起 ， 告 诚 人 们 不 要 一 边 发 短信 一 边 开 


计 目 的 。 车 ， 引 人 深思 。 

团 RGB=114.136.123 CMYK=51.46.50.0 RGB=205.210.213 CMYK=23.15.14.0 

国 RGB=30.34.37 CMYK=85.79.74.58 RGB=238.239.241  CMYK=8.6.5.0 
RGB=221,220,215 CMYRK=16.12.15.0 图 RGB=31.29.40 CMYK=86.85.70.57 


央 RGB=140.211.215 CMYK=48.2.21.0 转 RGB=95.95.95 CMYK=70.62.59.10 


p— 
团 RGB=130.95.135 CMYK=59.69.31.0 一 


4.2.2 富有 创意 的 文字 类 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 一 款 宠物 食品 的 创意 广告 , 画面 中 以 被 咬 破 的 鞋子 为 视觉 重心 点 ， 
并 与 远 处 的 宠物 狗 形 成 较为 强烈 的 空间 关系 ， 且 故事 性 较 强 ， 易 吸引 观 者 的 注意 力 。 


色彩 点 评 : 广告 在 配色 方面 使 用 明度 较 低 
的 颜色 相互 搭配 ， 给 人 一 种 温馨 、 舒 适 的 视觉 
感受 。 

多 将 文字 变形 ， 组 合成 圣 子 的 形状 ， 创 


册 器 操 生 滩地 几 和 < 


匆 性 子 的 位 置 和 大 小 使 持 子 在 画面 中 最 
为 突出 ， 并 增强 了 画面 的 层次 感 。 

乡 将 产品 放置 在 画面 的 正 下方 ， 且 其 颜 
色 与 画面 整体 色调 对 比 强烈 , 使 产品 更 加 突出 。 
国 国 RGB=107.62.21 CMYK=57.76.100.32 
al RGB=82.118.170 CMYK=74.53.18.0 


RGB=239.238.243 CMYK=8,7,3.0 
国 国 RGB=200.166.157 CMYK=26.39.34.0 


商 
业 
. 
告 
设 
计 
手 
册 


一 款 家 具 与 日 用 品 的 创意 广告 。 

这 是 汉堡 王 的 一 款 创意 广告 。 将 文字 ”画面 中 将 文字 设计 成 立体 且 空 间 感 较 强 的 
变形 组 合 ， 形 成 颜色 鲜明 的 汉堡 ， 突 出 了 ”样式 ,丰富 了 整体 画面 ， 同 时 将 字母 元 素 
告 主题 ， 同 时 也 使 品牌 的 形象 得 到 进 一 ”与 门 相互 结合 ， 点 明 广 告 的 用 意 ， 使 受众 


步 的 宣传 。 一 目 了 然 。 

RGB=253.248.228 CMYK=2.4.14.0 RGB=226.225.221  CMYK=14.11.13.0 
RGB=253.194.104 CMYK=3.,32.63.0 几 RGB=240.194.98 CMYK=10.29.67.0 
加 RGB=184.208.88 CMYK=37.8.76.0 国 RGB=121.562 CMYK=52.82.100.28 


团 RGB=231.81.22 CMYK=10.81.95.0 加 RGB=190.153.126 CMYK=31.44.50.0 


© 转 RGB=172.102.42 CMYK=40.68.95.2 


天 汪 文字 Logo 的 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 麦当劳 汉堡 的 创意 广告 。 将 汉堡 的 包装 设计 成 糖果 的 样式 ， 新 奇 


的 创意 增强 了 受众 对 产品 的 印象 。 


色彩 点 评 : 在 用 色 方 面 ， 红 色 
明 ， 给 人 一 种 热情 、 积 极 的 视觉 感受 。 
例 背景 颜色 采用 红色 的 渐变 色 ， 
体感 觉 更 加 立体 。 
物 重心 型 的 版 式 设计 起 到 突出 广告 主 
引导 受众 眼球 的 作用 。 
乡 商品 标识 位 于 版 面 右 下 角 ， 巧 妙 运用 色 
相差 异 与 其 位 置 特 征 ， 营 造 出 醒目 、 清 晰 的 视觉 
效果 。 
RGB=71.3.2 CMYK=6.100.100.58 
国 国 RGB=125.6.8 CMYK=5S0.100.100.29 


RGB=197.177.44 CMYK=31.29.90.0 
RGB=255,255.255 CMYK=0,0,0.0 


这 是 迪奥 箱包 的 一 款 广告 。 画 面 中 通 

这 是 一 款 福特 汽车 的 广告 。 将 品牌 名 ”过 优雅 的 女性 形象 展现 了 箱包 的 整体 气 
称 以 最 直观 的 表达 方式 设计 在 背景 图 案 ” 质 ,同时 也 将 产品 细节 展示 得 淋漓 尽 致 。 
中 ， 大 气 且 十 分 抢眼 ， 并 与 商品 形成 较为 ”图像 右 侧 为 品牌 Logo, 凸显 出 更 为 清晰 、 


强烈 的 主 次 关系 。 明确 的 品牌 形象 。 

国 RGB=135.200.228”CMYK=50.10.10.0 国 RGB=57.56.61 CMYK=79.74.61.38 

转 RGB=166.35.40 CMYK=41.98.96.7 RGB=249.248.246 CMYK=3.3.4.0 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 转 RGB=126.98.87 CMYK=58.64.64.8 


转 RGB=28.67.108 CMYK=94.80.44.7 转 RGB=43.42.100 CMYK=96.99.41.8 


淋 可 骂 站 涡 叭 汗 持 到 翰 b 溃 


4.2.4 以 文字 为 主 的 商业 广告 设 图 


设计 理念 : 这 是 索尼 电子 产品 类 耳机 的 创意 广告 。 版 面 中 主要 以 文字 为 主 ， 通 过 


列举 乐队 的 名 字 ， 来 吸引 受众 的 眼光 。 


色彩 点 评 : 红色 的 背景 与 白色 的 文字 对 
Mic K&. 比 强烈 ,给 人 传递 一 种 明亮 ,活跃 的 视觉 感受 。 
Keith& 全 画面 中 通过 乐队 名 称 以 及 产品 展示 ， 
Ron & 给 人 一 种 身 临 其 境 的 视觉 感受 ， 以 此 突出 F 
Charlie& 


而 可 河 于 疝 惑 骨 鳄 <* 


品 品质 。 
多 规则 整齐 的 字体 与 活泼 、 热 情 的 红色 
a hb 四 搭配 在 一 起 ， 中 和 了 两 者 的 特点 ， 使 画面 看 


上 去 更 加 和 谐 、 统 一 。 

乡 画面 灵活 运用 了 “ 留 白 ”的 设计 技巧 ， 
大 面积 的 留 白 增强 了 画面 的 生动 性 ， 同 时 避 
免 了 因 文 字 过 于 满 版 而 造成 的 呆板 与 紧 促 。 
Ea RGB=208.8,19 CMYK=23.100.100.0 


RGB=255.255.255 CMYK=0.,0.0.0 
RGB=22.22.22 CMYK=86.81.81.68 


囊 川 半 著 嘛 了 长 性 


这 是 一 款 通 便 类 药物 的 创意 广告 。 广 这 是 尼康 数码 相机 的 广告 。 版 面 中 将 


告 创 意 以 文字 为 主 ,将 文字 进行 变形 设计 ， 文字 放置 在 画面 的 正中 间 ， 并 且 将 蓝 色 和 
给 人 一 种 向 外 凸 出 的 视觉 感受 , 增强 了 画 ”黄色 相互 搭配 ， 对 比 强烈 ， 容 易 引 起 受众 


面 的 立体 感 。 的 注意 。 
国 RGB=68.189.154 CMYK=68.3.51.0 国 RGB=38.49.111 CMYK=97.94.36.3 
国 RGB=28.158.122 CMYK=78.20.63.0 国 RGB=21.33.85 CMYK=100.100.53.19 


一 RGB=255,255.255 CMYK=0.0.0.0 ~ RGB=255.224.129 CMYK=6.3,58.0 


y SN 
~ 加 RGB=169.202.59 CMYK=43.8.88.0 国 RGB=55.52.61 CMYK=80.77.65.39 


4.2.5 文字 的 构图 技巧 一 一 相对 对 称 


规整 对 称 的 画面 会 给 受众 带 来 沉稳 、 端 庄 的 视觉 感受 。 在 广告 设计 中 ， 将 文字 进 
行 相 对 对 称 的 编排 设计 ,不 仅 会 使 画面 变 得 更 加 规整 ,同时 也 可 以 增强 画面 的 视觉 效果 。 


M 


这 是 一 款 大 众 汽车 的 创意 广告 。 该 广告 主要 宣 这 是 一 款 啤 酒 的 创意 广告 。 以 产品 为 视觉 重心 


传 的 是 产品 自动 距离 控制 的 功能 ， 产 品 的 标识 左右 点 ， 左 右 两 侧 的 文字 相对 对 称 ， 增 强 了 画面 的 趣味 
相对 对 称 ， 给 人 一 种 理智 、 规 整 的 视觉 感受 。 性 。 
4.2.6 配色 方案 


XX > 下 xx 
DOL 


4.2.7 文字 类 商业 广告 设计 赏析 


A 


4 


6 


流 可 骂 半 注 叭 滞 上 持 到 届 攻 滁 


而 否 河 玫 站 苑 骨 人 
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在 商业 广告 设计 中 ， 色 彩 对 于 消费 者 的 心理 具有 一 定 的 影响 力 ， 它 可 以 左右 受众 
的 情感 ， 丰 富 受众 的 视觉 感受 。 成 功 的 色彩 搭配 可 以 向 受众 传递 一 种 舒适 、 愉 悦 、 轻 
松 的 信息 。 因 此 ， 一 则 色彩 运用 合理 的 广告 作品 往往 更 能 抓 住 消费 者 的 视线 ， 进 而 诱 


发 消费 者 购买 的 欲望 。 


色彩 在 画面 中 具有 先 声 夺 人 的 效果 ， 能 够 给 人 带 来 不 同 的 心理 反应 ， 例 如 凉爽 、 


色 代表 甜 的 味道 ,柠檬 黄 、 黄 绿色 、 


纯净 、 神 秘 ; 也 可 以 代表 味道 , 例如 黄色 、 白 色 、 粉 人 


青绿 色 给 人 带 来 酸 的 感受 ; 此 外 , 还 可 以 让 人 体会 到 
4 视觉 刺激 感 强 。 
4 能 使 受众 产生 心理 效应 。 


轻重 感 、 冷 暖 感 、 空 间 感 、 时 代 感 。 


4.3.1 


告 。 其 意 为 : 食物 也 玩 火 。 将 食物 拟人 化 ， 生 


这 是 


款 胃 药 的 创意 / 


t 


动 形象 地 通过 香肠 在 胃 里 抽烟 的 画面 来 


展现 胃病 的 感受 ， 让 受众 产生 共鸣 。 


色彩 点 评 : 广告 在 配色 方面 采用 明度 较 
低 的 黄色 和 红色 相互 搭配 ， 给 人 一 种 低沉 、 
压抑 的 视觉 感受 ， 通 过 低沉 的 色彩 展现 出 胃 
病 的 感受 。 

急 画面 中 色彩 的 明暗 搭配 增强 了 整体 的 
空间 感 ， 使 画面 更 加 逼真 、 立 体 。 

铂 将 稻草 与 骨 部 的 形状 相互 结合 ， 与 广 
告 主题 相互 呼应 ,增强 了 画面 的 趣味 性 。 

铂 产品 的 标识 设计 为 红色 ， 使 其 在 明度 
较 低 的 画面 中 更 加 显眼 。 
RGB=55,38.22 CMYK=71.77.92,58 

RGB=243,213.89 CMYK=10.18.72.0 
RGB=175.74.64 CMYK=39.83,77.2 
RGB=239.40.47 CMYK=5.93.80.0 


EXCESS SF Sm 
- 加 到 et my 
BUN Os 


这 是 一 款 玩具 的 创意 广告 设计 。 黄 色 


这 是 一 款 电子 产品 的 创意 广告 ， 画 面 ”与 红色 的 搭配 使 画面 整体 更 有 吸引 力 。 并 


中 灵活 运用 色彩 的 明度 对 比 ， 使 其 形成 了 ”运用 明度 不 同 的 黄色 进行 搭配 设计 ， 增 强 
较为 强烈 的 空间 感 。 了 画面 的 空间 感 。 


转 RGB=119.165.153 CMYK=59.25.43.0 
转 RGB=74.115.104 CMYK=76.49.62.4 
RGB=255,255,.255 CMYK=0.0.0.0 

国 RGB=0.69.51 CMYK=92.61.85.38 

转 RGB=1.29.15 CMYK=92.74.94.68 


RGB=249.210.115 CMYK=5.3.5.0 
RGB=230.46.74 CMYK=11.92.62.0 
国 RGB=154.51.18 CMYK=45.91.100.12 

RGB=168.189.50 CMYRK=44.16.91.0 


测 引 下手 涉 虽 个 层 副 山 放 站 
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串 州 幸 换 呆 个 长 吉 


4.3.2 高 端 感 色彩 的 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 一 款 箱包 的 广告 


设计 。 将 模特 与 产品 展现 在 同 


一 画面 ， 增 强 了 产 


品 的 知名 度 ， 同 时 ， 模 特 的 形象 与 服装 的 搭配 也 展现 出 了 产品 的 风格 ， 可 以 加 深 受 众 


对 产品 的 理解 。 


这 是 某 机 场 的 创意 广告 。 
蓝 色 作为 画面 的 背景 颜色 ， 给 人 一 种 安 
全 、 冷 静 、 大 气 的 视觉 感受 。 蓝 色 与 红色 


作品 采用 深 


的 相互 搭配 增强 了 


美感 。 


国 RGB=2.31.45 CMYK=98.86.68.54 
加 RGB=180.224.68 CMYK=39.0.82.0 
国 RGB=200.88.56 CMYK=27.78.82.0 
国 RGB=111.115.118 CMYK=65.54.50.1 


画面 的 对 比 度 与 视觉 


色彩 点 评 : 产品 主要 针对 的 是 秋冬 
季节 ， 所 以 画面 主要 以 深蓝 色 为 主 ， 给 
人 一 种 深沉 、 大 气 、 高 端 、 时 尚 的 视觉 
感受 


昌 


人 忽 画面 采用 同色 调 的 颜色 ， 整 体 看 
上 去 和 谐 统一 。 
全 白色 文字 的 搭配 使 产品 的 标识 更 
加 显眼 ， 同 时 也 避免 了 画面 色彩 过 度 统 
一 的 单一 感 。 
RGB-=6.21.44 CMYK=100.96.66.55 
RGB=100.117.143 CMYK=69.53.35.0 


RGB=216.,198.186 CMYR=18.,24,25,0 
RGB=235,212,171 CMYR=11.19.36.0 


CD Mereetes tene 


这 是 一 款 奔驰 汽车 的 创意 广告 。 画 面 
中 以 黑白 灰 三 色 为 主 ， 给 人 一 种 高 端 、 时 
尚 、 冷 静 的 视觉 感受 。 人 像 的 创意 使 画面 
整体 趣味 性 更 加 强烈 ， 使 受众 印象 更 加 


深刻 。 


| 国 
RGB=166.169.174 CMYK=40.31.27.0 
RGB=220.224.227 CMYK=16.10.9.0 
国 RGB=18.26.28 CMYK=89.81.78.65 
RGB=213,179.154 CMYRK=21.34.39.0 


4.3.3 暖色 调 的 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 一 款 存储 卡 的 创意 广告 。 作 品 用 全 加 的 楼 层 来 展现 产品 超大 的 存 
储量 ， 创 意 十 分 新 颖 ， 又 通俗 易 懂 ， 产 品 的 特点 一 览 无 遗 。 

色彩 点 评 : 在 用 色 方 面 ， 整 体 以 暖色 调 为 
主 ， 给 受众 一 种 温暖 、 舒 适 的 视觉 感受 。 

铂 为 了 增强 整体 的 空间 感 ， 运 用 了 重心 
点 外 发 光 的 制作 方式 ， 使 画面 整体 看 上 去 更 加 
立体 、 真 实 。 

匆 将 产品 放 在 “楼 层 " 底部, 以 此 为 基准 ， 
楼 向 上 延展 ， 中 间 白 色 的 窗户 起 到 引导 受众 视 
线 的 作用 。 

乡 中 轴 型 的 版 式 设计 搭配 上 高 楼 的 元 素 ， 
使 整个 画面 看 上 去 延展 性 更 为 强烈 。 
RGB=209,125.101 CMYK=22,61,57.0 
国 国 RGB=185.84.62 CMYK=34,.79,.78,1 


RGB=0.0.7 CMYK=94.91,.84.77 
RGB=245.185.174 CMYK=4,37,26.0 


沙 汕 要 用 涉 虽 个 层 副 翰 b 池 


| 
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这 是 一 款 麦 当 劳 食品 的 广告 。 该 作品 这 是 一 款 家 庭 卫 浴 浴 缸 的 创意 广告 ， 
以 红色 为 主体 颜色 ， 可 以 成 功 地 吸引 受 ”黄色 本 身 就 十 分 显眼 ， 用 渐变 的 黄色 作为 
画面 的 背景 颜色 ， 给 人 一 种 轻快 、 充 满 活 
力 的 视觉 感受 。 


图 RGB=112.12.22 CMYK=52.100.100.36 加 RGB=226.193.38 CMYK=19.26.88.0 
RGB=220.211,202 CMYK=17.17.20.0 团 RGB=195.150.35 CMYK=31.45.94.0 
转 RGB=92.88.50 CMYK=68.60.90.23 转 RGB=150.107.15 CMYK=49.61.100.6 


屿 RGB=222.205.53 CMYK=21.18.84.0 团 RGB=129.186.47 CMYK=557.10.96.0 全 


E301 


冷色 调 的 商业 广告 设计 构图 

设计 理念 : 这 是 一 则 温泉 度假 村 的 创意 广告 。 为 了 达到 宣传 温泉 的 目的 ， 将 温泉 
中 的 水 设置 成 背景 ， 向 受众 展示 温泉 天 然 泉 水 的 特点 。 

色彩 点 评 : 作品 以 蓝 色 为 主 ， 可 以 让 受众 
会 到 泉水 的 清澈 、 自 然 与 清凉 。 

铁 距 台 与 人 物 跳 水 动作 的 展示 ， 使 画面 整 
体 看 上 去 更 加 富有 动感 。 

例文 字 部 分 运用 加 深 的 蓝 色 作为 背景 进 
行 衬托 ， 起 到 突出 的 作用 ， 与 背景 颜色 的 差异 
会 使 受众 对 此 格外 注意 。 

鲍 满 版 式 设计 方式 使 画面 视觉 感 更 加 细 


腻 、 饱 满 、 直 观 、 抢 眼 。 
RGB=131,187.200 CMYK=53.16,22,0 
RGB=160.127.82 CMYK=46.53.73.1 
Construction is complete. RGB=81.60.65 CMYK=70,76.66.32 
RGB=211.78.73 CMYK=21.82,68.0 


sw。 过 


已 Mawetts 


ee ma 

这 是 一 款 男士 领带 的 创意 广告 。 画 面 这 是 一 款 油漆 的 创意 广告 。 广 告 创 意 
以 亮 灰色 为 背景 ， 将 蓝 色 的 产品 展示 成 咖 ”将 楼 梯 与 油漆 的 颜色 搭配 在 一 起 ， 展 现 了 
啡 杯 的 样式 ， 突 出 了 产品 绅士 、 浪 漫 的 风 ”产品 颜色 的 种 类 。 此 外 ， 楼 梯 的 设置 增强 


格 。 了 画面 的 空间 感 。 

RGB=240,239.237 CMYK=20.,77.9.0 RGB=223,238,245 CMYRK=16,3.4,0 
团 RGB=66.128.189 CMYK=73.19.3.0 转 RGB=80.93.128 CMYK=78.66.38.1 
国 RGB=30.81.160 CMYK=91.73.11.0 团 RGB=84.123.164 CMYK=73.49.24.0 
RGB=96.150.80 CMYK=68.,30.84.0 国 RGB=116.167.210 CMYK=58.27.10.0 


RGB=196.224.238 CMYK=28.,6.6.0 


4.3.5 色彩 元 素 的 构图 技巧 一 -色彩 对 比 强烈 的 商业 广告 设计 


色彩 的 强烈 对 比 在 商业 广告 中 可 以 成 功 地 引起 受众 的 注意 ， 通 过 对 比 的 颜色 来 展 
现 产品 特点 ， 可 以 增强 画面 辨识 度 ， 让 广告 设计 在 众多 广告 中 脱颖而出 。 


这 是 一 款 花 店 的 创意 广告 。 广 告 的 主题 是 “让 这 是 一 款 食品 类 的 创意 广告 ， 广 告 利用 独特 的 
鲜花 来 说 话 ”。 红 花 绿叶 相互 搭配 ， 强 烈 的 对 比 使 。 ”造型 和 强烈 的 颜色 对 比 吸引 受众 的 注意 力 。 
画面 整体 更 加 引 人 注 目 。 


4.3.6 配色 方案 


‘(>>> 


> > > 


淋 相 骂 半 涨 叭 汗 上 持 到 册 攻 六 


条 呈 面 


版 面 设计 是 商业 广告 的 重要 组 成 部 分 ， 是 视觉 传达 的 重要 手段 。 

版 面 的 设计 是 根据 产品 的 主题 、 视 觉 的 需求 、 产 品 的 特性 在 一 定 的 程度 上 进行 创 
作 。 在 版 面 设计 中 ， 设 计 师 可 以 通过 版 面 将 产品 的 风格 充分 展现 出 来 ， 但 版 面 设计 的 
个 性 化 本 身 不 是 目的 , 而 是 传达 信息 的 有 效 手段 。 使 版 面具 有 较 强 的 准确 性 与 目的 性 ， 
这 才 是 版 面 的 真正 价值 所 在 。 


而 可 河 于 疝 范 骨 鳄 < 


4 注重 画面 的 协调 统一 性 。 
业 % 画面 整体 版 面 设计 的 合理 性 。 

才 % 具有 美感 。 

设 % 在 广告 设计 中 可 以 引导 受众 的 注意 力 。 
手 

最 


| 


Ji 


| 
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j As exciting as playing golf - naked and 
"Ty on an i farm. 
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4.4.1 协调 统一 的 版 面 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 碳酸 饮料 的 创意 广告 。 该 版 面 在 版 式 设计 中 采用 了 三 角 型 构 

图 方式 , 内 容 饱满 , 元 素 种 类 繁多 且 丰 富 多 彩 , 给 人 一 种 稳定 而 又 充满 活力 的 视觉 感受 。 

Enoy the summer ime 色彩 点 评 : 版 面 以 苹果 绿 为 主 色调 ， 且 色 

调 统一 ， 贴 合 主题 ， 版 面 构图 与 用 色 协 调 稳定 ， 

形成 了 一 种 舒适 、 清 新 的 视觉 特征 。 

多 螺旋 的 线圈 在 画面 中 灵动 、 活 泼 ， 充 满 
动感 ， 具 有 烘托 版 面 、 活 跃 氛 围 的 作用 。 

鲍 左 、 右 下 角 文 字 运 用 了 斜 向 的 视觉 流程 ， 

增强 了 版 面 的 动感 。 
乡 树叶 素材 的 运用 ， 直 接 展 现 了 产品 自然 、 


原生 态 的 特点 。 


RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=230,218.160 CMYK=15,14.44.0 
RGB=152.213.110 CMYK=47.0.69.0 
RGB=44.117.38 CMYK=83.44.100.6 


测 汕 要 胜 涉 虽 个 层 副 翰 b 浪 


E 


是 一 款 鞋 子 的 创意 广告 设计 。 版 面 
运用 分 割 型 构图 方式 ， 且 颜色 左右 互相 呼 

这 是 关于 汽车 的 海报 设计 作品 ， 版 面 ”应 ， 突 出 了 版 面 协调 、 平 稳 的 特点 ， 对 比 
中 运用 男孩 堆 起 的 牌 塔 为 主体 ， 间 接地 将 ” 色 的 运用 增强 了 版 面 的 视觉 冲击 力 ， 给 人 
产品 安全 、 平 稳 的 特性 展现 得 淋漓 尽 致 。 ”以 充满 活力 的 感觉 。 


RGB=236.235.230 CMYK=9.7.10.0 RGB=140.228.252 CMYK=45.0.7.0 

RGB=221.210.204 CMYK=16.18.18.0 国 RGB=41.174.209 CMYK=72.16.18.0 
园 RGB=141.156.151 CMYK=51.34.39.0 ~ RGB=252.242.145 CMYK=7.4.53.0 
转 RGB=163.111.98 CMYK=44.63.59.0 辆 RGB=234.204.22 CMYK=15.21.89.0 


转 RGB=40.19.0 CMYK=74.83.97.68 国 RGB=210.133.53 CMYK=25.56.85.0 全 


串 州 手 总 呆 个 上 吉 


实用 性 的 版 面 设计 


这 是 一 款 食品 类 的 创意 广告 。 版 面 的 
复古 风格 牢 牢 抓 住 了 众人 视线 ， 明 快 的 色 
彩 ， 给 人 以 舒适 、 美 好 的 视觉 感受 。 版 面 
中 小 女孩 抱 着 麦子 并 作 享 受 状 ， 展 现 了 商 
品 自然 、 健 康 的 特点 。 


RGB=238.237.242 CMYK=8.7.4.0 

RGB=208.217.214 CMYK=22.11.16.0 
园 RGB=172.193.210 CMYK=38.19.14.0 
国 RGB=243.211.150 CMYK=8.21.46.0 
转 RGB=231.61.35 CMYK=10.88.90.0 


设计 理念 : 版 面 运用 了 重心 型 构图 
方式 ， 图片 中 心 的 人 物 冲 出 了 书面 ， 立 
体感 极 强 。 巧 妙 的 夸张 手法 ， 使 版 面 形 
成 强劲 、 过 疗 的 视觉 感受 。 

色彩 点 评 : 版 面 以 低 纯 度 的 绿色 为 
背景 色 ， 绿色 是 草地 的 颜色 ， 与 主题 相 
辅 相 成 ， 烘 托 了 版 面 的 运动 气息 。 

铂 版 面 下 方 的 色 条 与 标识 使 版 面 更 
为 沉稳 ， 起 到 文字 说 明 作用 的 同时 也 增 
强 了 版 面 的 平衡 感 。 

全 主体 图 片 下 的 文字 运用 了 斜 向 的 
视觉 流程 ， 动 感 十 足 。 


RGB=165.181.144 CMYK=42.23.48.0 
RGB=107.109.58 CMYK=65.53.90.10 
RGB=151.160.168 CMYK=47,34,29.0 
RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


这 是 一 款 洗衣 液 的 广告 。 版 面 中 以 文 
字 为 版 面 重心 ， 两 种 文字 的 县 压 增强 了 版 
面 的 趣味 感 ， 右 下 角 的 商品 图 片 ， 给 人 以 
简洁 明了 的 视觉 感受 。 


RGB=232.232.232 CMYK=11.8.8.0 
RGB=216.195.202 CMYK=18.27.15.0 
国 RGB=179.142.159 CMYK=36.49.27.0 
国 RGB=111.53.42 CMYK=55.84.86.32 
国 RGB=40.168.59 CMYK=76.12.98.0 


4.4.3 平衡 型 的 版 面 设计 


这 是 一 款 海 飞 丝 洗 发 水 的 创意 广告 。 
版 面 运用 重心 式 构图 方式 ， 使 商品 呈现 出 


牌 的 宣传 海报 ， 版 面 以 浅 驼 色 为 主 
色调 ， 使 版 面 形 成 温和 、 和 舒适 的 视 
觉 特征 ， 体 现 了 居家 这 一 特性 。 

色彩 点 评 : 版 面 以 同类 色 为 和 
体 色 ， 且 色调 统一 ， 黑 、 白 两 色 
成 鲜明 对 比 ， 使 版 面 更 沉稳 、 舒 适 。 

食 右 下 角 的 标志 虽 小 ， 但 其 位 
置 可 抓 住 受 众 的 视觉 点 ， 给 人 以 醒 


设计 理念 : 该 版 面 为 某 电器 品 
HI 


NS 


俩 版 面 运用 重心 式 构图 方式 ， 
了 然 的 视觉 特点 。 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=220.220,200 CMYK=16,12.12.0 
属国 RGB=189.179.167 CMYK=32.99,100,1 
国 国 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


这 是 一 款 首饰 的 创意 广告 。 版 面 以 低 
明度 的 蓝 色 为 主 色调 ,金色 和 银色 作为 版 


以 水 填充 的 效果 ， 展 现 出 请 透 、 凉 更 的 视 
党 效果。 投影 效果 的 制作 ， 营 造 了 版 面 的 
空间 感 。 
| 
RGB=234.244.245 CMYR=11.2.5.0 
天 RGB=158.204.230 CMYK=43.11.8.0 
转 RGB=74.106.127”CMYK=78.57.43.1 


国 RGB=33.49.101 CMYK=97.93.43.9 
团 RGB=126.123.70 CMYK=58.25.87.0 


面 主体 色 ， 更 好 地 衬托 了 商品 的 奢华 ， 左 
右 两 侧 图 案 对 称 ， 使 画面 产生 了 一 种 严谨 
的 均衡 美 。 


辆 RGB=112.139.158 CMYK=62.41.32.0 
国 RGB=135.149.175 CMYK=54.39,32.0 
国 RGB=185.141.116 CMYK=34.49.53.0 
转 RGB=219.85.47 CMYK=17.80.85.0 
国 RGB=27.33.49 CMYK=91.87.66.51 


浏 汕 可 胜 涉 虽 沾 层 到 如 站 


而 可 河 于 击 瞩 骨 针 


商 
业 
人 
设 
计 
手 
册 


4.4.4 浪漫 风格 的 版 面 设计 


设计 理念 : 


该 版 


的 视觉 美感 ， 同 时 ， 


色彩 点 评 : 版 面 以 玫瑰 色 为 主 


T 


硬 运 用 满 版 式 构图 方式 ， 商 品位 于 版 面 黄金 分 割 点 ， 形 成 了 极致 
改 瑰 的 背景 烘托 了 版 面 的 浪漫 氛围 。 
色调 ， 将 版 面 的 浪漫 气氛 展现 得 淋漓 尽 致 ， 可 给 人 


留 下 享受 、 典 雅 的 视觉 印象 。 


版 面 以 蓝 


色 为 主 


色调 ,给 人 一 种 清澈、 


纯真 的 视觉 感受 , 伦 
加 ， 烘 托 了 版 面 整 体 


RGB=206.235.239 CMYK=24.1.9.0 

RGB=137.214.232 CMYK=548.0.13.0 

RGB=215.172.166 CMYK=19.38.30.0 
园 RGB=248.123.93 CMYK=1.66.58.0 
转 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


朱 的 点 缀 与 丝带 的 添 
的 浪漫 气氛 。 


锦 版 面 运用 玫瑰 作为 背景 图 ， 具 有 
较 强 的 空间 感 。 
忽 版 面 没有 多 余 的 文 3 


aa 


国 国 RGB=224.69.39 CMYK=14.86.88.0 
RGB=225,217,206 CMYK=15.,15,19,0 

国 国 RGB=96.79.72 CMYK=66.686.68.22 

国 国 RGB=-78.16.17 CMYK=59.96.95.54 


En 


| 


o 


Exccprionally repluimped lips. 


LABSOLU ROWGE 


版 面 以 玫瑰 花 为 背景 图 ， 口 红颜 色 与 
玫瑰 花 颜色 相近 ， 整 体 色调 一 致使 版 面 
形成 既 浪漫 ， 又 和 谐 、 舒 适 的 美感 。 
| 
国 RGB=248.87.128 CMYK=1.79.29.0 
转 RGB=151.19.56 CMYK=46.100.76.12 
国 RGB=249.213.153 CMYK=4.21.44.0 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
国 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


4.4.5 版 面 的 构图 技巧 一 一 注重 元 素 风 格 统一 化 


在 广告 设计 中 , 元 素 风 格 的 统一 化 会 使 画面 整体 上 呈现 出 一 种 均衡 、 对 称 、 舒适 、 
协调 的 视觉 感受 。 


版 面 重心 运用 多 米 诺 骨 牌 独 具 的 特征 ， 间 接地 
a 将 产品 的 特性 完美 地 展现 出 来 。 下 方 的 文字 与 右 下 
该 款 商业 广告 设计 整体 色调 统一 ， 元 素 风格 一 角 的 商品 标识 一 脉 相 承 ， 版 面 平衡 沉稳。 以 灰色 


致 ， 文 字 的 编排 上 下 均衡 ， 红 色 与 黄色 的 搭配 ， 使 为 主 色调 ， 并 灵活 运用 明度 对 比 ， 使 版 面 产生 了 较 
版 面 获 得 平稳 、 活 跃 的 视觉 效果 。 


强 的 空间 感 。 
| 
4.4.6 配色 方案 
双色 配色 三 色 配 色 五 色 配 色 
了 和 于 站 站 拓 是 在于 人 于 生 于 人 寺 于 抽 轩 [从 二 站 上 站 了 长 人 和 
和 
和 
和 
和 
和 
和 
和 
和 
Luu un -pn PY RY ARY RY PR 


4.4.7 


平衡 型 构图 的 商业 广告 设计 赏析 
本 


洲 引 避 半 蘑 叱 耳 持 到 山 放 站 


而 否 河 于 疝 落 骨 人 


囊 州 半 小 斑 耳 后 到 


| 
| 


图 形 是 制作 商业 


广告 的 一 部 分 ， 是 对 元 素 形 


有 着 干 变 万 化 的 存在 形式 ， 往 往 与 人 类 的 生活 、 
字 相 比 ， 会 给 观看 者 带 来 更 加 直观 的 视觉 感受 ， 比 文字 更 加 形象 ， 不 仅 能 够 具体 准确 地 


在 商业 广告 设计 中 ， 图 形 的 应 用 会 使 


状 的 刻画 和 表达 ， 在 广告 设计 中 ， 图 形 


自然 的 环境 有 着 紧密 的 联系 。 图 形 与 文 


展示 产品 的 形状 、 颜 色 、 特 征 ， 还 可 以 给 人 留 下 深刻 的 视觉 印象 ， 让 受众 过 目 不 忘 。 


的 形象 更 加 生动 、 具 体 。 
图 形 往往 以 多 变 


受众 传达 最 佳 的 视觉 信息 。 


人 
镶 
镶 
人 


I 


观 简洁 ， 目 的 明确 。 
具有 较 强 的 艺术 性 与 形式 感 。 
有 一 定 的 表达 创造 性 。 
能 够 准确 传达 广告 信息 。 


画面 变 得 更 加 通俗 易 懂 、 简 洁 明快 ， 使 产品 


的 表现 手法 和 新 奇 的 视觉 形式 刺激 受众 感官 ， 强 化 广告 主题 ， 向 


| 


4.5.1 圆 形 元 素 的 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 一 款 CD 的 广告 。 广 告 将 产品 与 卡通 图 像 结 合 在 一 起 ， 给 受众 一 


种 卡通 人 物 正 在 用 手 推 CD 的 视觉 感受 ， 立 体 逼 真 ， 能 给 受众 留 下 深刻 印象 。 
色彩 点 评 : 画面 整体 以 不 同 明度 


感受 。 
铂 将 圆 形 的 CD 放置 在 画面 正中 


画面 中 更 为 突出 。 
多 卡通 人 物 黄色 与 蓝 色 的 服装 


不 至 于 太 过 单调 。 


RGB=214.213.219 CMYK=19.15.11.0 
故国 RGB=154.51.18 CMYK=45.91.100.12 
属国 RGB=191.169.60 CMYK=33.33.85.0 
国 国 RGB=20.81.128 CMYK=93.72.36.1 


OG 


ELVIS 


的 灰 


色 为 主 色调 ,给 人 一 种 高 端 、 简 约 的 视觉 


间 ， 


具有 吸引 消费 者 视线 的 作用 ， 可 使 产品 在 


勿 CD 下 方 的 阴影 与 渐变 颜色 的 背 
景 相 结合 ,增添 了 画面 的 层次 感 和 空间 感 。 


搭配 


为 画面 增添 了 朝气 与 活力 ， 使 画面 视觉 感 


这 是 一 款 音乐 节 的 创意 广告 。 作 品 将 这 是 一 款 眼镜 的 创意 广告 设计 。 将 图 
鞋子 的 元 素 与 CD 的 元 素 结合 在 一 起 ， 广 ”形变 形 为 眼镜 的 样式 ， 以 趣味 性 吸引 受众 


告 设计 创意 性 强 ， 将 文字 部 分 放 在 画面 中 ” 目光， 给 观 者 充足 的 驻足 理由 ， 加 深 
的 蓝 色 “光盘 ”上 ， 使 受众 一 目 了 然 。 告 与 产品 在 受众 心中 的 印象 。 


RGB=255,255.255 CMYK=0.0.0.0 转 RGB=137.32.36 CMYK=48.98.96.21 
转 RGB=94.95.97 CMYK=70.62.58.9 RGB=225.255.255 CMYK=0.0.0.0 
国 RGB=29.29.31 CMYK=84.80.76.62 转 RGB=13.22.21 CMYK=89.80.82.69 


国 RGB=27.65.130 CMYK=96.84.28.1 


了 / 


| 


| 潍 宙 中 半 陆 听 了 上 后 到 二 b 训 
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4.5.2 三 角形 元 素 的 广告 设计 构图 


囊 川 半 奢 只 卫 括 性 


这 是 一 次 北欧 音乐 节 的 广告 。 广 告 将 
三 角形 与 人 物 结合 在 一 起 ， 增 强 了 广告 的 
趣味 性 与 形式 美感 。 


RGB=242.223.217 CMYK=6.16.13.0 
转 RGB=230.28.50 CMYK=11.96.79.0 
园 RGB=212.143.95 CMYK=21.52.64.0 


国 RGB=168.172.182 CMYK=40.30.23.0 
b= 国 RGB=5.5.5 CMYK=91.86.87.78 


使 之 停留 在 版 面 重 心 处 。 


色彩 点 评 : 


作品 以 灰 


设计 理念 : 这 是 一 款 路 虎 汽车 的 创意 广告 。 作 品 运用 重心 式 构图 与 三 角形 的 稳定 性 ， 
将 重心 点 设计 为 三 角形 ， 将 受众 目光 集中 并 
主 色调 ， 起 


色 
到 衬托 前 景 的 作用 ， 给 人 带 来 一 


儿 版 面 中 重生 的 三 角形 之 间 ， 由 于 色 
彩 明度 的 差异 将 画面 分 为 两 个 层次 ， 给 人 
的 视觉 感受 更 加 立体 。 

铂 将 文字 部 分 放置 在 画面 的 正中 间 ， 
用 白色 的 背景 加 以 衬托 ,使 其 更 加 显眼 。 


鲍 右上 角 绿 色 的 标识 


强烈 ， 使 人 一 目 了 然 。 


RGB=245.242. 


233 CMYK=5.5.10.0 


RGB=47.42,38 CMYK=77,75,78,54 
国 国 RGB=80.79.110 CMYK=78,74.45.6 
国 国 RGB=21.84.57 CMYK=89.56.88.27 


种 干净 、 


与 画面 整体 对 比 


这 是 一 款 


面粉 的 创意 广告 。/ 


题 是 “其 他 一 切 都 只 是 打扮 ”， 


最 直观 的 形式 
食材 的 修饰 ， 


转 RGB=41.19.6 CMYK=74.84.94.68 
转 RGB=163.116.86 CMYK=44.60.68.1 
RGB=222.209.200 CMYK=16.19.20.0 


国 RGB=212.2.31 


CMYK=21.100.97.0 


展现 在 受众 面前 ， 
与 主题 相互 呼应 。 


告 的 主 
将 面粉 以 
没有 过 多 


转 RGB=52.103.62 CMYK=82.51.90.14 


四 边 形 元 素 的 商业 广告 设计 构图 


这 是 一 款 方 便 面 的 创意 广告 。 该 作品 
把 产品 放置 在 画面 的 正中 间 ， 将 背景 进行 
虚 化 处 理 ， 并 以 白色 盘子 衬托 产品 ， 将 受 
众 的 眼光 集中 在 产品 上 面 ， 极 大 地 增强 了 
画面 的 层次 感 。 


RGB=247.205.103 CMYK=7.24.65.0 
RGB=229.222.212 CMYK=13,.13.17.0 

国 RGB=121.12.18 CMYK=50.100.100.31 

转 RGB=133.130.25 CMYK=57.46.100.2 


设计 理念 这 是 一 款 相 机 的 广告 。 


将 产品 摆 放 在 画面 的 正中 间 ， 突 出 产 。“ 第 
品 的 样式 ， 从 外 观 上 吸引 消费 者 的 注 | 章 
意 力 。 站 
色彩 点 评 :产品 颜色 与 背景 色调 一 | 业 
致 ， 使 整个 画面 看 上 去 更 加 和 谐 统一 。 广 
侈 将 矩形 设置 成 为 最 抢眼 的 黄 “| 设 
色 ， 使 画面 的 视觉 张力 更 为 强烈 ， 同 计 
时 也 增强 了 文字 对 受众 的 吸引 力 。 .4 
侈 相机 下 方 倒影 效果 的 设计 , 增 ”| 素 
强 了 画面 的 空间 感 和 立体 感 。 
乡 画面 下 方 放置 了 产品 的 多 种 颜 


色 ， 让 受众 对 产品 有 更 全 面 的 了 解 。 
国 国 RGB-184.24.34 CMYK=35.100.100.2 
故国 RGB=175.164.168 CMYK=37.36.28.0 
RGB=253.218.4 CMYK=7.17.88.0 

WM RGB=16.17.19 CMYK=88.84.81.71 


这 是 一 款 笔记 本 电脑 的 创意 广告 ， 
产品 挂 在 衣架 上 ， 可 使 受众 间接 了 解 产品 
超 薄 的 特点 。 


转 RGB=225.72.129 CMYK=14.84.25.0 
园 RGB=101.184.78 CMYK=64.7.84.0 
转 RGB=237.60.50 CMYK=6.88.79.0 
大 RGB=247.233.64 CMYK=10.7.79.0 


国 RGB=25.0.13 CMYK=83.93.80.73 cc 
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4.5.4 多 边 形 元 素 的 商业 广告 设计 构图 


设计 理念 : 这 是 宜家 家 居 圣 诞 节 主 题 的 创意 广告 。 画 面 中 将 树 和 星星 的 元 素 结合 在 
一 起 ， 与 圣诞 节 的 主题 相互 呼应 ， 使 画面 整体 更 和 谐 统一 。 
-一 色彩 点 评 : 作品 采用 低 纯度 的 暖色 背景 ， 起 到 
er maras eas 了 突出 前 景物 的 作用 。 
詹 画面 最 上 方 的 标识 采用 黄色 和 蓝 色 这 对 互补 
色相 互 搭配 ， 使 其 在 整个 画面 中 看 上 去 更 加 明显 。 
匆 画面 中 运用 立体 感 较 强 的 五 角 星 为 主体 ， 
强 了 画面 整体 的 空间 感 和 立体 感 。 
例 画面 中 灵活 运用 了 垂直 的 视觉 流程 ， 显 示 出 
正式 、 高 端的 一 面 。 
RGB=248.239.230 CMYK=4.8.11.0 
real RGB=186.145.83 CMYK=34.47.73.0 


国 国 RGB=97.111.57 CMYK=70.51.93.10 
RGB=254.219.5 CMYK=6.17.88,0 


访 


E71 


这 是 一 款 洗涤 剂 的 创意 广告 。 将 粉色 这 是 一 款 口音 的 创意 广告 。 访 作品 用 
的 棍棒 组 合成 服装 的 样式 ， 用 独特 的 造 ”奇特 的 造型 来 吸引 受众 的 眼光 ， 在 画面 的 
型 来 吸引 受众 的 眼球 ， 从 而 促进 消费 者 ”底部 运用 翻 页 式 的 设计 手法 将 其 标识 展现 


消费 。 出 来 ， 可 获得 生动 、 醒 目的 视觉 效果 。 
RGB=252.235.241 CMYK=1,12.2.0 到 RGB=170.182.170 CMYK=39.24.33.0 

国 RGB=170.53,132 CMYK=43.90.19.0 加 RGB=113.189.151 CMYK=59.9.50.0 

转 RGB=62.157.163 CMYK=73.25.38.0 园 RGB=219.102.92 CMYK=17.73.58.0 

国 RGB=231.3.140 CMYK=11.9.5.40 RGB=221.211.175 CMYK=18.17.35.0 


国 RGB=161.130.48 CMYK=46.51.94.1 


立体 图 形 广告 设计 


立体 图 形 在 商业 广告 中 会 起 到 增强 画面 整体 空间 感 和 立体 感 的 作用 ， 使 画面 看 起 
来 更 加 美观 、 真 实 。 


这 是 一 款 肯德基 汉堡 的 创意 广告 。 将 辣椒 放 在 
画面 的 正中 间 展 示 出 了 产品 的 口味 ， 鲜 明 地 突出 了 
版 面 主题 ， 并 灵活 运用 极 具 立体 感 的 图 形 营造 出 更 
为 真实 、 具 象 的 视觉 效果 。 


这 是 一 款 保温 材料 的 创意 广告 ， 作 品 将 产品 与 
手相 结合 ， 立 体 的 坚 拇指 造型 增强 了 广告 想 要 表达 
的 用 意 以 及 画面 整体 的 空间 感 。 


/oN 


渊 冰 相手 涉 虽 个 层 到 需 了 小 


设计 实战 : 商业 广告 的 构图 设计 


4.6.1 设计 说 明 


| Rb 广告 和 团 

在 商业 类 的 广告 设计 当中 ， 文 字 、 图 片 和 色彩 的 不 同 搭配 都 会 使 画面 整体 带 给 受 
众 不 同 的 视觉 感受 ， 图 片 的 应 用 可 以 形象 地 展示 商品 以 及 特性 ， 文 字 的 应 用 可 以 对 其 
进行 细节 化 说 明 解读 ， 色 彩 可 以 升华 广告 的 主题 ， 强 化 版 面 视觉 张力 ， 进 而 加 强 受众 
对 产品 的 视觉 印象 ， 增 强 版 面 的 视觉 效果 。 


| 商家 本 下 

商家 对 商业 广告 的 pr 
要 求 是 通过 元 素 的 应 用 ， 
使 画面 烙 体 更 具有 感染 
力 ,从 而 达到 宣传 产品 ， 
刺激 消 费 者 消费 的 目的 。 


串 州 平 疝 虽 个 长 吉 


| 
| 


解决 方案 


在 设计 商业 类 的 广 
告 时 ， 可 以 通过 丰富 的 
想象 力 将 产品 本 身 或 是 
产品 特点 进行 夸张 化 处 
里 ， 以 此 来 吸引 消费 者 
的 眼球 。 

特点 : 

* 想象 力 丰 富 ， 创 
意 性 强 。 

* 配色 简洁 、 大 方 。 

9 元 素 搭配 和 谐 。 

4 视觉 冲击 力 强 。 诈 


和 @ 本 作品 采用 水 平 式 构 
图 方式 ， 画 面 整体 平 


Wearing in accordance with nature 


/II 稳 、 均 衡 ， 色调 统 一 ， 
of a ”呈现 出 和 谐 、 舒 适 的 视 ， 


.@ 画面 中 的 文字 均 以 | 
” “ 线 "的 形式 编排 在 版 ; 
面 之 中 ， 且 相互 平行 ， ; 
”增添 了 较 强 的 平稳 感 。 
入 红色 是 较为 喜庆 的 颜 | 
| ” 色 , 与 黄色 、 白 色相 互 | 
搭配 ， 可 获得 既 醒目 又 | 
活跃 的 视觉 效果 。 | 


同类 欣赏: 


滑 冰 可 胜 涉 虽 个 上层 到 需 了 游 


本 作品 采用 倾斜 式 构 | 
图 方式 ， 营 造 出 一 种 较 
为 强烈 的 动感 ， 为 整体 | 
画面 增添 了 生动 有 趣 | 
i 的 元 素 。 | 
鲜红 色 和 黄色 的 搭配 使 
画面 整体 十 分 抢眼 , 形 : 
成 了 较 强 的 视觉 冲击 | 
力 ， 可 以 吸引 更 多 消费 . 
: @ 文字 的 应 用 起 到 了 对 : 
;广告 画面 解释 说 明 的 
作用 ， 将 部 分 信息 通过 | 
文字 的 方式 展现 ， 可 以 ， 
加 深 受 众 对 宣传 内 容 
的 了 解 。 


| 同类 欣 演 : 


而 要 河 于 沁 瞩 骨 和 < 
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4.6.4 


对 称 式 构 图 


同类 欣赏 


Wearing in accordance with nature 人 i ® 


本 作品 采用 对 称 式 的 | 
构图 手法 ， 画 面 一 分 为 | 
二 ， 且 左右 对 称 。 这 种 . 
设计 方式 增强 了 画面 . 
的 稳定 性 ， 同 时 将 文字 | 
和 图 片区 分 开 来 ， 让 画 
面 内 容 表 达 得 更 加 清 
晰 。 

用 大 小 不 一 的 文字 来 | 
引导 受众 的 视觉 点 , 同 | 
时 也 形成 了 较为 强烈 | 
的 主 次 关系 。 : 
灵活 运用 色彩 的 面积 
比 ， 使 画面 的 对 称 感 更 
加 清晰 。 


本 作品 采用 左右 式 的 | 
构图 手法 使 文字 版 块 ， 
和 图 片 版 块 得 以 区 分 ，: 
井然 有 序 的 设计 编排 ， 
使 画面 结构 更 加 清晰 。 | 
以 红色 为 背景 颜色 , 配 ; 
上 白色 的 文字 ， 使 画 
面 整体 给 人 一 种 热情 、 
有 朝气 的 视觉 感受 。 再 ; 
加 上 黄色 的 应 用 ， 使 画 : 
面 对 比 更 加 鲜明 。 | 
左上 角 图 形 色彩 起 到 了 | 
点 组 画面 的 作用 ， 营 造 ; 
出 不 一 样 的 视觉 氛围 ， 
具有 画龙点睛 的 作用 。 


UL 
(YO NS 


Wr rimen forts Ws pet me 


该 作品 采用 分 割 式 构 
图 方法 将 产品 展示 
与 文字 区 分 开 来 ， 主 次 
分 明 ， 增 强 了 画面 的 活 
i 。 跃 感 。 
i @ 以 红色 为 主体 颜色 , 黄 ， 
| 色 作为 配色 ， 增 强 了 画 | 
面 的 活 泌 性， 线条 的 应 ， 
用 使 画面 整体 形成 了 | 
流畅 、 温 和 的 视觉 美 | 
| @ 放 在 画面 正中 间 的 文 
| 。 字 突 出 了 广告 主题 , 由 | 
于 文字 最 突出 显眼 , 因 | 
此 能 使 受众 一 目 了 然 。 | 


| @ 本 作品 采用 中 心 式 的 
i ”构图 方法 突出 了 陈列 | 
在 版 面 中 的 产品 ， 以 引 | 
导 受 众 将 眼光 集中 在 | 
产品 图 上 ， 从 而 使 产品 ; 
”得 到 更 好 的 宣传 。 | 
“画面 中 国 形 的 设计 运 
i ”用 了 反复 的 视觉 流程 ， 
使 其 在 画面 中 形成 了 
较为 强烈 的 节奏 感 与 
| “前 律 感 。 
| @ 画面 下 方 的 文字 对 广 | 
| 告 创 意 进行 补充 说 明 

进一步 突出 了 广告 设 

计 的 主题 。 


淋 相 骂 半 注 叭 汗 持 到 册 攻 汕 


商业 广告 设计 的 应 用 行业 可 分 为 : 食品 类 、 饮 品类 、 化 妆 类 、 服 装 类 、 电 子 
类 、 和 奢侈 品类 、 汽 车 类 、 房 地 产 类 、 教 育 类 、 旅 游 类 等 。 
4 食品 类 的 商业 广告 设计 具有 暗示 温度 、 口 味 以 及 重量 感 等 作用 ， 且 通常 


画面 颜色 鲜艳 明亮 ， 感 染 力 强 。 


4 服装 类 商业 广告 设计 的 版 面 多 通过 模特 试 穿 进行 服装 展示 ， 目 的 明确 ， 
针对 性 强 ， 且 较为 直观 、 一 目 了 然 。 

* 汽车 类 商业 广告 设计 突出 特性 和 内 涵 ， 创 意 性 强 。 

4 旅游 类 的 商业 广告 具有 较 强 的 关联 性 ， 有 震撼 力 ， 传 播 效 果 强 。 


学潮 蛙 


洛 叶 学 


于 哇哇 于 于 和 于 
丁 
= 到 
密 -RN 只 吕 中 
ee Ci 
时 下 于 于 于 于 


食品 广告 设计 


特点 : 

4 色彩 鲜明 ， 有 感染 力 。 

有 内 涵 ， 使 人 印象 深刻 。 

给 消费 者 想象 空间 ， 与 受众 互动 。 
百 清 新 简约 。 

富有 动感 ， 想 象 力 丰富 。 


食品 广告 在 广告 设计 领域 中 的 竞争 程度 越 来 越 激烈 ， 因 为 同类 产品 繁多 ， 花 样 层 。 “第 
出 不 穷 ， 所 以 一 个 好 的 创意 才能 使 广告 设计 在 众多 广告 之 中 脱颖而出 。 在 食品 的 广告 | 章 
设计 中 应 该 尽 可 能 地 突出 产品 的 口感 、 口 味 以 及 特点 ， 然 后 根据 产品 的 特性 制作 符合 | 二 
产品 定位 与 特性 的 宣传 广告 ， 再 将 画面 具体 化 、 夸 张 化 、 创 意 化 ， 以 此 使 产品 给 顾客 。 | 业 
留 下 更 深 的 印象 ， 从 而 促进 消费 。 广 

食品 广告 大 致 可 分 为 两 类 ， 一 类 是 直接 突出 产品 ， 以 最 直观 的 展示 方式 将 产品 放 | 设 
在 画面 中 最 为 显眼 的 位 置 ， 使 消费 者 一 目 了 然 ， 另 一 类 为 间接 突出 产品 特征 ， 即 巧妙 | 计 
运用 拟人 化 ,夸张 化 等 设计 手法 将 产品 特性 更 形象 、 具 体 地 展现 出 来 , 使 画面 更 为 生动 、 。 | 外 
有 起， 内 涵 更 丰富 ， 进 而 给 人 以 赏心悦目 的 视觉 享受 。 内 
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画 


$$ $$ $$ 多 
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5.1.1 活力 风格 的 食品 广告 设计 


活力 风格 的 食品 广告 设计 重 在 动感 、 硅 张 且 富有 活力 , 例如 突出 调味 品 的 流动 性 、 


冲击 性 ， 或 运用 色彩 搭配 突出 产品 的 质感 、 
或 者 属性 ， 从 而 吸引 消费 者 ， 增 强 消费 者 的 购买 谷 。 


口感 ， 或 通过 人 物 的 表现 展示 食品 的 美味 


设计 理念 : 这 是 一 款 咖 啡 的 广告 。 画 面 中 用 咖啡 组 成 的 人 物 ， 有 的 手 里 拿 着 乐器 


在 演奏 ， 有 的 则 纵情 高 歌 ， 整 个 画面 活力 感 十 足 ， 且 具有 较 强 的 层次 感 。 
色彩 点 评 : 画面 以 咖啡 色 为 主 色 调 ， 与 产品 的 颜色 相互 呼应 ， 使 画面 形成 了 配色 


与 形式 相 统一 的 视觉 美感 。 


多 作品 创意 极 具 想象 力 , 用 充满 活力 的 人 物 来 凸显 咖啡 提神 醒 脑 .活力 无 限 的 功效 。 


这 是 一 款 寿 司 的 创意 广告 。 该 广告 在 
版 式 设计 中 运用 了 重心 式 构图 方式 ， 将 食材 


抛 向 室 中 ， 造 成 喷 散 的 视觉 感 ， 进 而 烘托 了 
画面 的 食欲 感 ， 且 增强 了 整体 的 视觉 动感 。 


RGB=215.216.210 CMYK=19.13.17.0 
国 RGB=38.54.25 CMYK=82.66.100.51 
国 RGB=200.50.61 CMYK=27.93.75.0 
国 RGB=198.181.99 CMYK=30.28.68.0 
转 RGB=202.34.130 CMYK=22.94.17.0 
国 RGB=42.44.43 CMYK=81.75.74.52 
转 RGB=118.143.49 CMYK=62.37.99.0 


侈 生动 形象 的 人 物 和 乐器 造型 ， 质 
感 十 分 可 人 ， 可 以 让 消费 者 体会 到 咖啡 
香 滑 浓 醉 的 口感。 

乡 重心 点 外 发 光 的 视觉 效果 使 版 面 
获得 了 较为 强烈 的 空间 感 。 
be | RGB=61.34.25 CMYK=68.82.87.57 
| | RGB=116,78.55 CMYK=57,71.82.22 


RGB=233.233.233 CMYK=11.8.4.0 
国 国 RGB=8.3.0 CMYK=90.88.87.78 


这 是 一 款 烧 烤 食品 的 广告 。 将 烧烤 的 
调味 品 直 接 撒 到 奶牛 的 身上 ， 画 面 风格 4 
动 有 趣 ， 使 人 过 目 不 忘 。 


I 


RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
国 RGB=15.16.11 CMYK=87.82.87.73 
RGB=225.192.63 CMYK=18.27.81.0 
天 RGB= 212.166.140 CMYK=21.40.43.0 


ly 


| 
5.1.2 诱 人 风格 的 食品 广告 设计 
诱 人 风格 的 食品 广告 ， 其 设计 重点 是 强调 色 、 香 、 味 俱全 ， 进 而 达到 消费 者 一 看 


到 产品 就 会 食欲 大 增 ， 垂 沙 三 尺 的 目的 。 比 如 通过 展示 产品 食材 、 
使 用 让 人 有 食欲 的 配色 等 方式 ， 进 行 正面 或 侧面 的 烘托 ， 


使 画面 动感 增强 。 
设计 理念 : 这 是 一 款 比萨 的 广告 。 


画面 


食品 制作 过 程 以 及 
品 的 美味 感 ， 进 而 


展现 出 ; 


中 将 比萨 的 食材 放 在 烤 炉 上 ， 模 拟 出 制作 


食材 的 过 程 。 鲜 虾 、 烤 肉 等 元 素 的 应 用 ， 可 让 消费 者 食欲 大 增 。 
色彩 点 评 : 柔和 的 背景 配 上 色泽 鲜美 的 食材 ， 整 个 画面 营造 出 垂 泛 欲 滴 的 视觉 


效果 。 


和 


这 是 一 款 牛肉 丝 的 广告 设计 。 画 面 中 
两 片面 包 中 间 夹 了 很 多 牛肉 丝 ， 将 食物 摆 


回 


-而 


例 商品 标志 采用 红色 ， 再 与 蓝 色 
相互 搭配 ， 视 觉 冲 击 力 强 ， 十 分 抢眼 。 

全 食材 配 上 制作 工具 ， 又 将 整个 
造型 设置 成 比萨 的 形状 ， 创 意 新 奇 ， 吸 
引 消 费 者 的 眼光 。 


RGB=229,198,167 CMYK=13.26.35.0 
Ol RGB=225.121.110 CMYK=14.65.50.0 
属国 RGB=234.170.106 CMYK=11.44.66.0 
国生 RGB=26.23.18 CMYK=83.80.86.69 


这 是 一 款 暮 片 的 创意 广告 。 将 暮 片 摆 


放 在 画面 的 正中 间 ， 非 常 吸引 消费 者 的 


成 苹果 的 形状 ， 创 意 独特 新 奇 ， 且 突出 7 


光 。 在 配色 上 ， 红 色 搭 配 黄色 ， 色 彩 鲜艳 
丰富 ， 可 以 增强 消费 者 食欲 。 


转 RGB=222.67.71 CMYK=15.86.67.0 
转 RGB=173.144.56 CMYK=40.62.87.1 
RGB=248.234.199 CMYK=5S.10.26.0 
加 RGB=254.229.5 CMYK=7.10.87.0 
转 RGB=81.104.145 CMYK=76.60.30.0 
转 RGB=191.110.55 CMYK=32.66.85.0 


品 口味 ， 配 上 土 黄色 的 背景 ,给 人 以 香 脆 
诱 人 的 视觉 感受 。 


| 


团 RGB=223.177.81 CMYK=18.35.74.0 
国 RGB=54.140.75 CMYK=78.32.89.0 
转 RGB=183.109.84 CMYK=36.66.67.0 
RGB= 236.208.158 CMYK=11.22.42.0 
RGB=255.255,255 CMYK=0.0.0.0 


发 站 酒 关 要 孚 污 亚 个 局 到 翰 9 洲 
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汉人 ”食品 广告 设计 技巧 一 一 硅 张 的 产品 造型 与 元 素 


除了 背景 、 配 色 等 因素 ， 和 夸张 的 造型 也 可 以 成 功 地 吸引 消费 者 的 眼球 ， 让 产品 在 
众多 广告 之 中 脱颖而出 ， 进 而 给 消费 者 留 下 赏心悦目 的 视觉 体验 。 


本 作品 运用 夸张 的 手法 将 食 这 是 一 款 巧克力 的 创意 广 这 是 一 款 面包 的 创意 广告 。 
品 制作 成 房子 的 样式 , 创意 新 颖 ，” 告 。 将 产品 设计 成 动物 的 造型 ， 将 产品 拟人 化 ， 趣 味 性 十 足 ， 可 
且 细节 感 十 足 。 巧妙 、 灵 动 ， 给 人 以 无 限 的 想象 ” 让 产品 在 众多 广告 之 中 脱颖而出 。 

空间 。 


5.1.4 配色 方案 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


饮品 广告 设计 


饮品 类 广告 可 以 通过 包装 的 样式 、 配 色 、 字 体 的 设计 以 及 标志 性 图 案 向 受众 传递 


版 面 主题 信息 。 其 中 ， 色 彩 是 整个 画面 的 第 一 视觉 元 素 ， 可 以 给 消费 者 最 直观 的 视觉 


感受 ; 而 文字 是 主题 的 详细 解说 , 互 
成 功 的 广告 作品 需要 内 容 与 形式 的 统一 ， 进 而 激发 受众 内 心 的 潜意识 ， 增 强 受 众 对 产 
品 的 好 感度 ， 唤 起 消费 者 的 购买 欲望 ， 使 产品 得 到 更 好 的 宣传 。 

在 饮品 类 市 场 中 ， 商 家 可 通过 现场 促销 来 宣传 产品 ， 使 产品 销量 更 高 ; 同时 也 可 


以 让 受众 更 加 详细 地 了 解 产 品 特点 。 因 此 ， 一 个 


通过 广告 设计 宣传 产品 ， 而 广告 的 受众 面相 对 较 广 ， 也 是 建立 品牌 形象 的 重要 途径 


过 


饮品 的 创意 广告 丰富 多 彩 ， 饮 品 的 种 类 更 是 各 式 各 样 ， 在 设计 过 程 中 ， 初 步 了 解 
与 深入 探索 是 一 个 好 的 广告 设计 的 开端 ， 只 有 如 此 ， 才 能 针对 不 同 的 消费 人 群 、 消 费 


理念 ， 给 人 以 不 同 效 曙 


的 视觉 体验 。 


屋 汗 酒 髓 于 平 涉 虽 个 上 层 副 山 5 站 


S23l 简约 风格 的 饮品 广告 设计 


设计 简约 风格 的 饮品 广告 ， 通 常 以 纯色 的 背景 、 新 奇 的 创意 、 简 洁 的 配色 为 主 ， 
目 多 运用 重心 式 构 图 方式 ， 将 其 主体 直接 明了 地 展现 在 画面 中 央 ， 进 而 获得 简约 而 不 
简单 的 视觉 效果 。 
设计 理念 : 这 是 一 款 香 槟 的 广告 ,画面 中 将 产品 以 最 直观 的 展现 形式 置 于 版 面 中 间 ， 
色 与 金色 搭配 的 瓶 身 给 人 以 眼前 一 亮 的 视觉 感 。 


色彩 点 评 : 用 纯净 的 蓝 色 作 为 背景 给 人 一 种 干净 清新 的 感觉 ， 金 色 装饰 的 融入 ， 
| 商 使 画面 整体 感觉 清新 却 不 单一 。 
业 [3 名 铂 重心 型 的 构图 方式 ,可 以 将 消费 者 
广 | | 日】 | 
告 Ble 的 目光 集中 到 产品 上 ， 进 而 使 产品 得 到 更 好 
设 名 的 宣传 。 
® 多 侈 黄色 和 蓝 色 的 配色 让 画面 对 比较 鲜 
册 明 ， 整 体 视 感 明亮 、 醒 目 。 
nr nL 
ur ortrn “ 物 手写 的 金属 字体 灵动 、 活 跃 ， 增 添 
{PARKLIN 了 画面 趣味 的 同时 ， 也 突出 了 香槟 的 浪 温 
EJ BESTIEWISHES 点 所 
上 和 气氛 。 
下 RGB=192.222.220 CMYK=30.5.16.0 
和 be 则 ® RGB=225.225.225 CMYK=0.0.0.0 
EE 入 久 RGB=151.131.72 CMYK=49,49.81,1 
加 RGB=2.3.0 CMYK=92.87,89.79 


这 是 一 款 短 瓶 啤酒 的 广告 设计 。 儿 

这 是 一 款 可 口 可 乐 的 广告 。 将 产品 的 ”形象 ,创意 大 胆 独 特 ， 啤 酒 独特 的 外 观 气 
特性 通过 液体 的 流动 、 喷 溅 展现 ， 流 动 的 ” 质 色 起 消费 者 的 好 奇 心 ， 渐 变 的 背景 使 产 
饮品 缠绕 着 瓶 身 ， 黑 色 的 背景 更 加 突出 了 ” 品 更 加 突出 ,同时 也 烘托 了 画面 整体 玄幻 、 
产品 特性 ， 形 成 了 动感 十 足 的 视觉 特点 。 ”神秘 的 气氛 。 


妆 


图 RGB=248.248.248 CMYK=3.3.3.0 转 RGB=35.155.192 CMYK=76.27.22.0 

转 RGB=93.35.21 CMYK=56.89.99.45 国 RGB=9.50.70 CMYK=87.81.60.34 

转 RGB=211.0.11 CMYK=22.100.100.0 几 RGB=138.226.250 CMYK=46.0.7.0 
RGB=248.251.255 CMYK=4, 1.0.0 国 RGB=6.11.17 CMYK=93.87.80.73 


S22 高 端 奢华 风格 的 饮品 广告 设计 


高 端 奢华 风格 给 我 们 带 来 


的 更 多 是 华 


华 风格 的 广告 设计 重 在 强调 美感 ， 


的 视觉 特征 。 


突出 画面 和 fe 具有 高 雅 且 富有 内 涵 


感 ， 是 生活 态度 、 品 位 、 格 调 的 象征 ， 奢 


设计 理念 : 这 是 一 款 芝 华 士 威 
口 


ES REC 
号 


1 
ep 
EL 


REMY MARTIN 


且 明 


体 画 


xz 
产品 


十 足 


尽 的 广告 。 将 产品 放 在 画面 中 的 黄金 分 割 点 处 ， 
虚 化 的 背景 使 产品 更 加 突出 ， 同 时 左 侧 品 牌 的 名 称 具有 强调 产品 品牌 的 作用 。 


色彩 点 评 : 画面 中 以 蓝 色 与 琥珀 色 为 主体 色 ， 
度 相对 较 低 , 烘托 出 产品 奢华 、 高 端的 气质 。 
多 产品 包装 颜色 与 背景 颜色 相辅相成 ， 整 
面 和 谐 统一 。 
匆 通过 产品 颜色 的 折射 灵活 巧妙 地 凸显 了 
与 品牌 的 高 端 气质 。 

傅 奢华 风格 的 背景 元 素 让 整个 画面 层次 感 
且 更 加 有 格调 。 


上 后 冲 泗 周 骂 半 注 哗 洁 上 持 到 翰 6 游 


| 


RGB=12.18.94 CMYK=100.100.58.13 
故国 RGB=251,142.0 CMYK=1.56.92.0 
RGB=22.11,17 CMYK=85.88.80.72 
国 国 RGB=169.139.85 CMYK=42.48.72.0 


2 


这 是 一 款 白兰 地 人 头马 香槟 的 / 


= 


黑色 的 背景 ， 产 品位 于 红色 “舞台 ”的 黄 
金 分 割 点 处 ， 并 运用 闪光 灯 作为 点 级 ， 给 
人 一 种 群星 闪 炮 的 感受 ， 并 以 此 凸显 产品 


国 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


园 RGB=197.162.124 CMYK=29.40.52.0 
转 RGB=149.26.19 CMYK=46.99.100.16 


RGB=251,250,255 CMYK=2.2.0.0 


这 是 一 款 尊 尼 获 加 威士忌 的 创意 ) 

。 画面 中 将 主体 物 设计 成 卷轴 的 样式 ， 
在 卷轴 上 展现 出 品牌 的 历程 、 特 色 ， 单 薄 
的 卷轴 承载 着 厚重 的 历史 和 丰富 的 内 涵 ， 
时 现 出 一 幅 细节 感 十 足 的 完美 画面 。 
Ee 


转 RGB=9.3.3 CMYK=89.87.87.78 
转 RGB=65.49.24 CMYK=69.73.97.50 
RGB=249.249.249 CMYK=3.2.2.0 


A 
RGB=239.184.25 CMYK=11.33.89.0 
| 


出 一 舞 半 沁 地 几 "者 - 
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~、 


S233 饮品 广告 设计 技巧 一 产品 内 涵 的 展现 与 氛围 的 营造 


虽然 饮品 在 生活 中 很 常见 ， 但 不 同 的 产品 有 着 不 同 的 气质 ， 不 同 的 场合 饮用 的 饮 
品种 类 也 是 不 同 的 。 因 此 在 饮品 类 广告 设计 当中 ， 产 品 形象 也 可 以 通过 场景 、 环 境 、 


天 气 等 元 素 加 以 烘托 。 
Pa 


这 是 一 款 啤酒 的 广告 。 画 面 
中 ， 在 海面 上 开 着 派对 的 人 们 拿 
着 啤酒 畅饮 、 欢 呼 ， 营 造 了 极其 
动感 与 活跃 的 气氛 ， 点 明 主 题 。 


这 是 一 款 饮 料 的 广告 。 画 面 
运用 皇冠 与 斗篷 来 营造 “胜利 的 
时 候 需要 一 瓶 饮料 来 庆祝 ”的 喜 


这 是 一 款 啤酒 的 广告 。 其 寓 
意 为 “看 球 的 时 候 来 一 点 啤酒 再 
合适 不 过 ”， 因 此 画面 中 将 产品 
设计 成 进 球 的 瞬间 ， 强 化 了 画面 
的 喜悦 气氛 。 


化 妆 品 在 日 常生 活 中 随处 可 见 , 由 于 种 类 繁多 , 用 处 不 同 , 采用 的 材料 也 各 有 特色 ， 
所 以 化 妆 品 类 的 海报 也 丰富 多 彩 。 而 该 类 商品 的 受众 群体 多 为 女性 ， 因 此 大 多 数 化 妆 
品类 广告 的 创意 点 均 以 女性 的 眼光 与 角度 为 基准 ， 使 画面 形成 极 具 吸 引 女 性 目光 特征 
的 视觉 美 。 此 外 ， 该 类 广告 设计 的 宣传 方式 也 可 分 很 多 种 ， 如 明星 代言 、 商 品 促销 、 
产品 展示 等 。 


颜色 柔美 、 健 康 、 纯 净 。 
画面 注重 美感 ， 女 性 元 素 较 多 。 
风格 过 异 但 各 具 特 色 。 


53 偶像 型 的 化 妆 品 广告 设计 


明星 对 于 粉丝 和 民众 的 吸引 力 通常 较为 强烈 ， 因 此 偶像 型 的 广告 版 面具 有 较 强 的 
影响 力 ， 同 时 也 备 受 设计 师 的 青睐 。 通 过 明星 代言 的 方式 推销 产品 ， 通 常 是 借助 明星 
的 知名 度 来 增加 产品 的 曝光 率 ， 使 产品 受到 更 多 人 的 关注 ， 进 而 带动 消费 者 的 购买 

设计 理念 : 这 是 一 款 睫毛 谊 的 广告 。 本 作品 采用 明星 代 
星 的 展示 ， 既 让 消费 者 看 到 了 产品 的 外 观 细 节 ， 还 展示 出 产品 的 使 用 效果 ， 
析 明 了 的 视觉 体验 。 


出 一 后生 芽 地 几 者- 


的 方式 来 宣传 产品 ， 明 
给 人 以 清 


四 色彩 点 评 : 背景 颜色 采用 具有 女性 特征 的 粉色 , 为 画面 增添 了 和 谐 、 统一 的 美感 ， 

局 再 搭配 黑色 的 衣服 和 红色 的 指甲 ， 以 女性 的 美丽 暗喻 产品 的 魅力 。 

设 侈 简洁 的 构图 方式 使 画面 形成 了 简约 而 不 失 细节 感 

的 视觉 特点 。 

册 例 明快 量 极 具 少 女 感 的 配色 更 容易 吸引 女性 消费 者 
的 眼球 。 


全 画面 中 ， 模 特 以 手势 衬托 产品 ， 魅 力 十 足 而 又 不 
失 优雅 。 
RGB=231,162,190 CMYK=11.47.9.0 
RGB=201.175.160 CMYK=26.34.35.0 
RGB=36.34.37 CMYK=82.80.74.58 
RGB=203.8.22 CMYK=26.100.100.0 
国 国 RGB=199.60.91 CMYK=28.89.53.0 


GUERLAIN 


-= 


这 是 一 款 香水 的 广告 作品 ， 画 面 中 以 


这 是 一 款 层 谊 的 广告 。 深 色 的 背景 让 


青 灰 色 人 物 形 象 为 背景 ， 将 明快 色调 的 香 
水 衬托 得 淋漓 尽 致 , 尽 显 产 品 的 典 


RGB=255.255,255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=231,235,238 CMYK=11.7.6.0 
~ RGB=252.149.144 CMYK=7.0.53.0 
转 RGB=4.5.7 CMYK=92.87.86.77 


个 


该 广告 充满 了 高 贵 、 神 秘 的 气息 ， 也 为 右 
侧 的 商品 做 了 很 好 的 衬托 。 


国 RGB=2.3.7 CMYK=93.83.85.77 

国 RGB=18.36.60 CMYK=96.90.60.42 

转 RGB=127.72.65 CMYK=54.77.72.18 
RGB=237.237.239 CMYK=9,7.5.0 
RGB=243.230.175 CMYK=8.11.38.0 


5.3.2 产品 展示 型 的 化 妆 品 广告 设计 


产品 展示 就 是 将 产品 直接 置 于 版 面 之 上 ， 给 受众 以 最 直观 的 视觉 体验 ， 其 优势 是 
可 以 让 消费 者 更 加 清晰 地 了 解 产 品 的 细节 与 特性 ， 对 其 产生 信任 感 ， 进 而 放心 购买 。 
外 , 在 产品 展示 型 的 化 妆 品 广告 中 , 商家 可 在 画面 中 融 人 充满 新 意 的 元 素 进行 创作 ， 
使 产品 在 画面 中 清晰 地 呈现 ， 给 受众 以 充足 的 驻足 理由 。 
设计 理念 : 这 是 一 款 口红 的 创意 广告 。 将 不 同色 号 的 口红 直接 置 人 版 面 重 心 ， 红 
色 丝 带 的 蚁 是 、 穿 梭 ， 尽 显 女性 特征 ， 烘 托 了 整体 的 性 感 、 典 雅 氛 围 。 


色彩 点 评 以 明度 、 纯 度 较 低 的 棕色 为 背景 ,搭配 不 同色 号 的 口红 ,凸显 出 产品 前 卫 、 
时 尚 的 气质 。 


多 丝带 元 素 巧妙 运用 了 曲线 的 视觉 流程 ， 形 成 了 极 具 齐 
味 的 动态 美 , 且 使 整个 画面 呈现 出 一 种 含蓄 、 温 婉 的 女性 之 美 。 
鲍 口红 与 黑色 的 经 典 配色 方式 ， 使 产品 看 上 去 更 加 高 端 、 


发 当 酒 闫 要 孚 污 亚 个 局 到 翰 6 游 


物 产品 之 间 错 落 有致 ， 且 倾 斜 角度 各 不 相同 ， 营 造 了 
舒展 且 活 跃 的 气氛 。 
Esl RGB=0,0,0 CMYK=93.88.89.80 
RGB=177.105.108 CMYK=38.68.50.0 
| RGB=176.,93,85 CMYK=39.74.64.1 
| RGB=101,28,39 CMYK=56.,95.,81,39 


这 是 一 款 化 妆 品 的 广告 。 将 产品 放 在 这 是 一 款 护肤 品 的 广告 。 画 面 中 产品 
画面 的 正中 间 直 接 展 示 出 来 ， 且 文字 说 明 以 ” 飘 在 清澈 、 碧 绿 的 水 面 上 ， 以 此 来 突出 产 
“ 线 ” 的 形式 置 于 版 面 ， 在 说 明 产 品 功效 的 ” 品 补水 的 功效 ,画面 整体 以 绿色 为 主 色调 ， 


同时 ， 也 增强 了 画面 整体 的 艺术 性 。 给 人 一 种 健康 、 干 净 、 自 然 的 感受 。 
国 RGB=218.26.41 CMYK=17.98.88.0 国 RGB=51.107.96 CMYK=82.51.65.8 

国 RGB=128.37.78 CMYK=57.97.56.13 国 RGB=155.194.189 CMYK=45.18.28.0 

国 RGB=7.7.7 CMYK=90.86.86.77 国 RGB=144.144.144 CMYK=50.41.39.0 

国 RGB=165.156.151 CMYK=41.38.37.0 RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


AN 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 一 


[天守 对” 化 妆 品 广告 的 设计 技巧 一 -为 广告 增添 创意 


干 篇 一 律 的 广告 设计 方案 , 很 容易 使 消费 者 产生 审美 疲劳 , 因此 创意 新 颖 有 内 涵 、 
有 看 点 的 广告 作品 更 容易 在 众多 广告 中 脱颖而出 ， 进 而 吸引 受众 的 视线 ， 给 消费 者 留 
下 深刻 的 视觉 印象 。 


册 副 后 半 汕 地 几 叶 - 


Ee 
商 
业 & 
广 这 是 一 款 相机 的 广告 。 画 面 这 是 一 款 睫 毛 膏 的 广告 。 画 这 是 一 款 睫 毛 膏 的 广告 。 本 作 
设 中 以 浅 色 背景 衬托 相机 ， 凸 显 出 。 面 用 眼镜 夸张 的 长 度 来 凸显 用 过 品 采用 夸张 的 手法 将 眼睫毛 向 外 无 
计 产品 的 酒 脱 与 秀美 ， 以 强化 广告 。 睫毛 畜 的 强大 效果 。 限 延 伸 ， 以 此 泻 染 睫毛 畜 效 果 。 
手 主题 。 
册 | 
双色 配色 四 色 配色 
人 人 一 全 一 全 一 aaa 
一 一 二 一 一 一 二 wm 
bp < > 本 
“全 一 一 一 全 一 一 、 
人 全 一 全 一 个 ze 
< “> < < 
aa 


[了 天 鹏 化 妆 品 广告 设计 赏析 


FLAUNT 


. 


司 有 服饰 广告 设计 


民 饰 在 人 的 日 常生 活 中 必 不 可 少 , 随 着 时 代 的 变 过 


5.4.1 写真 风格 的 服饰 广告 设计 


写真 风格 的 服饰 广告 是 运用 模特 将 产品 


FE, 人们 对 服饰 的 要 求 也 越 来 越 高 ， 
现代 服饰 已 经 不 再 仅仅 是 为 了 御寒 ， 而 是 一 种 装饰 ， 且 要 求 整体 和 谐 并 富有 美感 。 另 
外 ， 不 同 的 人 会 喜欢 不 同 风格 的 服饰 。 服 饰 类 的 商业 广告 设计 是 商家 向 消费 者 传递 信 
息 的 主要 媒介 , 可 通过 广告 画面 来 展示 服饰 材质 、 款 式 以 及 风格 , 在 
还 可 以 为 商家 树立 品牌 形象 。 
特点 : 
4 不 同 的 区 域 有 不 同 的 特色 。 
9 可 以 展现 个 人 独特 的 风格 。 
4 创造 力 丰富 。 
形式 多 样 化 。 


展示 产品 的 同时 ， 


发 洒 酒 间 要 孚 涉 咪 下 上司 副 翰 9 游 


展现 在 消费 者 


人 


HH 


EE 


直观 明了 的 


可 使 消费 者 对 其 细节 、 特 点 以 及 风格 加 深 了 解 。 此 外 ， 箱 包 、 配 饰 等 元 素 的 


切 本 万 工 \ 


若 配 可 增 企 


证 


商 
业 
后 
告 
设 
计 
手 
册 


以 


的 形象 呼之欲出 。 


觉 感染 力 ， 并 给 人 以 强烈 的 代入 感 。 
设计 理念 : 这 是 一 款 服 装 的 广告 。 将 服装 整体 试 穿 效果 直接 展现 在 画面 中 ， 给 人 
了 然 的 视觉 体验 。 版 型 的 设计 随 性 、 


然 ， 配 上 简洁 、 规 整 的 发 型 ， 法 式 女郎 


TIHE NEW 
SILHOUETTE 


色彩 点 评 : 蓝 色 的 服装 与 灰白 色 的 背景 
相互 搭配 ， 突 出 了 产品 的 品质 ， 给 人 一 种 时 
尚 、 前 卫 、 高 端 、 大 气 的 感觉 。 

多 画面 中 没有 过 多 的 装饰 ， 将 产品 以 
最 直观 的 表现 形式 展现 给 受众 ， 使 产品 形成 
了 视觉 重心 点 ， 以 直接 吸引 受众 视线 。 
简单 的 版 式 、 清 晰 的 构图 ， 直 接点 
月 了 广告 主题 。 

侈 暗 角 效果 的 制作 营造 了 版 面 的 空 
间 感 。 


RGB=35,72.140 CMYK=93.79.22.0 


RGB=225,225,225 CMYK=0.0.0.0 


一 则 提包 的 广告 。 通 过 模特 的 服 


装 和 发 型 衬托 出 产品 的 风格 .同时 , 黑 、 


RGB=204.194.105 CMYK=24.24.19.0 


| 国 图 RGB=14.14.14 CMYK=88.83.83.73 


进 
这 是 一 款 服装 品牌 的 宣传 广告 。 黑 、 


灰 为 了 


要 配色 ， 使 黄色 的 产品 更 加 显眼 。 


转 RGB=121.122.124 CMYK=60.51.47.0 
转 RGB=32.36.39 CMYK=85.78.73.57 
RGB=224.209.106 CMYK=19.17.66.0 


RGB=225.225,225 CMYK=0.0.0.0 


、 灰 的 经 典 配色 ， 使 整个 画面 给 人 一 种 


时 尚 、 高 端的 感觉 。 


RGB=241.242.244 CMYK=7,5.4.0 
RGB=249.249.249 CMYK=3,.2.2.0 
国 RGB=7.10.13 CMYK=91.86.83.74 


5.4.2 
创意 是 想象 力 的 全 面体 现 ， 是 在 头脑 9 


富有 想象 力 的 服饰 广告 设计 


Pp 构想 出 新 形象 的 能 力 ， 也 是 优秀 的 商业 广 


告 作品 中 必 不 可 少 的 设计 元 素 ， 富 有 想象 力 的 画面 更 有 前 味 和 内 涵 。 此 外 ， 灵 活 且 巧 


妙 的 设计 方式 和 富有 想象 力 的 视觉 元 素 可 以 营造 画面 的 
版 面 更 和 谐 。 
设计 理念 : 这 是 一 款 服装 品牌 的 宣传 广告 。 将 服装 摆 放 成 五 官 的 形状 ， 使 画面 看 
上 去 趣味 十 足 ， 独 特 的 造型 ， 


和 谐 的 配色 ， 


命 
的 眼球 ， 


RGB 
RGB 
RGB 
RGB: 


这 是 一 款 女 性 皮包 的 广告 。 该 作品 以 
粉红 色 为 主 色调 ， 配 上 飞舞 的 蝴蝶 ， 在 彰 
显 女性 风格 的 同时 ， 也 让 画面 看 起 来 既 充 
满 活 力 ， 又 不 失 浪漫 气息 。 


术 氛 围 ， 强 化 主题 内 容 ， 使 


可 吸引 更 多 的 消费 者 。 


色彩 点 评 : 以 黑色 的 背景 烘托 造型 独特 的 服饰 ， 
使 整个 画面 充满 了 神秘 感 。 


画面 打破 常规 ， 用 服装 的 造型 吸引 消费 者 
给 人 留 下 了 深刻 的 印象 。 
具有 创意 的 画面 没有 过 多 修饰 ， 


突出 服装 


质感 的 同时 ， 也 明确 了 品牌 风格 。 


=85,105,94 CMYK=73.55.64.9 
=215.128.137 CMYK=19.61.35.0 
=146,48.63 CMYK=48.92.72,.12 
=243.147.0 CMYK=6.53.94.0 


这 是 一 款 圣 子 的 创意 广告 。 手 指 与 鞋 
搭配 巧妙 地 形成 了 人 的 “五 官 ”， 将 鞋 了 
与 人 脸 相互 结合 ， 顷 黑光 请 ， 趣 味 十 足 。 


辆 RGB=236.107.102 CMYK=8.71.51.0 
国 RGB=2.13.19 CMYK=95.87.80.72 
RGB=225,225,225 CMYK=0.0.0.0 


RGB=253.253.253 CMYK=1.1.1.0 
围 RGB=179.77.29 CMYK=37.81.100.2 
转 RGB=21.21.23 CMYK=86.82.79.68 
转 RGB=2.8.56 CMYK=100.100.64.46 

RGB=225.193.225 CMYK=19.29.0.0 


屋 汗 酒 髓 于 于 污 虽 个 上 层 副 山 5 滁 


机 杰 淋 守 痪 范 骨 "者 - 


商 
业 
| 
告 
设 
计 
手 
册 


5.4.3 服饰 广告 的 设计 技巧 一 一 注重 整体 版 面 的 色调 搭配 
服饰 类 广告 不 仅 要 注意 服饰 的 风格 ， 还 要 注意 整体 的 配色 效果 ， 灵 活 运用 和 谐 的 

配色 向 消费 者 传达 品牌 相关 信息 。 此 外 ， 完 美的 构图 也 会 使 画面 艺术 性 更 强 ， 进 而 增 

强 版 面 艺术 效果 。 


本 作品 红色 、 黄 色 、 绿 色 的 低 纯度 的 服装 以 青色 为 背 画面 以 粉色 调 为 主 ， 服 装 与 


服装 搭配 在 整体 上 形成 了 鲜明 的 。 景 ， 整 体 效果 不 但 不 冲突 ， 反 背景 颜色 为 相同 色 系 ， 画 面 整 体 
对 比 ， 让 整个 画面 显得 更 加 时 尚 。 而 会 给 人 一 种 时 尚 的 感受 。 和 谐 统 一 ， 且 层次 感 十 足 。 
前 卫 ， 个 性 十 足 。 

5.4.4 配色 方案 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


5.4.5 服饰 类 商业 广告 设计 赏析 


电子 产品 广告 设计 


随 着 科技 的 日 益 发 展 ， 电 子 产品 广告 设计 已 经 成 为 广告 设计 行业 中 的 重要 组 成 
部 分 。 
电子 产品 更 新 换代 的 速度 越 来 越 快 ， 在 生活 中 几乎 每 个 人 的 身边 都 围绕 着 各 种 各 
样 的 电子 产品 ， 如 电脑 、 电 视 机 、 手 机 、 相 机 、 剃 须 刀 、 微 波 炉 等 一 些 生活 中 较为 常 
见 的 电子 设备 。 

全 竞争 激烈 的 电子 商业 领域 中 ， 电 子 产 品 的 广告 设计 更 是 层出不穷 。 而 电子 产品 
类 广告 版 面 大 多 注重 产品 功能 性 的 展示 ， 即 通过 夸张 或 拟人 等 设计 方式 间接 地 凸显 产 
品 特点 ， 或 运用 直观 的 展示 手法 ， 将 产品 外 观 特 征 直接 展现 在 受众 面前 ， 给 人 以 一 目 
了 然 的 视觉 体验 。 


上 持 冲 性 周 骂 半 湾 哗 汪 上 持 到 册 5 沾 


(3H 夸张 风格 的 电子 产品 广告 设计 


电子 产品 广告 的 设计 重 在 突出 产品 的 功能 与 特性 ， 灵 活 、 巧 妙 地 运用 夸张 的 设计 
手法 ， 将 产品 特点 更 形象 、 更 具体 地 展现 出 来 ， 使 观 者 更 加 明了 产品 的 优点 ， 进 而 提 


设计 理念 : 这 是 一 款 相机 的 创意 广告 。 
画面 取景 于 长 有 颈 鹿 ， 并 在 显示 屏 中 将 长 颈 
之 的 面部 放大 ， 且 无 比 清晰 ， 以 此 来 突出 
相机 的 高 像素 与 长 焦距 。 
色彩 点 评 : 蓝天 白云 和 长 颈 鹿 的 颜色 
完美 结合 , 使 画面 更 加 明快 、 清 新 、 自 然 。 
多 画面 中 商品 置 于 版 面 黄金 分 割 线 
处 ， 构 图 思路 简单 清晰 ， 可 引导 消费 者 的 


EEC 二 


乡 在 展示 产品 性 能 的 同时 ， 也 将 产 
品 的 特性 展现 了 出 来 。 
国 国 RGB=145.189.226 CMYK=48.18.6.0 
RGB=230,233,241 CMYK=12.8.3.0 
RGB=11.12.11 CMYK=89.84.85.79 
国 国 RGB=166.132.76 CMYK=43.51.77.1 


该 作品 是 关于 相机 的 广告 。 版 面 摄取 这 是 一 款 电视 机 的 创意 广告 。 通 过 从 
正在 奔跑 的 猎 鹏 ， 凸 显 了 产品 捕捉 能 力 极 ”电视 机 里 走出 来 的 机 器 人 ， 凸 显 电 视 机 的 


强 的 特点 。 3D 效 果 会 让 人 产生 一 种 身 临 其 境 的 感觉 。 
国 RGB=243.234.139 CMYK=9.19.51.0 国 RGB=113.132.138 CMYK=63.45.42.0 

国 RGB=174.199.220 CMYK=37.16.10.0 国 RGB=161.151.139 CMYK=44.40.43.0 

国 RGB-247.224.114 CMYK=10.1.64.0 国 了 RGB=9.104.64 CMYK=70.54.83.15 


一 | 转 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 国 RGB=213.150.177 CMYK=20.50.15.0 
~ 转 RGB=242.2.0 CMYK=3.97.100.0 加 RGB=204.186.68 CMYK=28.26.82.0 
A 


访 这 对 科技 化 风格 的 电子 产品 广告 设计 


科技 化 风格 的 电子 产品 ,其 广告 颜色 一 般 以 蓝 色 为 主 ,以 黑色 白色、 灰色 加 以 装饰 ， 


颜色 变化 少 ， 可 给 人 一 种 较为 理性 的 感觉 ， 让 观众 能 够 更 加 客观 地 了 解 产品 。 


设计 理念 : 


这 是 一 款 吸 尘 器 的 广告 。 用 奶牛 被 吸 进 去 的 画面 来 突出 吸尘器 超 强 吸 


力 的 特点 ， 画 面 生 动 形象 。 光 效 与 奶牛 姿态 的 配合 ， 使 画面 获得 了 较为 强烈 的 动感 。 


这 是 一 款 卫 星 微型 跟踪 器 的 广告 。 广 
告 的 主题 是 “找到 你 的 货物 , 在 任何 地 方 ”， 
运用 夸张 的 手法 ， 将 产品 的 特点 展现 得 淋 
漓 尽 致 。 


图 RGB=243.244.246 CMYK=6.4.3.0 
RGB=218.226.229 CMYK=18.9.9.0 

园 RGB=242.157.40 CMYK=7.49.86.0 

转 RGB=150.85.93 CMYK=49.75.57.0 


色彩 点 评 : 浓度 和 纯度 都 较 低 的 蓝 
色 营 造 出 了 浓烈 的 科技 感 ， 与 光束 的 点 
级 相 结合 ， 为 整个 画面 营造 出 安静 、 祥 
和 上 且 空 间 感 十 足 的 视觉 效果 。 

绚 广告 没有 直接 介绍 吸尘器 的 功 
效 ， 而 是 通过 夸张 的 设计 手法 从 侧面 烘 
托 其 特性 ， 且 画面 故事 性 较 强 ， 给 人 以 
足够 的 想象 空间 。 

人 乡 石 下 角 的 产品 信息 以 白色 为 背景 
色 ， 强 化 了 产品 信息 的 说 明 性 。 

匆 画面 虽然 结构 简单 ， 但 其 创意 足 


够 吸引 人 。 


RGB=32.138.152 CMYK=9.8.4.0 
国 国 RGB=32.109.117 CMYK=85.52.53.3 
RGB=150.212.223 CMYK=45.4.16.0 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


这 是 一 款 手 机 的 创意 广告 。 画 面 将 眼 
球 和 人 物 搭配 ， 通 过 人 从 眼球 里 飞 出 来 的 
情景 ， 强 调 了 手机 3D 视觉 的 真实 性 。 


RGB=202.203.207 CMYK=24.18.16.0 
转 RGB=66.94.118 CMYK=1.64.45.3 
转 RGB=126.13.15 CMYK=50.100.100.28 
转 RGB=214.90.114 CMYK=20.77.41.0 


发 洒 酒 间 要 孚 沛 咪 个 歧 副 册 5 沾 


PF 
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5.5.3 


电子 产品 广告 设计 技巧 一 一 抓 住人 们 的 需求 点 


随 着 时 代 的 变化 ， 人 们 的 需求 也 在 不 断 变 化 ， 电 子 产 品 本 身 就 是 一 种 更 新 换代 较 快 


的 产品 ， 所 以 我 们 的 广告 


设计 更 


下 应 紧 跟 时 代 的 潮流 ， 抓 住 流行 元 素 ， 满 足 商品 经 济 对 / 


在 设计 过 程 中 ， 只 有 牢 牢 抓 住人 们 的 需求 点 ， 并 符合 人 们 的 审美 需求 ， 才 能 设计 


的 视觉 体验 。 


出 超凡 脱俗 的 广告 作品 ， 在 琳琅 满目 的 广告 


夸张 的 手法 来 展示 吸尘器 的 强大 

性 能 。 

5.5.4 配色 方案 
双色 配色 


这 是 一 款 吸尘器 的 广告 。 画 
面 中 的 家 具 全 都 吸 在 一 起 ， 运 用 


1 
| 


| 省 入 3 
这 是 一 款 空气 净化 器 的 广 


告 。 主 题 是 “捕捉 气味 ， 释 放 
新 鲜 空气 ” 


， 画 面 突 出 了 产品 


的 特性 ， 强 化 了 对 产品 的 宣传 
作用 。 


COC 


i 人 才 : 


CS 


S22 


5.5.5 


电子 产品 广告 


SCAN 


: 雪 ; 他， 


设计 赏析 


设计 中 脱 颖 而 H 


日 ， 给 人 以 最 生动 、 


最 有 趣 


计 ， 
食物 了 ” 


这 是 一 款 微波 炉 的 广告 设 
广告 的 主题 是 “ 别 再 转 你 的 


， 以 此 来 突出 微波 炉 全 


方位 无 须 旋转 的 功能 。 


5 .Gi 者 侈 品 广告 设计 


奢侈 品 是 超出 人 们 生存 发 展 需要 的 产品 , 它 的 概念 是 不 断 延 伸 的 。 随 着 时 代 的 发 展 ， 
奢侈 品 在 不 同时 期 有 着 不 同 的 标准 ， 总 体 来 说 价值 和 品质 都 相对 较 高 。 而 现 如今 经 济 
发 展 水 平 正 在 逐步 提高 ， 人 们 的 收入 也 越 来 越 高 ， 奢 侈 品 市 场 在 日 益 扩 大 。 

奢侈 品 是 富贵 的 象征 ， 其 广告 设计 通常 较为 注重 视觉 感 、 强 调 个 性 化 ， 主 要 是 以 
突出 产品 与 品牌 形象 的 高 端 性 为 主 。 

4 画面 端庄 、 大 气 ， 色 彩 简单 大 方 。 

4 常 将 人 物 和 产品 结合 。 

9 商业 化 与 美感 并 存 。 


LONGCHAMP 


pAnis 


发 当班 岂可 用 涉 虽 个 上 发 副 册 5 潍 


串 改 斑 痪 虽 个 发 吉 


5.6.1 清新 淡雅 风格 的 奢侈 品 广告 设计 

一 般 来 说 ， 奢 侈 品 会 让 人 想起 高 端 、 华 丽 、 奢 华 、 大 气 等 词语 ， 而 赏心悦目 的 奢 
侈 品 广告 通常 善于 打破 常规 ， 运 用 清新 、 淡 雅 的 色调 来 衬托 产品 特点 ， 不 仅 能 够 将 其 
端庄 、 华 丽 的 一 面 展示 给 受众 ， 同 时 还 可 以 为 商品 及 品牌 树立 良好 形象 。 

设计 理念 : 这 是 一 款 珠 宝 的 广告 。 华 贵 的 珠宝 配 上 白色 的 套装 ， 尽 显 女人 味 ， 链 
空 戒 指 的 展示 又 衬托 出 了 画面 整体 的 时 尚 感 。 

色彩 点 评 : 整个 画面 采用 暖色 调 的 搭 

配方 式 , 且 色 调和 谐 .舒缓 , 给 人 一 种 优雅 、 
稚 持 、 稳 重 的 感受 。 

乡 纯度 和 明度 都 比较 低 的 背景 ， 衬 托 
出 产品 优雅 、 极 致 的 韵味 。 

例 大 大 小 小 不 同型 号 的 珠宝 相互 拱 
配 ， 使 画面 整体 既 生动 又 灵活 。 

乡 满 版 型 的 版 式 设计 给 人 一 种 大 方 、 
简洁 的 感受 。 

RGB=212.198.189 CMYK=20.23.24.0 

RGB=242.228.219 CMYK=-6.13.14.0 


国 国 RGB=86.51.32 CMYK=61.78.91.43 
国 国 RGB=28.26.27 CMYK=84.81.78.65 


-ad 所 A\ 
这 是 一 款 珠宝 系列 的 广告 。 花 条 的 装 这 是 一 款 手提 包 的 广告 。 画 面 中 灰色 


饰 将 自然 的 美展 现 得 淋漓 尽 致 ， 晶 莹 的 花 。” 系 的 背景 与 精致 的 线条 使 整个 画面 显得 干 
条 与 宝石 相 结合 , 并 以 淡雅 的 素 色 为 主 色 ，” 净 整 洁 ， 颜 色 柔 和 的 手提 包 彰显 了 成 熟 大 


使 画面 给 人 以 清新 淡雅 的 视觉 感受 。 方 的 女性 魅力 。 

ET ES 图 IE 

加 RGB=165.190.197 CMYK=41.19.21.0 RGB=228.219.222 CMYK=13.15.16.0 

国 了 RGB=29.41.55 CMYK=90.82.65.46 国 RGB=137.156.163 CMYK=53.34.32.0 
RGB=230.238.240 CMYK=12.5.6.0 RGB=211.202.185 CMYK=21.20.28.0 

二 RGB=224.231.125 CMYK=20.4.61.0 国 RGB=70.58.62 CMYK=74.75.67.36 

国 RGB-9.21.35 CMYK=95.89.71.62 国 RGB=-9.8.4 CMYK=89.85.88.77 


5.6.2 尊贵 奢华 风格 的 奢侈 品 广 告 设计 


奢侈 品 本 身 带 有 奢华 高 档 的 特征 ， 高 端 大 气 ， 
往往 通过 背景 颜色 、 产 品 展示 彰显 该 风格 特点 。 


设计 理念 : 以 落日 的 余晖 为 背景 ， 在 潮 起 潮 落 间 展 现 品牌 与 产品 超凡 脱俗 、 高 牙 
极致 的 气质 。 


这 是 一 则 宝 格 丽 的 宣传 海报 ， 珠 宝 、 
腕 饰 、 香 水 、 配 饰 等 产品 的 展示 尽 显 奢华 ， 
画面 整体 感觉 尊贵 又 不 失 现代 感 。 


团 RGB=144.118.91 CMYK=52.56.66.2 
转 RGB=40.71.92 CMYK=89.73.54.17 
转 RGB=2.9.61 CMYK=100.100.63.42 
加 RGB=211.180.152 CMYK=22.33.40.0 


等 华 上 


It 雅 。 所 以 奢侈 品 的 广告 设计 


色彩 点 评 : 落日 余晖 的 金色 和 红色 使 
面 形成 了 金属 质感 的 视觉 特点 ， 给 人 一 
自然 、 时 尚 、 高 档 、 大 气 的 感觉 。 

多 将 品牌 标识 放 在 画面 的 最 前 方 ， 
且 是 画面 的 正中 间 ， 凸 显 品牌 形象 ， 为 品 
牌 做 宣传 。 

鲍 模特 从 容 、 雅 致 的 表情 和 动作 尽 
显 高 端 、 大 气 的 品牌 形象 。 质 感 强烈 的 服 
饰 ， 增 强 了 品牌 的 奢侈 气息 。 

鲍 画面 取景 内 容 采 用 大 量 的 石头 作 
为 装饰 , 为 画面 营造 了 层次 分 明 的 空间 感 。 
MM RGB-216.176.106 CMYK=20.35.63.0 
国 国 RGB=185.109.83 CMYK=34.67.67.0 


RGB=244.,215.137 CMYK=8.19.52.0 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 


将 国 


告 ; 
流光 溢 彩 的 背景 使 画面 整体 尽 显 高 贵 、 奢 
华 ， 修 长 的 瓶 身 ， 展 现 出 女性 优雅 、 和 柔情 
的 本 质 。 


力 RGB=226.170.51 CMYK=17.39.84.0 
转 RGB=115.55.3 CMYK=54.82.100.31 
国 RGB=3.3.3 CMYK=92.87.88.79 
RGB=252.252.252 CMYK=1.1.1.0 


羽 半 酒 问 台 孚 涉 虽 个 上 层 副 翰 9 游 
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5.6.3 奢侈 品 广告 设计 技巧 一 一 建立 品牌 符号 


每 个 品牌 和 产品 都 有 自己 的 风格 和 形象 ， 树 立 生动 的 品牌 形象 有 利于 提高 产品 的 
辨识 度 ， 也 可 以 增强 对 产品 的 宣传 力度 。 


Louls VUITTON 


这 是 一 款 服装 的 广告 设计 。 画 面 整体 采用 粉 
色 系 的 搭配 ， 风 格 统一 ， 少 女 感 十 足 。 


这 是 一 款 手表 的 广告 。 背 景 是 广 痊 的 草原 ， 给 
人 一 种 气势 磅 确 的 感受 ， 背 景 与 手表 结合 在 一 起 ， 
彰显 了 产品 时 尚 、 新 颖 的 特点 。 


5.6.4 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配色 
人 CANADADARRDADRADA 
RR 力作 必 太 民 太 必 兴 必用 因 量 尺 太 必 肪 民 态 
过 人 RR 也 总 所 太志 

区 作 民 成 民风 A A A rr 
br 多 BABABA 


奢侈 品 广 


告 设计 赏析 


汽车 广告 设计 


汽车 是 当代 最 为 普遍 的 交通 工具 ， 也 是 生活 中 不 可 或 缺 的 代步 工具 
们 对 汽车 性 能 的 要 求 也 越 来 越 高 。 汽 车 类 的 广告 设计 更 注重 产品 性 能 的 


之 一 ， 因 此 人 
展示 ， 如 汽车 


的 舒适 度 、 稳 定性 、 平 衡 性 、 速 度 以 及 容量 等 , 根据 大 众 审美 特点 与 消费 者 心理 特征 ， 


将 产品 特点 以 最 形象 、 最 全 面 的 方式 展现 出 来 , 可 以 让 广告 画面 视觉 感 更 为 出 类 拔 萃 ， 


并 给 人 以 一 鸣 惊 人 的 视觉 体验 。 
在 广告 设计 中 ,汽车 性 能 的 展示 方式 有 很 多 ， 如 明星 代言 、 细 节 


展示 、 和 夸张 幽 


4 明星 代言 : 通过 明星 的 知名 度 来 提高 产品 的 视觉 率 ， 进 而 宣传 产品 。 
9 细节 展示 : 将 产品 某 一 主要 细节 细致 地 刻画 并 展示 出 来 ， 使 消费 者 更 为 精准 地 


了 解 产 品 特点 。 


9 和 夸张 幽默 : 将 产品 性 能 特点 夸张 化 处 理 ， 突 出 广告 的 创意 ， 从 而 加 深 消 费 者 对 


品牌 的 印象 。 


发 汗 酒 间 要 孚 沛 咪 下 上司 副 册 5 沾 


> 恢宏 大 气 风格 的 汽车 广告 设计 


汽车 身 形 通 常 较为 庞大 ， 有 一 种 与 生 俱 来 的 炫 酷 和 气势 ， 因 此 ， 汽 车 类 广告 也 可 
以 从 这 点 入 手 ， 根 据 汽车 的 外 观 特性 使 画面 整体 体现 出 一 种 霸气 、 炫 酷 的 氛围 ， 营 造 
出 恢宏 大 气 的 视 感 。 

设计 理念 : 这 是 一 款 汽车 的 创意 广告 。 画 面 中 汽车 在 雪 路 上 行驶 ， 后 面 的 雪 怪 应 
汽车 伸 出 魔爪 ， 点 明了 产品 “无 惧 雪 路 ”的 主题 特点 。 
色彩 点 评 : 画面 整体 以 雪白 色 为 主 , 青 蓝 色 的 背景 为 画面 强化 了 整体 的 视觉 氛围 ， 
5 主题 相辅相成 。 


商 

业 乡 画面 整体 效果 炫 酷 立 体 ， 动 感 十 足 ， 代 人 感 十 分 强烈 。 

入 从 车 胎 下 方 雪 的 飞溅 给 人 一 种 动感 与 
设 速度 感 并 存 的 视觉 感受 。 

例 字体 的 选择 恰到好处 , 规整 、 低 调 ， 
册 画面 主 次 分 明 。 


RGB=239,241,238 CMYK=8,5,7,0 
属国 RGB=144.153.162 CMYK=150,37,31,0 
RGB=12.55,72 CMYK=95.78.60.33 
国生 RGB=4.4.4 CMYK=91.87.87.78 


这 是 一 款 雪佛兰 汽车 的 创意 广告 。 后 
面 汽车 流 形成 浪潮 ， 而 产品 冲 出 重围 ， 喻 
指 产品 故障 率 低 、 安 全 性 好 ， 画 面 整体 动 
这 款 汽车 的 广告 以 蓝 色调 为 主 ， 给 人 感 十 足 ， 崛 地 而 起 的 零件 和 黄色 显眼 的 汽 


一 种 炫 酷 且 科技 感 十 足 的 视觉 感受 。 车 ， 给 人 很 强 的 视觉 冲击 力 。 
国 RGB=88.117.133 CMYK=8.7.11.0 转 RGB=100.98.83 CMYK=67.59.68.12 
国 RGB=169.191.214 CMYK=39.20.11.0 国 RGB=18.17.15 CMYK=86.82.84.72 
RGB=210.220.229 CMYK=21.11.8.0 加 RGB=164.177.185 CMYK=42.26.23.0 
转 RGB=236.16.28 CMYK=7.97.93.0 加 RGB=222.209.78 CMYK=21.16.77.0 


国 RGB=234.106.81 CMYK=9.72.64.0 
RGB=225.225,225 CMYK=0,0.0.0 


© 


5 2 风趣 创意 的 汽车 广告 设计 


风趣 幽默 型 的 广告 画面 更 容易 打动 消费 者 , 这 类 广告 在 视觉 上 往往 比较 轻松 ` 幽 默 ， 


构图 和 版 式 简单 明了 、 清 晰 醒目 ， 可 让 消费 者 既 了 解 到 产品 品牌 与 性 能 ， 又 能 够 拥有 第 
赏心悦目 的 视觉 体验 。 章 
设计 理念 : 这 款 汽车 的 广告 创意 重 在 突出 两 点 ， 一 是 外 面 的 狂风 暴雨 ， 斯 柯达 能 育 

给 你 庇护 ， 二 是 小 孩 能 在 车 窗 上 玩 多 米 诺 骨 牌 ， 说 明 车 子平 稳 性 较 强 。 业 
色彩 点 评 : 以 深 色调 为 主 ， 没 有 过 多 夸张 亮 眼 的 颜色 ， 以 节奏 感 较 强 的 多 米 诺 骨 广 

牌 来 引导 受众 将 目光 集中 在 小 孩 和 玩具 上 。 设 
锥 广告 画面 构思 巧妙 ， 运 用 间接 的 设计 手法 ， 让 受众 通过 自己 的 观察 了 解 车 子 的 计 

平稳 特性 。 
匆 画面 中 运用 色 块 的 分 割 特 点 将 其 分 为 两 部 分 ， 画 面 上 方 以 白色 为 背景 色 ， 置 人 用 

Logo 与 品牌 信息 ， 使 其 更 加 显眼 ， 不 容 观 者 忽视 。 人 
i pg 侈 “Simply Clever” 的 意思 是 “ 慧 

”于 行 ”， 灵 活 运用 文字 的 可 读 性 突出 了 品 
牌 的 特点 。 


国 国 RGB=13.13.13 CMYK=88.84.84.74 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
国 国 RGB=152.152.114 CMYK=48.37.59.0 
国 国 RGB=51.187.76 CMYK=70.0.88.0 


这 是 一 款 奔驰 汽车 的 广告 。 用 影院 的 
座 椅 来 展示 汽车 的 容量 和 和 舒适 度 ， 设 计 感 
在 该 广告 的 设计 中 ， 绿 色 环保 理念 的 ” 强 ， 有 先 声 夺 人 的 效果 ， 易 懂 易 记 ， 使 人 


融入 ， 突 出 了 汽车 节能 减 排 的 特性 。 印象 深刻 。 

国 RGB=165.191.220 CMYK=40.16.10.0 国 RGB=16.8.6 CMYK=86.86.87.76 

国 RGB=213.174.115 CMYK=22.36.58.0 转 RGB=119.54.24 CMYK=52.84.100.29 
国 RGB=92.162.64 CMYK=69.21.93.0 国 RGB=-57.14.21 CMYK=67.93.83.63 
国 RGB=58.69.71 CMYK=80.69.65.29 国 RGB=207.164.0 CMYK=26.38.98.0 
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串 州 站 站 中 下 改 副 


5.7.3 汽车 广告 设计 技巧 一 多 一 抹 彩 色 点 组 

汽车 颜色 大 多 单调 ， 给 人 沉 问 、 呆 板 、 机 械 化 的 感受 。 因 此 ， 在 设计 过 程 中 可 灵 
活 运用 色彩 的 视觉 特点 ， 多 一 抹 亮色 的 置信 以 吸引 人 的 眼球 ， 同 时 让 整个 画面 更 加 生 
动 活 泌 。 


这 是 一 款 奔驰 汽车 的 创意 广告 。 整 体 色调 较为 “ 破 型 ”视觉 流程 的 车 身 增强 了 画面 整体 的 视 


和 谐 ， 而 红色 车 灯 的 设计 ， 增 强 了 画面 整体 的 视觉 ”党 张 力 ， 整 体 色调 深沉 、 稳 重 ， 而 车 灯 的 点 缀 增强 
感染 力 ， 可 称 为 画面 整体 的 点 睛 之 笔 。 了 画面 整体 的 视觉 张力 ， 同 时 突出 了 产品 细节 及 其 


产品 特征 ， 给 人 以 极致 、 醒 目的 视觉 体验 。 


5.7.4 配色 方案 


SRS5 汽车 广告 设计 赏析 


告 是 商品 最 有 力 的 传播 途径 之 一 ， 但 由 于 房地产 类 的 商品 属性 较为 特殊 ， 所 以 
该 类 广告 较为 注重 版 面 的 信任 感 与 代入 感 ， 因 此 在 该 类 广告 设计 过 程 中 ， 认 请 房地产 
领域 自身 的 特殊 性 ， 适 当 结 合 创 意 ， 并 通过 广告 画面 传播 商品 文化 、 特 征 、 优 点 、 内 
涵 等 ， 可 以 加 强 画 面 认 可 度 ， 同时， 根据 其 视觉 心理 ， 抓 住 其 视觉 要 点 ， 全 方位 且 细 
致 地 进行 展示 ， 才 能 吸引 消费 者 视线 。 


宣传 力度 强 ， 突 出 房地产 项 目 位 置 和 配套 。 
传播 企业 的 文化 与 内 涵 ， 突 出 展示 企业 特色 。 
商业 性 明确 。 

设计 感 强 。 


AS-FORT WOoO 


串 州 卑 闷 虽 个 必 开 


全 


详 到 > 趣味 感 的 房地产 广告 设计 


房地产 类 广告 的 趣味 感 可 通过 画面 视觉 元 素 的 拟人 化 、 拟 物化 或 夸张 化 等 设计 手 
法 得 以 体现 ,而 灵活 巧妙 的 设计 方式 不 仅 能 够 突出 商品 特点 ,还 可 以 增强 画面 的 创意 性 ， 


给 人 以 超凡 脱俗 的 视觉 体验 。 


I 


设计 理念 : 这 是 一 款 房地产 的 宣传 广告 。 主 题 大 意 为 : 等 待 它 的 主人 。 画 面 中 把 
小 狗 的 面部 设计 成 房屋 ， 脖 子 上 挂 着 房间 的 钥匙 ， 呼 应 主题 ， 具 有 较 强 的 趣味 感 。 


色彩 点 评 : 背景 颜色 的 纯度 和 浓度 都 比较 低 ， 


间 感 。 


给 人 一 种 舒缓 、 温 志 的 感受 。 
绚 毕 默 风趣 的 广告 设计 可 以 让 受众 有 轻松 恰 
快 的 视觉 
例 明度 不 同 的 


感受 。 


景色 ， 增 强 了 画面 的 空 


NI 


例 该 作品 运用 了 重心 型 构图 ， 并 将 重心 点 拟 
物化 ， 形 成 了 风趣 幽默 的 视觉 特征 。 


RGB=220.209.203 CMYK=16.19.18.0 
国 国 RGB=158.199.80 CMYK=46.57.73.2 

(emers) MM RGB=122.149.160 CMYK=58.36.33.0 
ee RGB=181.93,117 CMYK=37.74.41.0 


该 广告 的 主题 是 “适合 你 的 完美 公 


寅 ”。 画 面 中 ， 将 钥匙 缺口 与 人 物 完美 地 
结合 在 一 起 ， 以 此 来 凸显 “适合 ”这 一 
特点 。 


转 RGB=0.167.125 CMYK=77.13.63.0 
转 RGB=136.89.161 CMYK=58.73.8.0 
国 RGB=236.142.54 CMYK=9.55.82.0 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


该 作品 在 画面 中 将 视觉 元 素 进行 拟人 
化 设计 , 为 画面 整体 增添 了 较 强 的 趣味 感 。 
反复 的 视觉 流程 使 画面 形成 了 节奏 感 十 足 
的 视觉 特征 。 

HE | 


国 RGB=2.78.52 CMYK=91.57.90.31 
加 RGB=236.171.103 CMYK=10.41.62.0 
园 RGB=165.167.162 CMYK=41.32.34.0 
RGB=255.255.2553 CMYK=0.0.0.0 


5.8.2 直 抒 胸 腾 风 格 的 房地产 广告 设计 


在 房地产 的 广告 设计 中 ， 直 抒 胸 腾 的 表达 方式 就 是 将 楼 房 的 形状 或 者 模型 以 最 直 


观 的 方式 在 画面 
众 的 眼球 。 


BEACH 
HOUSE 


该 款 / 
在 受众 的 面前 ， 整 体 画面 舒心 、 自 
人 以 赏心悦目 的 视觉 体验 。 


生 赴 : 


号 


接 将 楼 房 与 附近 风 


景 展现 
然 , 给 


转 RGB=34.84.147 CMYK=90.71.22.0 
团 RGB=81.158.204 CMYK=68.29.13.0 
转 RGB=74.110.86 CMYK=76.51.72.8 


RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 


中 展示 出 来 ， 让 受众 一 目 了 然 ， 进 而 通过 房地产 的 外 观 特 征 来 吸引 受 


设计 理念 : 该 广告 在 画面 中 将 房地产 图 
纸 上 的 3D 模型 展现 在 受众 面前 ， 尺 子 的 摆 
放 与 图 纸 一 脉 相 承 ， 给 人 以 精心 设计 的 视觉 
感受 ， 让 人 心 驰 神往 ， 且 充满 了 无 限期 待 。 

色彩 点 评 : 画面 中 以 低 纯 度 的 灰色 系 为 
背景 色 ， 青 蓝 色 为 主体 色 ， 色 相 的 差异 形成 
了 鲜明 对 比 ， 给 人 以 较 强 的 视觉 冲击 力 。 

全 立体 的 模型 和 卷 起 的 画 纸 增强 了 画 
面 的 空间 感 。 

青 蓝 色 的 楼 房 模型 与 云彩 的 投影 给 
人 一 种 天 空 倒映 在 模型 上 的 清爽 、 舒 心 感 。 
国 国 RGB=102.98.89 CMYK=67.60.64.11 
国 国 RGB=53.137.171 CMYK=77,38,27,0 


RGB=87.145.146 CMYK=70.34.44.0 
国生 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


\ 


这 是 一 则 房地产 广告 ， 将 楼 房 的 完成 
图 展现 在 画面 中 ， 并 巧妙 地 形成 了 三 角 型 
构图 ， 整 体 视 觉 一 目 了 然 ， 且 具有 较 强 的 


转 RGB=33.46.91 CMYK=97.93.47.15 
转 RGB=12.19.29 CMYK=93.87.74.65 
RGB=247.249.244 CMYK=4.2.6.0 
转 RGB=44.129.62 CMYK=82.38.97.1 
围 RGB=252.173.52 CMYK=2.42.82.0 


上 持 冲 泗 周 器 半 湾 喉 滞 上 车 到 册 5 沾 
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册 如 后 半 砚 地 "者 - 
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~ 
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5.8.3 房地产 广告 设计 技巧 一 一 简洁 


在 应 接 不 上 暇 的 房地产 广告 中 ， 过 于 烦琐 的 广告 设计 有 时 会 很 难 分 请 画面 的 主 次 关 
系 ， 因 此 ， 简 洁 性 的 房地产 广告 通常 以 简约 而 不 简单 的 视觉 特征 脱颖而出 。 简 洁 的 画 
面 不 仅 可 以 给 受众 带 来 清晰 、 醒目 的 视觉 感受 , 还 可 更 为 生动 、 具体 地 表达 商品 特征 ， 
给 人 以 心旷神怡 的 视觉 体验 。 


该 广告 画面 中 最 为 显眼 的 视觉 元 素 就 是 手 拿 钥 该 广告 在 设计 过 程 中 ， 灵 活 运 用 了 点 、 线 、 面 
匙 的 情景 ， 构 思 简 洁 ， 立 意 明确 ， 直 接 突出 主题 。 的 视觉 特征 ， 并 将 室内 布局 图 与 服装 结合 在 一 起 ， 
给 人 以 既 富有 新 意 又 节奏 感 十 足 的 视觉 感受 。 


5.8.4 配色 方案 


双色 配色 三 色 配色 四 色 配 色 
[STII FIST FISTTISTTS 
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5.8.5 


房地产 广告 


YABU P MG N 


育 广 告 设计 


4 画面 丰富 ， 有 内 涵 ， 突 出 教育 内 容 。 
* 有 感染 力 ， 使 人 印象 深刻 。 
具有 趣味 性 和 闪光 点 。 


教育 是 教书 育 人 的 过 程 ， 也 是 一 种 提高 人 的 综合 素质 的 实践 活动 。 随 着 社会 的 发 第 
展 与 进步 ， 教 育 已 成 为 现代 社会 飞速 进步 与 发 展 的 主要 影响 因素 ， 且 人 们 对 教育 的 重 章 
视 程度 也 呈 上 升 趋势 。 然 而 实施 教育 有 很 多 种 方式 ， 广 告 设计 就 是 其 中 一 种 。 不 言 而 商 
i 该 类 广告 设计 是 以 宣传 教育 为 主 ， 需 要 有 较 强 的 知识 辨识 度 ， 所 以 其 表达 形式 通 业 

言 简 意 赚 、 通俗 易 懂 , 能 瞬间 让 人 们 产生 共鸣 , 还 能 够 让 人 深刻 体会 到 教育 的 重要 性 。 广 
tah 传教 育 的 同时 ， 还 要 注重 画面 的 趣味 性 、 创 意 性 以 及 美的 体现 ， 进 而 使 其 达到 设 
最 佳 诉求 状态 。 - 

特点 应 

用 
行 
业 


ba 
I 
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5.9.1 卡通 风格 的 教育 广告 设计 


卡通 风格 的 教育 类 广告 设计 ,是 将 画面 中 的 视觉 元 素 进行 二 次 元 处 理 ,并 通过 假定 、 
比喻 、 夸 张 、 变 形 等 设计 手法 ,使 画面 形成 幽默 、 风 趣 、 议 谐 的 艺术 效果 , 给 人 以 生动 、 
有 趣 的 视觉 体验 。 同 时 ， 画 面 的 风格 化 ， 避 免 了 千篇一律 的 枯燥 感 ， 为 画面 增添 了 无 
限 的 生机 与 趣味 性 ， 可 以 激发 受众 的 学 习 兴趣 。 

设计 理念 : 这 是 关于 英文 读物 的 创意 广告 。 作 品 主题 为 : 释放 你 的 英语 。 
将 嘴巴 夸大 化 设计 ， 并 将 被 绳子 捆绑 的 人 物 形象 置 于 嘴巴 中 间 ， 富 意 不 要 抑制 自己 ， 
释放 你 的 语言 天 赋 ， 与 主题 一 脉 相 承 。 


| 
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色彩 点 评 : 红色 系 和 紫色 系 相互 搭配 ， 整 体 给 
人 一 种 和 谐 、 统 一 且 富 有 活力 的 视觉 感受 。 
人 乡 3D 立体 化 的 卡通 形象 ， 给 人 以 新 颖 、 独 特 
的 视觉 感受 。 
侈 嘴巴 的 刻画 灵活 运用 了 色彩 的 明度 差异 ， 
形成 了 较 强 的 空间 感 。 
例 该 作品 画面 清新 、 有 趣 ， 让 人 觉得 学 习 不 
是 一 件 枯燥 乏味 的 事情 。 
OM RGB=243.163.138 CMYK=5,47,42,0 
RGB=135.23.35 CMYK=48.100.95.22 


国 国 了 RGB=114.68.143 CMYK=68.83.15.0 
RGB=240.240.240 CMYK=7.5.5.0 


串 州 六 闷 虽 个 必 开 


@ 


Ek 
一 这 款 教 育 类 的 广告 创意 新 颖 、 独 特 ， 画 
明 


这 是 一 所 英语 学 校 的 创意 广告 。 画 面 ” 面 中 将 卡通 人 物 与 其 内 心 想 法 相 结 合 ， 虑 
配色 干净 、 清 新 ， 给 人 一 种 轻松 愉悦 的 ”“ 为 你 而 生 ， 你 需要 什么 我 就 是 什么 ”的 主 
感受 。 题 。 直 击 受众 视觉 心理 ， 与 受众 产生 共鸣 。 


© 


RGB=237.240,.233 CMYK=9.5.10.0 
转 RGB=95.164.79 CMYK=69.32.84.0 
转 RGB=128.5.10 CMYK=49.100.100.27 
RGB=236.223.33 CMYK=16.10.87.0 
国 RGB=59.97.110 CMYK=82.60.52.6 


转 RGB=227.49.71 CMYK=13.91.64.0 

转 RGB=103.28.48 CMYK=57.96.73.36 
RGB=251.253.240 CMYK=3.0.9.0 

加 RGB=242.140.177 CMYK=6.58.10.0 


5.9.2 侧面 烘托 型 的 教育 广告 设计 


侧面 烘托 即 通 过 某 种 设计 手法 或 与 主题 相关 的 某 种 关联 点 ， 间 接地 表明 广告 主题 
5 设计 目的 。 该 类 广告 画面 寓意 明确 且 富 有 内 涵 ， 具 有 较 强 的 代入 感 ， 能 够 给 人 足够 
的 想象 与 思考 空间 ， 进 而 获得 受众 与 广告 充分 互动 的 效果 。 

设计 理念 : 这 是 一 款 语言 类 教学 的 广告 。 广 告 的 主题 是 “ 像 当地 人 一 样 说 话 ”。 
画面 中 人 物 的 嘴巴 里 有 一 个 地 域 特色 鲜明 的 “当地 人 ”， 以 此 来 点 明 广 告 主题 ， 极 具 


想象 力 。 


色彩 点 评 : 该 广告 以 火 稚 红 色 为 背景 色 , 其 人 
象 的 主 色 调 为 粉色 ， 整 体 色 感 整洁 、 清 新 ， 使 
画面 形成 了 和 谐 、 统 一 的 视觉 

多 广告 运用 夸张 的 手法 ， 将 人 物 的 脸 部 放 在 
嘴 里 面 ， 以 此 来 呼应 广告 主题 。 

多 画面 中 人 物 形象 地 域 特 色 非常 鲜明 ， 间 接 
表明 了 广告 主题 。 有 故事 性 的 同时 又 易于 理解 与 
接受 。 


RGB=217.,168,164 CMYK=18,41,29,0 
MN RGB=217.184,205 CMYK=18.33.9.0 
RGB=18.14.15 CMYK=86.84.83.73 
MN | 国 国 RGB=194,104,173 CMYK=32.70.1.0 


这 是 一 所 武术 学 校 的 创意 广告 。 画 面 
极 具 代表 性 的 视觉 元 素 和 配色 方案 来 这 是 一 所 驾校 的 广告 。 画 面 中 通过 
突出 主题 与 相关 信息 ， 给 人 以 简明 上 且 富有 ” 全 帽 的 暗示 ， 间 接地 突出 驾校 的 安全 性 ， 


[et 


新 意 的 视觉 感受 。 以 增强 人 们 的 信任 感 。 
RGB=10,210,210 CMYK=21.16.15.0 加 RGB=150.149.147 CMYK=48.39.38.0 

加 RGB=2251,192.100 CMYK=4.32.65.0 国 RGB=3.3.3 CMYK=92.87.88.79 

国 RGB=218.70.130 CMYK=18.84.24.0 RGB=232.232.230 CMYK=11.8.9.0 

转 RGB=203.48.43 CMYK=26.93.89.0 围 RGB=185.1.9 CMYK=35.100.100.2 


国 RGB=254.91.22 CMYK=0.78.89.0 


上 发汗 酒 闫 要 孚 污 亚 个 局 到 翰 6 游 
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教育 广告 的 设计 技巧 一 一 增加 广告 的 趣味 性 
每 当 提起 “教育 ”一 词 ， 就 会 让 人 联想 到 十 然 、 严 谨 。 因 此 ， 在 广告 设计 中 ,为 
了 避免 此 类 视觉 印象 的 出 现 对 人 们 产生 负面 影响 ， 设 计 师 就 要 将 教育 风趣 、 幽 默 的 一 
面 巧妙 地 展示 出 来 ， 进 而 让 受众 感到 轻松 、 幽 默 。 


这 是 乐天 瑜伽 学 校 的 宣传 广告 。 画 面 中 人 物 的 是 一 家 音乐 学 院 的 创意 广告 。 鲜 艳 的 色彩 拱 


夸张 造型 牢 牢 地 抓 位 了 人 的 视觉 点 ， 使 画面 获得 生 。” 配 ， 为 画面 增添 了 青春 活力 ， 人 物 与 乐器 的 结合 ， 
动 且 富有 趣味 的 视觉 效果 。 增添 了 画面 的 和 谐 感 与 趣味 感 。 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配色 


| 


瞩 ~ 教育 广告 设计 赏析 


旅游 广告 设计 


随 着 经 济 的 飞速 发 展 ， 人 们 的 消费 观 也 在 迅速 改变 ， 旅 游行 业 在 近 几 年 已 成 为 发 
展 最 快 的 行业 之 一 。 
旅游 行业 的 广告 设计 较为 注重 画面 风景 的 优美 性 、 建 筑 的 标志 性 以 及 当地 环境 的 


独特 风格 。 而 在 创作 设计 过 程 中 ， 自 然 风光 摄影 图 和 巧妙 构思 的 创意 点 都 可 将 地 域 风 
情 展示 得 淋漓 尽 致 ， 使 人 产生 想 实 地 浏览 的 冲动 。 

特点 : 

4 展现 景点 特色 ， 凸 显 风土 人 情 。 

9 简单 易 懂 ， 使 人 印象 深刻 。 

4 在 视觉 上 带 给 人 震撼 ， 具有 很 强 的 影响 效果 。 

* 搭配 具有 说 明 作 用 的 文字 。 

* 设计 感 强 。 


羽 汗 酒 岂 台 胜 涉 虽 个 上 局 到 山路 


5.10.1 清晰 自然 风格 的 旅游 广告 


将 自然 风光 直接 展现 在 广告 中 是 旅游 类 广告 的 设计 方法 之 一 ， 选 丽 的 风景 ， 
配 以 文字 说 明 ， 能 给 受众 一 种 清爽 、 告 心 的 视觉 印象 。 
设计 理念 : 这 是 一 家 旅行 社 的 宣传 广告 。 将 自然 风光 直接 展现 在 受众 眼前 ， 再 运 
文字 解说 相关 信息 ， 强 化 了 大 自然 对 受众 的 吸引 力 。 
A Asua porta de embarque 色彩 点 评 : 原始 、 自 然 的 颜色 和 蓝天 黄土 ， 
IloNLINE| 
EF 给 人 一 种 舒心 、 纯 朴 的 感受 。 
鲍 两 张 具有 代表 性 的 景点 
可 吸引 更 多 消费 者 。 
匆 画面 中 运用 了 分 割 式 构图 ， 使 画面 形成 
一 | 了 主 次 分 明 的 多 个 矩形 块 ， 说 明 主 题 的 同时 ， 
oO 人 
” 也 为 画面 增添 了 层次 感 与 节奏 感 。 
Miss se ~ 鲍 满 版 型 的 版 式 设计 将 景点 旅游 的 信息 全 
oR 798° 部 展现 出 来 ， 具有 较 强 的 延展 性 。 
国 国 RGB-180.137.95 CMYK=37.51.65.0 
“和 国 国 RGB=74.142.190 CMYK=72.38.16.0 
BRGB=246.228,93 CMYK=10.10.71.0 
RGB=6.7.8 CMYK=91.86.85.76 


出 
EL 


片 放 在 一 起 ， 


素 州 半 夏 叭 了 4 长 玫 


这 是 一 款 印 度 旅游 度假 的 创意 广告 。 这 款 旅 行 社 的 宣传 广告 运用 了 夸张 的 


悠然 自得 的 自然 风光 作为 广告 设计 的 背 ”手法 ,仿佛 人 跳 下 去 就 是 海边 的 风光 ， 创 

景 ,体现 了 旅游 景点 的 地 域 特色 ， 而 白色 ” 意 十 足 ， 间 接 的 宣传 方式 ， 赋 予 画面 整体 
文字 提升 了 整体 画面 的 明亮 感 。 较 强 的 故事 性 。 
国 RGB=128.75.221 CMYK=54.24.50.0 国 RGB=174.197.215 CMYK=37.17.12.0 
国 RGB-26.31.29 CMYK=87.62.100.46 国 RGB=84.106.33 CMYK=73.51.100.13 
国 RGB=-248.166.92 CMYK=3.46.65.0 RGB=251.251.251 CMYK=2.1.1.0 

RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 国 RGB=38.38.38 CMYK=82.77.75.56 


加 RGB=255,212,85 CMYK=4.22.72.0 


| 


5.10.2_ 矢量 风格 的 旅游 广告 


矢量 风格 的 旅游 广告 ， 画 面 通常 简单 易 懂 ， 风 趣 可 爱 。 在 设计 过 程 中 ， 灵 活 运用 


颜色 、 形状 、 轮廓 等 视觉 元 素来 向 


添 了 画面 的 自然 感 。 


>” 
0 


众 传达 相关 信息 ,再 通过 对 二 维 图 形 的 混合 处 理 ， 
使 画面 获得 主 次 分 明 、 言 简 意 凡 的 视觉 效果 。 

设计 理念 : 该 广告 画面 运用 简洁 的 图 形 与 鲜明 的 配色 
色彩 点 评 : 以 蓝 色 为 主 色 调 ， 展 现 了 竟 海 蓝天 的 美景 ， 而 黄色 与 绿色 的 点 级， 


这 款 旅行 社 的 宣传 广告 在 设计 


Pb 采 用 


了 大 量 矢量 元 素 相互 搭配 ， 并 运用 留 白 的 


设计 手法 为 画面 增添 了 层次 感 和 空间 感 ， 


同时 也 给 人 一 种 清凉 舒 爽 的 感觉 。 


团 RGB=34.49.255 CMYK=74.37.0.0 
RGB=227,247,255 CMYK=14.0.2.0 
国 RGB=214.19.1 CMYK=20.98.100.0 
转 RGB=12.49.0 CMYK=87.66.100.55 
大 RGB=243.196.104 CMYK=8.29.64.0 


匆 运用 相同 色 系 的 渐变 色 增 强 了 画面 的 层 
次 感 和 空间 感 。 
例 清新 可 爱 的 字体 与 画面 浑然 天 成 ， 和 谐 
统一 。 
例 矢量 的 图 形 轮廓 感 非常 强烈 ， 能 让 人 和 舒 
适 、 放 松 。 画 面 中 的 椰子 树 、 太 阳 、 轮 船 、 鱼 等 
元 素 ， 突 出 了 海边 风景 的 特色 。 
国 国 RGB=1.161.197 CMYK=76.23.21.0 
la RGB=12.96.142 CMYK=90.63.32.0 


国 国 RGB=89.169.72 CMYK=68.16.89.0 
MM RGB=255,212,85 CMYK=4,22,72.0 


展现 了 风景 的 清新 、 自 然 。 


ris 


Bl 
发 洒 酒 间 要 孚 涉 虽 个 上司 到 翰 9 溃 


这 是 一 款 旅行 社 的 宣传 广告 。 画 面 中 


以 深 之 的 青 蓝 色 为 背景 


色 ， 配 以 高 纯度 的 


绿色 与 低 纯度 的 黄色 ， 使 画面 整体 视觉 冲 
击 力 十 足 且 不 失 自然 感 。 


转 RGB=13.42.58 CMYK=95.82.64.44 
RGB=107.254.173 CMYK=51.0.49.0 
RGB=251.197.47 CMYK=5.29.83.0 


RGB=247.243.230 CMYK=4.5.6.0 


击 下 富生 测 节 "者 - 


商 
业 
广 
告 
设 
计 
手 
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5.10.3 旅游 广告 设计 技巧 一 一 色彩 明快 


色彩 决定 着 广告 的 第 一 视觉 印象 ， 可 以 给 人 以 最 直观 的 视觉 感 


， 而 在 旅游 类 / 


告 设计 中 , 丰富 明快 的 配色 通常 较 占 优势 , 可 使 画面 更 加 引 人 注 


独特 的 美感 。 
人 :we- 


.四 
AMAIGAe 

这 是 一 款 旅行 社 的 宣传 广告 。 画 面 中 的 灰色 色 
块 与 蓝天 恬 海 的 风景 主 次 分 明 ， 且 明快 的 色彩 将 风 
景 衬托 得 格外 美丽 动人 。 


5.10.4 配色 方案 


双色 配色 


5.10.5 


， 并 赋予 画面 和 谐 、 


只: 


LIP FLop - 
VISUALS 机 


这 是 一 款 旅行 社 的 宣传 广告 。 将 风景 设计 成 鞋 
子 的 形状 ， 给 人 以 舒适 、 轻 松 的 视觉 体验 ， 绿 色 与 
黄色 的 搭配 ， 更 加 强化 了 画面 整体 的 清新 感 。 


三 色 配 色 四 色 配 色 


旅游 广告 设计 赏析 


FE 


TRAUM 


WEITER, 


设计 实战 : 健身 广告 的 设计 流程 解析 


| 


ER 设计 说 明 | 


本 节 主 要 是 针对 健身 类 的 创意 广告 设计 流程 进行 解析 。 在 设计 过 程 中 ， 首 先 要 对 
健身 类 创意 广告 本 身 进行 明确 定位 ,了 解 该 类 广告 主要 以 运动 与 健身 为 关键 词 的 特性 ， 
并 通过 对 视觉 元 素 的 编排 与 设计 展现 出 健康 、 阳 光 的 一 面 ， 或 运用 间接 的 设计 方式 ， 
暗示 健身 的 益处 与 重要 性 。 但 不 论 运用 哪 一 种 设计 技巧 ， 营 造 出 的 画面 都 会 让 受众 在 
看 到 广告 的 瞬间 产生 共鸣 ， 以 达到 广告 设计 的 目的 。 
色彩 元 素 的 定位 

在 以 “健身 ”为 主题 的 广告 设计 中 ,色彩 的 应 用 应 根据 广告 主题 决定 取舍 , 因此 ， 
本 作品 在 明确 主题 的 前 提 下 , 选用 洋红 色 作 为 画面 的 背景 色 , 与 女性 紧密 关联 , 后 
明度 相对 较 低 的 洋红 色 可 
消除 色彩 过 于 柔和 的 软弱 
感 ， 营 造 了 一 种 柔 中 带 刚 
的 阳光 感 。 


Bs 


l 
扫 


图 形 元 素 的 定位 
图 形 具有 较 强 的 延展 性 与 灵活 性 ， 在 商业 类 广告 中 可 以 轻松 且 生 动 、 形 象 地 展现 出 商 


品 特性 。“ 健 身 ”类 图 形 多 以 人 物 形象 、 身 体 或 相关 器 材 为 主 ， 在 展现 体态 的 同时 ， 还 可 
以 更 形象 地 表达 出 运动 的 E 
益处 ， 进 而 以 极 具 感染 力 ee 霹 2 
与 代 人 感 的 画面 引发 受众 
产生 想 要 尝试 运动 的 心理 。 
文字 元 素 的 定位 

在 商业 广告 中 , 文字 元 素 不 仅 具有 文字 说 明 的 作用 , 还 具有 装饰 、 升 华 画面 的 作用 。 
健身 类 创意 广告 画面 中 的 文字 通常 充满 动感 ， 或 立体 ， 或 倾斜 ， 或 变形 ， 或 与 重心 点 
巧妙 结合 互动 ， 在 说 明 主题 的 同时 ， 也 增强 了 画面 整体 的 趣味 性 。 

* 增强 商家 想 要 传达 的 视觉 效果 。 

4 使 画面 更 具有 感染 力 。 

* 对 产品 进行 解释 说 明 。 


上 后 共性 周 号 半 注 喉 滞后 到 翰 9 洲 
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AFTER A 
HOLE PIZZA, 
DO YOUHAVE 


FE i 


iameit 


Ee 


®@ 在 商业 广告 设计 中 ， 首 先 要 明 | 
| 确 广告 主题 与 风格 ， 然 后 再 根 | 
据 其 定位 与 相关 内 容 为 广告 选 
| 择 背 景 颜色 。 进 而 让 背景 色 起 | 
。 ”到 烘托 画面 气氛 的 作用 。 
| @ 木 作品 的 背景 色 为 洋红 色 ， | 
| 并 运用 径 向 渐变 效果 烘托 画 | 
| 面 气氛 ， 同 时 也 增强 了 画面 
| | 的 层次 感 。 | 
设计 师 惟 荐 色彩 失 配 ， | @ 洋红 色 在 本 则 广告 中 的 应 用 ， 
| 。 既 彰 显 出 女性 的 性 格 特征 ， | 
也 为 画面 增添 了 活力 。 


在 确定 背景 颜色 后 ， 运 用 图 
形 的 分 割 特点 使 画面 形成 上 、 
下 两 部 分 ， 并 巧妙 地 使 其 面 | 
积 之 间 形成 鲜明 的 对 比 。 。 
背景 中 ， 渐 变色 块 与 白色 色 
块 相 结合 ， 白 色 的 图 形 ,使 ; 
画面 整体 看 上 去 颜色 更 加 
: 鲜亮。 | 
| @ 曲线 的 设计 体现 出 运动 的 动 . 
| 。 态 美 ， 使 原本 规整 的 画面 增 . 
添 了 一 丝 活泼 的 气息 ， 且 极 | 


;设计 师 推荐 色彩 搭配 ， 


义 


> 形状 添加 的 设计 


!{ Ee 


. 在 广告 设计 中 ， 图 形 可 : 
强化 主体 ， 点 明 主 题 。 | 
因此 可 以 在 画面 的 中 心 
位 置 添加 图 形 ， 以 衬托 : 

| 画面 重心 点 。 | 

i @ 图 形 的 颜色 与 背景 颜色 ; 

: 形成 鲜明 的 对 比 ， 增 强 i 

| “了 画面 的 层次 感 。 

| @ 封闭 式 图 形 的 添加 可 以 ， 

: 引导 受众 的 视线 ， 使 受 

| 众 将 视线 自然 而 然 地 集 

设计 师 推荐 色彩 搭配 : ， 中 在 图 形 上 面 ， 进 而 突 

| 出 想 要 表达 的 内 容 。 


上 发汗 酒 间 杰 孚 污 亚 个 局 到 翰 6 游 


| 


| 外 将 精心 挑选 的 风景 图 上 
置 入 重心 位 置 ， 与 主题 
一 脉 相 承 。 | 
i @ 在 画面 中 增添 风景 的 图 ; 
i ， 像 ， 为 平面 化 的 画面 增 : 
添 了 空间 感 ， 同 时 也 让 : 
画面 整体 摆脱 了 单一 的 
i 视觉 感 。 | 
| @ 图 像 给 人 带 来 一 种 由 近 | 
| i 及 远 的 深邃 感 ， 与 不 规 
| 设计 师 推 荐 色彩 撕 配 ， | 则 贺 形 图 形 相辅相成 。 ; 


多 运动 图 像 展示 设计 


层次 分 的 制作 
完成 后 ， 将 主体 物 置 
入 画面 相应 位 置 , 凸 
| 。 显 广告 的 主题 。 | 
和 @ 将 人 物 形象 与 画面 图 
形 相互 融合 ， 进 行 
合 处 理 ， 使 其 动 势 与 
画面 整体 更 为 和 谐 、 
i 统一。 : 
| 和 人物 的 芭 作 呈现 出 运 
” “ 动 的 视 感 ， 为 画面 增添 ， 
了 活力 ， 同 时 ， 人 物 | 
与 图 形 、 背 景 位 置 的 
设置 进一步 增添 了 画 
面 的 空间 感 与 层次 感 。 


E31 


| 设计 师 推荐 色彩 撕 配 ， 


@ 其 他 信息 编辑 设计 


@ 设置 好 图 形 与 图 像 的 
搭配 后 ， 将 文字 的 元 ， 
| 素 置 入 画面 当中 。 
i @ 将 文字 元 素 分 别 置 入 | 
;画面 的 有 上 方 与 下 方 | 
白色 色 块 之 上 ， 使 画 
面 整体 更 为 均衡 、， 
| 平稳 。 | 
@ 文字 在 该 广告 中 起 到 
| ”了 解释 说 明 的 作用 ， | 
让 受众 了 解 到 健身 的 | 
意义 ， 通 过 文字 的 展 
示 激 起 受众 健身 的 谷 
望 。 | 


| 设计 师 推荐 色彩 搭配 : 


第 章 


在 商业 广告 设计 中 ， 不 同 的 色彩 搭配 、 版 块 布局 与 字体 会 给 受众 不 同 的 视觉 
印象 。 视 觉 印象 主要 包括 安全 感 、 清 新 感 、 环 保 感 、 科 技 感 、 凉 更 感 、 美 味 感 、 
热情 感 、 高 端 感 、 朴 实感 、 浪 漫 感 、 坚 硬 感 、 纯 净 感 、 复 古 感 等 。 而 视觉 印象 的 
营造 主要 取决 于 商品 及 品牌 的 风格 、 属 性 与 定位 。 

4 科技 感 的 商业 广告 设计 主要 是 对 产品 功能 和 高 科技 的 体现 。 

4 凉爽 感 的 商业 广告 设计 主要 是 通过 纯净 的 颜色 来 呈现 一 种 清凉 、 舒 心 的 
感觉 。 

4 美味 感 的 商业 广告 设计 一 般 通 过 食品 的 色泽 和 样式 传递 给 受众 一 种 非常 
诱 人 的 感觉 。 

4 热情 感 的 商业 广 告 设计 主要 是 通过 鲜明 的 色彩 和 流畅 的 线条 来 感染 受众 。 
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安全 是 人 类 自我 保护 的 本 能 ， 人 们 在 购买 商品 时 ， 安 全 感 是 最 基本 的 购买 条 件 。 


因此 ， 在 商业 广告 设计 中 ， 


展现 商品 功能 性 的 同时 还 要 突出 商品 的 安全 性 ， 增 强 消费 


者 对 产品 的 信任 ， 才 能 促进 消费 者 购买 。 
在 人 们 首次 接触 某 商 品 时 ， 色 彩 就 会 起 到 先 声 夺 人 的 作用 ， 色 彩 的 准确 运用 可 使 
消费 者 的 心理 在 第 一 时 间 与 商品 质量 产生 共鸣 ， 使 消费 者 产生 想 进一步 了 解 商品 的 欲 


望 ， 进 而 对 其 产生 信任 感 并 购买 此 商品 。 如 有 安抚 作用 ， 让 人 一 看 到 就 能 放松 心情 的 


蓝 色 ; 或 代表 健康 、 环 保 、 


舒适 ， 具 有 新 生 之 感 的 绿色 ， 或 简单 、 踏 实 、 真 实 、 朴 素 


的 灰色 等 色彩 , 在 营造 画面 相应 的 气氛 时 , 还 可 以 为 广告 画面 及 商品 本 身 增加 安全 感 。 


6.1.1 安全 风格 的 广告 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 展示 尼桑 汽车 有 6 个 安全 气 圳 的 创意 广告 ， 画 面 中 的 人 物 为 


瓷器 做 成 的 ， 突 出 了 “人 是 脆弱 的 ”这 一 主题 ， 进 而 通过 “脆弱 的 人 ”从 侧面 展现 产 
品 的 安全 性 ， 引 起 受众 的 共鸣 。 


色彩 点 评 : 该 作品 以 蓝 黑 色 为 背景 色 ， 画 
面 主体 以 带 有 蓝 色 花 纹 的 白色 为 主 ， 给 人 一 种 
稳定 、 安 全 的 感受 。 

多 产品 的 标识 位 于 版 面 右上 角 ， 以 红色 为 
背景 ， 与 人 物 的 蓝 色 花纹 形成 鲜明 对 比 ， 可 使 
不 把 。 

纵 创意 新 奇 ， 给 人 警示 的 同时 ， 宣 传 了 5 
品 安全 的 特性 。 

侈 人 物 形象 逼真 ， 背 景色 彩 深 疼 ， 增 强 了 
画面 的 立体 空间 感 。 

RGB=19.15.41 CMYK=8.6.3.0 
国 国 RGB-35.79.120 CMYK=91.73.40.3 


RGB=227,229.218 CMYK=14.9.16.0 
国 国 RGB=199.24.54 CMYK=28.99,79.0 


由 


5 
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这 是 一 款 安全 门 的 创意 广告 ， 画 面 中 这 是 一 款 化 工业 安全 手套 的 广告 ， 画 
以 低 纯度 的 绿色 为 背景 色 ， 运 用 线性 人 物 ” 面 以 低 纯度 的 蓝 色 作 为 背景 颜色 ， 并 将 卡 
形象 的 表情 与 工具 的 趣味 结合 ， 间 接地 表 ” 通 形 象 画 在 手臂 上 使 其 与 手掌 相连 接 ， 巧 
达 了 该 产品 “ 比 以 往 任何 时 候 都 更 安全 ” ” 妙 地 形成 了 视觉 错位 感 ,进而 给 人 以 安全 、 


的 特点 。 安定 的 视觉 感受 。 

ER | | 

园 RGB=245.245.247 CMYK=5.4.2.0 RGB=187.205.217 CMYRK=31.15,12.0 

国 RGB=14.16.11 CMYK=88.82.88.73 转 RGB=85.120.148 CMYK=73.50.34.0 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 时 RGB=246.200.80 CMYK=8.27.74.0 

转 RGB=73.111.122 CMYK=77.54.49.2 转 RGB= 197.67.93 CMYK=29.82.52.0 


部 避 汪 省 下 平 涉 虽 个 上层 到 山 9 潞 
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囊 川 半 凌 花 卫 长 到 


6.1.2 安全 型 广告 设计 技巧 一 一 简洁 用 色 


在 安全 型 广告 中 ， 过 于 花哨 的 色彩 易 使 画面 产生 不 切实 际 的 视觉 感 ， 因 此 该 类 / 
告 通常 选用 简洁 的 配色 ， 营 造 干净 、 简 明 的 画面 氛围 ， 给 受众 传达 足够 安全 的 信息 。 
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这 是 一 则 本 田 安全 帽 头盔 的 创意 广告 ， 画 面 中 这 是 一 款 三 萎 汽 车 “膝盖 安全 气囊 ”的 创意 广 
以 蓝 色 为 主 色调 ， 且 灵活 运用 不 同 的 明度 营造 了 画 。 告 。 画 面 以 明度 较 高 的 灰白 色 为 背景 色 ， 整体 色 调 
面 的 层次 感 , 简洁 的 用 色 , 使 画面 形成 了 干净 稳定 、 和谐、 统一 ， 给 人 以 安宁 、 踏 实 之 感 ， 可 以 增强 受 
安全 的 视觉 特征 。 众 对 产品 的 信任 感 。 


6.1.3 配色 方案 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


信人 AAA66ENAAAAAAAA 
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安全 型 商业 广告 设计 赏析 


商业 广告 中 的 清新 感 主要 表现 在 商品 的 风格 定位 以 及 画面 中 对 色彩 明暗 、 色 相 、 
饱和 度 的 掌握 。 而 清新 风格 的 广告 画面 通常 运用 低 纯 度 、 高 明度 的 色彩 基调 来 营造 ， 
给 人 以 舒心 、 淡 雅 的 视觉 感受 。 同 时 ， 不 落 俗套 的 创意 点 与 灵活 巧妙 的 色彩 关系 ， 也 
是 提升 请 新 感 的 主要 手段 ， 不 仅 可 以 升华 画面 视觉 效果 ， 还 可 以 给 人 留 下 深刻 的 视觉 
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6.2.1 清新 风格 的 商业 广告 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 吸 尘 器 的 广告 ， 将 远 处 的 项 链 吸 起 来 ， 通 过 夸张 的 创意 点 展 


现 了 产品 吸力 强 ， 且 清洁 极致 的 特点 。 


色彩 点 评 : 画面 以 低 纯度 的 暖色 为 主 
色调 ， 且 整体 色彩 和 谐 、 舒 缓 ， 给 人 一 种 
温暖 、 清 新 的 视觉 感受 。 

多 画面 中 的 项 链 有 硅 大 化 效果 ， 与 
人 物 形象 的 大 小 形成 了 鲜明 的 对 比 ， 具 有 
较 强 的 空间 感 与 视觉 冲击 力 。 

侈 画面 下 方 红色 色 条 的 置 人 非常 鲜 
明 , 与 产品 颜色 相 呼 应 , 突出 了 品牌 标识 ， 
给 受众 留 下 了 深刻 印象 。 

多 从 版 式 的 角度 来 看 ， 满 版 型 的 构 
图 形式 给 人 一 种 大 方 舒展 的 感受 。 

RGB=230.224.226 CMYK=12.13.9.0 
RGB=170.210.222 CMYK=38.9.13.0 


RGB=212,227,234 CMYK=21,7.8,0 
RGB=225.23.23 CMYK=13.97.98.0 
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这 是 一 款 美容 护肤 品 的 创意 广告 ， 以 


亮 灰 色 为 背景 色 ， 黄 色 为 主体 色 ， 整 体 色 这 是 一 款 非 酒精 性 饮料 的 创意 广告 ， 
调 明 快 、 简 洁 ， 给 人 一 种 和 舒适、 轻快 的 视 ” 画面 整体 以 柠檬 黄 为 主 ， 与 商品 口味 相 呼 
觉 感受 。 应 清新、 自然 。 

RGB=243.243.241 CMYK=6.4.6.0 国 RGB=214.223.34 CMYK=26.5.89.0 
国 RGB-255.207.105 CMYK=2.25.64.0 国 RGB=167.199.40 CMYK=44.9.93.0 
国 RGB-229.30.37 CMYK=11.96.88.0 国 RGB=73.76.81 CMYK=76.68.61.21 


国 RGB=79.100.41 CMYK=74.53.100.17 RGB=255.255,255 CMYK=0.0.0.0 
© 


: 清新 风格 的 广告 设计 技巧 一 一 色调 明快 


色调 明快 即 明朗 、 快 活 的 色彩 基调 ， 因 此 在 清新 风格 的 广告 设计 作品 中 ， 应 注重 


对 色调 明度 与 纯度 的 把 控 ， 通 过 和 谐 、 明 快 的 配色 使 画面 呈现 更 为 清 碍 的 视觉 美感 ， 
可 以 提升 广告 画面 的 吸引 力 。 


* 


加 


这 是 一 款 矿泉 水 的 广告 , 画面 以 蓝 色 为 主 色调 ， 这 是 一 款 矿泉 水 的 广告 ， 画 面 以 大 自然 的 清新 
西瓜 的 清凉 感 与 中 轴 位 置 的 波光 效果 相辅相成 ， 使 。 绿色 为 主 色 调 ， 给 人 一 种 浑然 天 成 的 清爽 感 。 
画面 获得 了 清 透 至 极 的 视觉 效果 ， 突 出 了 产品 的 特 


点 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 
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清新 风格 的 广告 设计 赏析 
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现在 ,环保 的 观念 早已 深入 人 心 ， 而 广告 设计 是 
为 了 取得 很 好 的 宣传 效果 ， 设 计 师 通常 会 在 画面 


宣传 环保 知识 的 主要 途径 之 一 ， 


深远 又 不 失 趣 味 感 。 


每 当 我 们 提 到 “环保 ”一 词 ， 首 先 想 到 的 就 是 


中 融入 更 多 的 创意 元 素 ， 使 画面 意义 


绿色 ， 绿 色 是 大 自 


然 的 颜色 ， 是 环 


保 风 格 的 代表 色 ， 具 有 天 然 、 自 然 的 视觉 感 ; 其 次 为 蓝 色 ， 蓝 色 是 水 的 代表 色 ， 象 征 


着 清爽、 干净 ， 


此 外 ， 和 白色 、 米 色 等 自然 色彩 都 具有 干净 、 环 保 的 视觉 特征 。 


[天 天 大 臣 ” 环保 风格 的 广告 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 环保 主题 的 创意 广告 ， 画 面 将 各 种 汽车 的 元 素 与 树叶 整合 在 
同一 画面 ， 点 明了 环保 的 主题 ， 加 深 了 受众 对 环境 保护 的 理解 。 
属 | 色彩 点 评 : 画面 采用 叶子 的 绿色 作为 主 色 
调 ， 整 体 给 人 一 种 请 新、 环保 的 感受 。 

多 作品 用 叶子 和 汽车 来 传递 环保 的 理念 ， 
让 受众 产生 共鸣 。 

背景 采用 颜色 的 渐变 ， 增 强 了 画面 的 层 
次 感 ， 让 画面 整体 看 上 去 更 生动 、 自 然 。 

物 广告 创意 的 主题 是 “每 一 片 树叶 都 吸 
收 二 氧化 碳 ”， 画 面 与 主题 相互 呼应 , 引 人 
国 国 RGB=157.184.29 CMYK=48.17.98.0 
属国 RGB=189.195.11 CMYK=36.17.96.0 


RGB=243.248.226 CMYK=8.1.16.0 
RGB=181.185.168 CMYK=35.24.35.0 


小 习 沽 落 号 半 泪 叭 汪 持 到 贡 9 汕 


TE- 


森林 环境 保护 的 创意 广告 ， 
这 是 一 款 海洋 环境 保护 的 创意 广告 ， ”广告 的 主题 是 “在 一 切 不 算 太 晚 之 前 ， 做 

广告 的 主题 是 “污染 环境 的 同时 也 是 等 于 ” 些 什 么 ”。 画 面 中 大 面积 应 用 绿色 ， 给 受 

自杀 ”， 蓝 色 为 广告 的 主体 色 , 给 人 一 种 ” 众 传递 一 种 要 重视 环保 的 信息 ， 创 意 新 颖 


n 


纯朴 、 自 然 的 感受 。 独特 ， 使 人 和 警醒。 

国 RGB=98.115.125 CMYK=70.53.46.1 园 RGB=109.143.56 CMYK=65.36.96.0 
RGB=196.211.218 CMYK=28.13.13.0 转 RGB=63.99.53 CMYK=79.53.95.17 

国 RGB=0.4.3 CMYK=92.87.88.79 RGB=190.208.212 CMYK=30.13.16.0 


转 RGB=104.140.140 CMYK=65.39.44.0 转 RGB=156.116.46 CMYK=47.58.95.3 上 AN 
园 RGB=69.173.228 CMYK=60.20.5.0 (一 
\ 
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6.3.2 环保 风格 的 广告 设计 技巧 一 -适当 降低 颜色 的 纯度 


在 环保 风格 的 广告 设计 中 ， 过 于 鲜艳 的 颜色 往往 显得 太 刺眼 ， 让 人 无 法 接受 ， 
此 应 适当 降低 颜色 的 纯度 , 不 让 画面 整体 看 上 去 过 于 鲜艳 或 者 生硬 。 降低 颜色 的 纯度 ， 
让 色彩 偏 暗 ， 能 给 人 一 种 自然 、 质 朴 的 感受 。 


oo 


1Scream 


这 是 一 款 环保 的 广告 创意 ， 画 面 表达 的 是 全 球 这 是 一 款 关 于 全 球 变 暖 的 创意 广告 ， 画 面 中 应 
变 暖 的 主题 ， 地 球 像 冰 激 凌 一 样 融化 了 ， 创 意 十 足 ， ”用 低 纯度 的 蓝 色 和 绿色 ， 非 常 贴近 主题 。 
在 颜色 方面 ， 采 用 低 纯度 的 配色 ,给 人 一 种 质朴 、 
暗淡 的 感受 ， 引 人 深思 。 


串 州 幸 疯 下 个 攻 吉 


四 色 配色 


科技 类 产品 在 生活 中 的 应 用 十 分 广泛 ， 如 家 用 电器 、 办 公用 具 、 数 码 产 品 、 手 机 、 
音响 、 汽 车 等 。 

在 生活 中 ， 科 技 类 的 广告 辨识 度 非常 高 ， 广 告 设计 通常 采用 产品 展示 、 品 牌 标识 
和 文案 展现 品牌 形象 。 在 颜色 方面 ， 科 技 类 的 产品 广告 通常 采用 给 人 科技 感 的 蓝 色 ， 
蓝 色 可 以 给 人 一 种 理性 、 稳 定 、 真 实 的 感受 。 
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这 是 一 款 耳 机 的 广告 ， 画 面 以 蓝 色 和 
白色 为 主 ,给 人 一 种 干净 、 上 明亮 的 印象 ， 
广告 创意 将 耳机 拟人 化 ， 给 人 一 种 耳机 在 


唱歌 的 感受 。 


RGB=187.209.220 CMYK=31,13,12.0 
RGB=239.240.244 CMYK=8.6.3.0 

转 RGB=0.1.0 CMYK=93.88.89.80 

转 RGB=4.76.160 CMYK=95.76.9.0 


6.4.1 科技 型 的 广告 设计 


设计 理念 : 冷静 的 面孔 和 充满 未 来 感 的 
耳机 配件 , 给 整个 封面 增添 了 不 少 大 牌 气息 。 
色彩 点 评 : 作品 用 色 简洁 ， 蓝 色 纯 度 较 
高 ， 合 理 突出 ， 给 人 一 种 时 尚 、 前 卫 、 科 技 
铂 黄色 的 背景 色 与 粉色 ， 让 画面 更 柔 
和 、 优 美 。 
匆 满 版 型 的 构图 方式 可 以 更 加 吸引 公 
众 的 眼球 。 
匆 规整 的 文字 排版 使 版 面 更 简洁 生动 。 
RGB=246.192.210 CMYK=3.34.6.0 
国 RGB-244.226.160 CMYK=8.13.44.0 


国 国 RGB=29.64.147 CMYK=95.84.13.0 
RGB=175.136.12 CMYK=38.51,48.0 


这 是 一 款 家 庭 影院 的 创意 广告 ， 深 浅 
不 一 的 蓝 色 增 强 了 画面 的 空间 感 ， 同 时 又 


使 画面 科技 感 十 足 。 


转 RGB=21.64.96 CMYK=95.79.50.15 
转 RGB=66.110.145 CMYK=79.55.33.0 
国 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


6.4.2 科技 型 广告 的 设计 技巧 一 一 丰富 用 色 的 层次 感 


在 科技 型 的 广告 设计 中 ， 可 以 采用 丰富 的 色彩 来 展现 产品 的 科技 性 ， 增 添 画面 的 


py 
~ 层次 感 、 空 间 感 和 美感 。 


不 同 于 以 往 的 商业 广告 ， 本 作品 通过 丰富 的 用 
色 ， 增 添 了 画面 的 层次 感 ， 让 画面 更 加 生动 有 趣 。 


=" Oc, 上 
Vs 

此 作品 同样 优秀 ， 但 在 用 色 方面 稍 显 呆板 、 单 
一 ， 如 果 给 背景 以 颜色 过 渡 ， 将 使 画面 更 有 空间 感 
和 层次 感 。 


阔 到 涨 落 避 半 济 只 汪 上 后 到 册 9 溃 


凉爽 型 
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在 现实 生活 中 , 凉 碍 型 的 广告 设计 多 用 于 碳酸 饮料 、 冰 激 凌 、 男 士 护肤 品 、 更 口 糖 、 
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冰箱 、 空 调 等 产品 中 。 


: eVian 


PA a PRING WATER 


的 广告 设计 主要 是 想 给 受众 造成 清凉 舒 爽 的 视觉 印象 ， 让 消费 者 看 到 广告 
设计 就 有 一 种 凉意 来 袭 的 感受 ， 以 此 来 促进 消费 者 购买 。 
告 设 计 大 多 以 清凉 色彩 、 冰 更 的 元 素 与 产品 相互 结合 ， 向 受众 展现 出 
与 此 同时 , 也 应 该 使 画面 看 起 来 动感 十 足 , 使 广告 设计 与 产品 更 加 贴切 ， 
展现 产品 的 特点 。 


6.5.1 凉爽 风格 的 广告 设计 

设计 理念 : 这 是 一 款 薄荷 口香糖 的 创意 广告 ， 广 告 的 主题 是 “牙齿 冷冻 室 ”。 
面 中 呈现 出 冰天雪地 的 景象 ， 让 人 看 上 去 就 很 凉 坦 。 

色彩 点 评 : 以 深浅 不 一 的 蓝 色 和 白色 为 
主 色 调 ， 给 人 一 种 清爽 、 寒 冷 的 感觉 。 

人 铂 这 款 薄荷 糖 的 广告 没有 直接 将 薄荷 
展现 出 来 ， 而 是 通过 展现 吃 过 薄荷 糖 后 口 
腔 内 的 情形 来 形容 产品 带 给 消费 者 的 感受 。 

鲍 牙齿 上 结 冰 的 设计 使 画面 看 上 去 更 
加 真实 。 

人 乡 画面 中 心 黄色 的 点 级 让 画面 看 上 去 
不 至 于 太 单 调 ， 为 画面 增添 了 活力 。 


RGB=103,159.182 CMYK=63.29.25.0 

国 国 RGB=10.25.32 CMYK=93.84.74.63 
RGB=208,213,216 CMYK=22,14.13.0 

OM RGB=213,180,25 CMYK=24.31.92.0 


小 妇 沽 落 骂 半 泪 只 隔 持 到 册 9 潍 
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这 是 一 款 汽车 的 广告 ， 画 面 中 呈现 出 这 是 一 款 雪 地 运动 服 的 广告 ， 画 面 中 
了 汽车 在 大 雪中飞 驰 的 场面 ， 在 突出 了 产 人 物 钻 进 寒 冰 里 ， 广 告 创 意 将 人 物 与 冰 的 
品 特性 的 同时 也 给 人 一 种 凉爽 、 刺 激 的 视 “元素 相互 结合 ， 让 人 看 上 去 就 有 冰凉 、 寒 


觉 感受 。 冷 的 视觉 感受 。 

转 RGB=163.173.185 CMYK=42.29.22.0 RGB=155.184.224 CMYK=44.23.4.0 

转 RGB=42.55.72 CMYK=87.78.60.32 转 RGB=22.36.63 CMYK=35.27.29.0 
RGB=230,230,230 CMYK=12,9.9.0 RGB=255,255.255 CMYK=0.0.0.0 

转 RGB=209.43.65 CMYK=22.94.70.0 转 RGB=209.43.65 CMYK=22.94.70.0 
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如 果 在 广告 设计 中 ， 色 调 过 于 统一 ， 会 使 受众 很 难 分 清 主 次 ， 不 能 将 产品 更 好 地 


展示 在 受众 的 眼前 ,为 画面 添加 点 睛 色 , 将 产品 凸显 出 来 的 同时 , 也 能 使 画 


面 更 加 生 


动 、 


有 活力 。 


运用 对 比 色 ， 对 产品 进行 了 很 好 的 烘托 。 蓝 色 这 则 广告 中 加 入 了 黄色 、 绿 色 ， 画 面 风格 既 统 


凉爽 、 舒 适 ， 橙 色 醒目 抢眼 。 一 ， 又 凉爽 诱 人 。 
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6.5.4 凉爽 风格 的 广告 设计 赏析 


色彩 在 商业 广告 中 ， 尤 其 是 在 美味 的 食品 类 广告 设计 中 ， 能 够 起 到 引导 的 作 
通过 颜色 和 产品 的 结合 来 展现 产品 的 口味 ， 例 如 黄色 可 以 代表 香 砍 味 、 生机 味 、 

菠 葛 味 ， 红 色 可 以 代表 草莓 味 、 番 茄 味 、 山 楂 味 ， 紫 色 可 以 代表 蓝莓 味 、 葡 萄 味 、 香 
苹 味 , 白色 可 以 代表 奶 香味 、 酸 奶 味 。 不 同类 型 、 不 同 口味 的 产品 搭配 上 合适 的 颜色 ， 


会 更 容易 引发 消费 者 的 购买 铭 ， 促 进 消费 。 


食品 类 广告 设计 重 在 突出 产品 的 美味 ， 可 以 采用 鲜艳 、 丰 富 的 配色 展示 产品 的 
味 和 特色 ， 以 此 引起 消费 者 购买 的 欲望 ， 刺 激 消费 者 消费 。 


“于 
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6.6.1 美味 风格 的 广告 设计 


设计 理念 : 将 橙子 与 棒 棒 糖 的 元 素 相互 结合 ， 突 出 了 产品 的 口味 ， 展 现 出 产品 材 
料 的 纯 天然 ， 广 告 创 意 十 分 新 颖 。 


色彩 点 评 : 画面 以 栖 色 为 主 色调 ， 给 人 一 种 
新 鲜 诱 人 的 视觉 感受 。 

伍 以 橙色 调 为 主 的 画面 与 产品 的 口味 相互 
呼应 ， 整 体 和 谐 而 又 统一 。 

鲍 背景 的 渐变 色 既 让 画面 整体 看 上 去 不 至 
于 太 单一 ， 也 增强 了 画面 的 空间 感 。 

锥 重心 型 的 版 式 设计 可 以 将 受众 的 眼光 都 
集中 在 产品 身上 ， 更 吸引 受众 的 眼球 。 


国 国 RGB=205.128.40 CMYK=25.58.91.0 
OM RGB=237.170,30 CMYK=11.41.89.0 
国 国 RGB=221.98.41 CMYK=16.74.88.0 
国 国 RGB=177.35.49 CMYK=38.98.87.3 


这 是 一 款 汉 堡 的 创意 广告 ， 画 面 中 以 


渐变 的 蓝 色 为 背景 , 增强 了 画面 的 空间 感 ， 这 是 一 款 猪肉 的 食品 类 创意 广告 ， 将 

同时 ， 将 食物 拟人 化 ， 展 现 出 食品 的 食材 ”产品 展示 出 来 ， 使 受众 一 目 了 然 ， 通 过 诱 

和 食品 诱 人 的 效果 。 人 的 产品 展示 来 吸引 消费 者 的 眼光 。 

国 RGB=112.158.194 CMYK=61.32.17.0 RGB=238.204.176 CMYK=9.25.31.0 
RGB=251.229.156 CMYK=5.13.46.0 国 RGB=117.50.34 CMYK=52.86.94.30 

国 RGB=-245.169.73 CMYK=12.92.73.0 国 RGB-100.155.64 CMYK=67.27.92.0 

国 RGB=173.45.1 CMYK=6.43.74.0 国 RGB=237.97.38 CMYK=0.0.0.0 

国 RGB=81.110.0 CMYK=74.49.100.11 丽 RGB-220.197.130 CMYK=19.27.55.0 


| 


6.6.2 美味 风格 的 广告 设计 技巧 一 一 提高 颜色 纯度 更 美味 


在 美味 风格 的 广告 设计 中 ， 可 以 适当 提高 颜 
吸引 人 ， 提 高 消费 者 的 购买 欲望 。 


色 的 纯度 ， 使 画 


再 更 有 感染 力 ， 更 加 


这 是 一 款 麦 当 劳 的 创意 广告 ， 画 面 中 利用 高 纯 这 是 一 款 番 茄 桨 的 广告 设计 ， 高 纯度 的 产品 和 
度 的 红色 为 背景 颜色 ， 再 配 上 苗条 和 番茄 桨 的 产品 。 背景 颜色 使 整个 画面 看 上 去 十 分 诱 人 ， 将 产品 的 瓶 


展示 ， 勾 起 受众 的 食欲 ， 感 染 力 极 强 。 


印象 深刻 。 


| 


身 设 计 成 由 一 块 一 块 番茄 组 成 ， 创 意 十 足 ， 使 受众 


淖 吧 涨 藻 恒 半 湾 只 汪 持 到 翰 9 游 


热情 指 的 是 可 
告 设计 感染 力 极 强 
纯度 相对 较 高 
不 可 缺少 的 颜色 ， 
众 传达 一 种 活力 、 


舒适 


运动 健身 类 、 服 装 首饰 


的 感觉 。 在 广告 设计 中 ， 热 情 类 广告 主要 应 
类 等 多 种 常见 的 类 别 ， 不 同 的 产品 要 通过 不 
绞 强 的 广告 设计 来 增强 品牌 的 认 知 度 。 


证 二 

> 50U 
DAS VIDA 
AALVALADE 


头 展现 出 来 的 热烈 或 者 积极 的 情感 ， 在 商业 广告 中 ， 热 情 风格 的 广 
， 具 有 很 强 的 传播 效果 。 

的 红色 、 检 色 、 黄 色 等 比较 鲜艳 、 显 眼 的 颜色 是 热情 类 广告 设计 中 
再 加 上 适当 的 元 素 相互 搭配 ， 使 画面 呈现 出 一 种 热情 的 氛围 ， 给 受 


月 于 食品 饮料 类 、 


同 的 元 素 


来 


展现 热 


檬 黄 


EfE、 个 性 张扬 、 自 由 的 


色彩 点 评 : 画面 的 明度 、 纯 度 都 较 高 ， 
为 主 色 ,给 人 青春 、 活 力 、 张 扬 、 激 情 的 感受 。 
多 以 绿色 点 级 ,给 画面 增添 了 自然 的 气息 ， 


使 画 


增加 


HEALTH 
IN EVERY 


面 更 具 生命 力 。 
全 瓶子 位 于 画面 的 中 轴线 上 ,给 人 以 平衡 、 
的 感受 。 
乡 右 下 角 的 文字 采用 橙色 底 反 白 的 方法 ， 
了 它 的 可 读 性 。 


于 RGB=250.217.16 CMYK=8.17.88.0 
故国 RGB=240.165.0 CMYK=9.44.93.0 
古国 RGB=251.114.6 CMYK=0.68.92.0 
国 国 RGB=74.129.36 CMYK=76.40.100.2 


这 是 一 款 冰箱 的 广告 创意 ， 产 品 的 特 
点 是 将 冰箱 与 咖啡 、 饮 水 机 相互 结合 ， 所 
以 画面 将 冰 与 火 相 互 结 合 ， 给 人 一 种 活力 
四 射 、 热 情 洋 溢 的 感受 。 
国 RGB=63.106.141 CMYK=80.58.34.0 
国 RGB=155.166.168 CMYK=45.31.31.0 
国 RGB=235.98.43 CMYK=9.75.84.0 


四 RGB=254.235.97 CMYK=6.8.69.0 
团 RGB=169.152.136 CMYK=40.41.45.0 


这 是 一 款 暮 片 的 广告 ， 画 面 表明 产品 
的 食材 和 口味 。 果 酱 的 设计 表达 出 一 种 向 
下 流 消 并 且 四 处 飞溅 的 感觉 ， 使 画面 动感 
十 足 ， 给 人 一 种 热情 、 有 活力 的 感觉 。 


转 RGB=4.2.3 CMYK=91.88.87.79 

几 RGB=220.184.96 CMYK=19.31.68.0 
转 RGB=132.32.17 CMYK=49.96.100.24 
加 RGB=246.210.4 CMYK=10.20.89.0 
转 RGB=33.123.62 CMYK=84.41.97.3 


如 如 汪 省 要 平 涉 虽 个 尾 副 册 9 汕 


9 


Nt 
bp 
ba 


6.7.2 热情 风格 的 


太 过 于 丰富 的 色彩 不 易 突 出 画面 的 重点 ， 在 商业 广告 设计 当中 ， 应 该 注意 颜色 的 
统一 , 相同 色 系 的 颜色 搭配 可 让 画面 看 上 去 不 会 过 于 凌乱 、 花 哨 , 整体 感觉 和 谐 统一 。 


未 器 重 半 小 塘 J 


商 

业 

千 

设 

计 版 面 也 很 简洁 ， 不 过 颜色 过 于 丰富 ， 会 让 人 找 作品 整体 用 色 简 洁 ， 有 重点 ， 有 突出 ， 使 产品 
不 到 重点 ， 很 容易 被 其 他 颜色 所 吸引 。 得 到 很 好 的 推广 宣传 。 

6.7.3 配色 方案 
双色 配色 三 色 配色 四 色 配 色 


mm mm 


6.7.4 热情 风格 广告 设计 赏析 


高 端的 产品 相对 于 同类 品牌 ， 具 有 较 高 的 价值 、 品 质 和 价格 ， 它 的 流通 意义 在 于 


展现 消费 者 的 价值 和 地 位 ， 其 广告 设计 也 具有 相同 的 特性 ， 一 般 应 用 在 珠宝 、 香 水 、 


手表 、 服装、 饰品 、 箱 包 等 不 同 种 类 奢侈 品 的 广告 设计 当中 , 在 视觉 上 给 人 一 种 高 端 、 
大 气 、 精 美 、 前 卫 、 时 尚 的 感受 ， 从 产品 到 广告 设计 都 非常 注重 满足 消费 者 对 高 端 品 


质 的 追求 ， 从 而 吸引 消费 者 ， 增 强 消 费 者 购买 的 欲望 。 
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串 州 幸 讽 呆 个 攻 吉 


6.8.1 高 端 风格 的 广告 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 手 提包 的 广告 ， 
各 


办 
到 
轩 
Ey 
E 
导 


SWEET NAQATES 


这 是 一 款 轩尼诗 的 广告 设计 ， 以 黑色 
为 背景 ， 可 以 更 好 地 衬托 其 他 色彩 ， 每 一 


产品 的 特点 是 色彩 方面 ， 打 破 常规 ， 将 手提 
5 栖 色 的 渐变 色 ， 新 颖 独特 ， 使 人 印象 深刻 。 
色彩 点 评 : 将 背景 颜色 设置 成 黄色 ， 与 


手提 包 的 颜色 相互 搭配 , 画面 整体 和 谐 统一 ， 
相辅相成 ， 给 人 一 种 明快 、 时 尚 、 高 端的 
多 在 人 物 的 造型 方面 ,干练 清 严 的 短 
发 凸显 出 产品 的 特点 。 
优 背景 颜色 虽然 没有 大 面积 采 
黄色 本 身 显眼 明亮 ， 引 人 注意 ， 
光 集 中 在 一 起 。 
人 勿 色泽 搭配 动感 十 足 ， 明 亮 显眼 ， 使 
人 眼前 一 亮 。 
MM RGB=244,236,89 CMYK=12,5,72,0 
本 RGB=29.33.45 CMYK=88.84.68.53 


国 国 RGB=211.83.46 CMYK=21.80.87.0 
RGB=239.244.238 CMYK=9.3.9.0 


旦 


这 是 一 款 珠宝 的 广告 ， 


选择 蓝 色 为 画 


种 色彩 都 代表 着 轩尼诗 给 人 的 不 同体 验 ， ” 面 的 主 色调 ， 与 蓝宝石 相互 呼应 。 超 模 与 
浓郁 的 色彩 来 展现 产品 的 特性 ， 画 面 整 ”蓝宝石 相辅相成 ， 给 人 一 种 高 贵 、 优 雅 的 


体 给 人 一 种 华丽 、 神 秘 、 高 端的 感受 。 


转 RGB=0.0.0 CMYK=93.98.89.80 

转 RGB=217.64.46 CMYK=18.88.85.0 
转 RGB=158.103.171 CMYK=48.68.5.0 
RGB=255.255,.255 CMYK=0.0.0.0 
转 RGB=0.142.139 CMYK=81.31.50.0 


感受 。 


国 RGB=16.20.55 CMYK=99.100.61.45 
RGB=220.185.183 CMYK=17.32.23.0 
国 RGB=41.38.119 CMYK=98.100.32.1 
国 RGB=39.30.61 CMYK=90.96.58.40 
国 RGB=77.4.50 CMYK=69.100.63.43 


6.8.2 高 端 风格 的 广告 设计 技巧 一 一 活跃 画面 气氛 

通常 情况 下 ， 高 端 风 格 的 广告 设计 往往 以 低沉 深 色 为 主 ， 难 免 给 人 一 种 忧郁 、 芥 
暗 的 感觉 ,如果 在 设计 当中 添加 一 些 生动 、 活 泌 的 闫 色 , 可 使 画面 整体 感觉 生动 有 趣 ， 
给 人 留 下 更 深 的 印象 。 


SEsAnET I 和 OW 
E \ 


图 片 修改 之 前 ， 画 面 整体 以 黑白 灰 为 主 ， 虽 然 图 片 修改 之 后 ， 为 画面 增添 了 一 些 年 轻 活泼 的 
高 端 时 尚 ， 但 是 颜色 太 过 单一 ， 有 些 沉闷 。 色彩 , 使 画面 整体 在 高 端 时 尚 的 基础 上 散发 出 生动 、 
活泼 、 动 感 的 气息 。 


四 色 配 色 


6.8.4 高 端 风格 的 广告 设计 赏析 
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朴实 风格 的 广告 设计 通常 采用 米色 、 棕 色 、 灰 色 、 沙 茶色 、 麦 色 等 纯度 较 低 的 颜 
色 来 展现 ， 表 达 出 一 种 踏实 、 简 单 、 淳 朴 、 真 实 、 自 然 的 设计 理念 ， 画 面 简单 干净 ， 
给 人 一 种 温馨 、 舒 适 的 视觉 感受 。 


SECURITY 


朴实 风格 的 广告 设计 适合 于 表达 纯 天 然 、 无 伤害 的 产品 ,例如 食品 、 家 具 、 服 装 、 
床上 用 品 等 ， 以 健康 、 自 然 、 纯 朴 为 主要 风格 的 产品 当中 。 


朴实 风格 的 广告 


作品 以 细 沙 为 背景 ,色调 温馨 柔和 ， 
给 人 和 舒适、 柔软 的 感受 。 点 级 以 五 颜 六 色 
的 气球 ， 让 画面 更 加 活 泌 有 趣 。 


RGB=235,229.217 CMYK=10.11.16.0 
加 RGB=176.186.188 CMYK=36.23.24.0 
转 RGB=106.89.73 CMYK=63.64.71.17 
转 RGB=209.87.80 CMYK=22.79.64.0 
园 RGB=242.124.40 CMYK=5.64.86.0 


证 


设计 理念 : 作品 以 小 女孩 为 视觉 重心 ， 
通过 倒影 映衬 出 地 板 的 整洁 干净 。 

色彩 点 评 : 画面 整体 色调 柔和 ， 纯 度 较 
低 。 沙 茶色 的 地 板 ,给 人 温馨 、 和 舒适 、 整 洁 、 
干净 的 视觉 感受 。 

例 用 孩子 来 做 广告 ,使 画面 更 加 生动 、 
有 趣 、 温 馨 。 

鲍 产品 用 色 鲜明 ， 在 画面 中 辨识 度 


多 夸张 的 画面 效果 ， 和 夸大 了 产品 的 功 
效 ， 令 人 捧腹 而 又 印象 深刻 。 
RGB=214.196.173 CMYK=20.24.32.0 
属国 RGB=199.155.101 CMYK=28.43.64.0 
WM RGB=128.68.35 CMYK=51.78.98.22 
国 国 RGB-38.24.23 CMYK=77.83.81.66 


作品 造型 生动 可 爱 ， 以 小 麦 色 为 主 色 
调 , 给 人 更 真实 、 自 然 、 干净、 环保 的 感 
受 。 绿色、 黄色 的 点 缀 使 画面 更 富生 机 。 


RGB=247.235.216 CMYK=S.10.17.0 
RGB=223.195.147 CMYK=17.26.46.0 
转 RGB=170.111.41 CMYK=41.63.96.2 
国 RGB=212.113.47 CMYK=21.67.86.0 
国 RGB=136.166.48 CMYK=55.25.96.0 


网 如 厌 省 要 于 涉 虽 个 发 到 需 9 浪 
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串 州 平 坑 厅 个 长 可 


朴实 风格 的 广告 设计 技巧 一 一 画面 要 有 深 色 颜 色 


朴实 风格 的 广告 设计 不 是 只 运用 一 些 较 浅 的 颜色 相互 搭配 ， 而 是 需要 深浅 相互 结 
合 ， 通 过 颜色 的 对 比 来 突出 产品 的 特点 、 特 色 。 


这 是 一 款 胃 药 的 广告 ， 广 告 的 主题 是 “不 要 让 这 是 一 款 巧克力 冰棒 的 广告 ， 画 面 中 将 冰棒 设 
气体 填 满 你 的 胃 ”。 将 牛 的 身体 设计 成 被 气体 充满 ，“ 计 成 向 上 喷发 ， 使 画面 整体 动感 十 足 ， 深 浅 颜色 的 
设计 感 极 强 ， 浅 色 的 背景 配 上 深 色 的 牛 ， 突 出 了 牛 ”搭配 可 以 将 受众 的 眼球 集中 到 产品 身上 ， 引 起 消费 
的 形象 。 者 的 注意 。 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 
- 全 一 全 一 全 一 全 一 全 一 全 一 
AL NAA 


bp < 一 < 一 一 < 一 aa 
wo wo 


浪漫 风格 的 广告 设计 给 人 一 种 梦幻 的 感觉 ， 充 满 诗意 。 


一 说 起 浪漫 ， 人 们 首先 会 想到 紫色 ， 在 广告 设计 中 ， 紫 色 的 运用 会 使 画面 整体 给 
人 一 种 神秘 、 尊 贵 的 感觉 ， 深 浅 不 同 的 紫色 在 画面 之 中 呈现 出 的 感觉 是 不 一 样 的 : 淡 
紫色 会 给 人 带 来 一 种 清新、 纯洁 、 优 雅 、 梦 幻 、 温 婉 的 感觉 ; 深 紫 色 则 给 人 一 种 神秘 、 

除了 紫色 ,粉色 、 蓝 色 、 玫 瑰 红 等 颜色 也 会 给 受众 带 来 一 种 浪漫 的 视觉 感受 。 


可 


好 如 十 尖 要 平 涉 虽 个 层 副 贡 9 没 
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浪漫 风格 的 广告 设计 主要 针对 女性 使 用 的 商品 , 例如 香水 、 箱包、 化 妆 品 、 服 装 、 
首饰 以 及 一 些 常 见 的 生活 用 品 ， 所 以 ， 在 广告 设计 中 ， 要 结合 产品 的 属性 和 受众 人 群 
的 审美 来 设计 。 


~ JASMIN NOIR 
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串 州 幸 坑 末 个 攻击 


6.10.1 浪漫 风格 的 广告 设计 


设计 理念 : 这 是 一 款 香 水 的 广告 ， 用 柱子 花 与 服装 相 结合 ， 展 现 出 产品 的 属性 ， 
让 受众 一 目 了 然 。 


色彩 点 评 : 采用 粉色 为 主 


色调 ， 彰 显 出 女性 


的 特征 , 同时 也 给 人 一 种 浪漫 、 优 雅 的 视觉 感受 。 
多 深 色 的 背景 颜色 与 粉色 的 前 景 形成 了 鲜 


增强 了 整体 的 空间 感 。 


RGB=228.209.211 CMYK=13,2 
国 国 RGB=178.97.130 CMYK=38.72 
RGB=11.6.3 CMYK=89.89.88.7 


明 的 对 比 ， 可 以 为 前 景 作 更 好 的 衬托 。 
全 驹 起 的 粉色 裙子 为 画面 增添 了 动感 ， 也 


鲍 粉色 的 服装 配 上 粉色 的 产品 ， 画 面 整体 


1.13.0 
,33,0 
i 


RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 


CR 


ilera 


这 是 一 款 香水 的 广告 ， 深 粉色 飘舞 的 这 款 香 水 的 广告 设计 将 模特 的 身材 设 
彩 裙 使 画面 整体 优雅 、 大 气 又 不 失 活 力 ， ” 计 成 与 产品 的 瓶 身 一 相 


刚 柔 并 济 中 又 带 有 一 丝 不 器 的 别致 。 


国 RGB=170.38.111 CMYK=43.95.34.0 
RGB=190.162.203 CMYK=31.41.4.0 

转 RGB=20.2.26 CMYK=90.98.73.67 
RGB=244.239.246 CMYK=5.8.1.0 


纤细 修长 、 凹 凸 有 


致 ， 给 人 一 种 优雅 、 浪 漫 、 高 贵 的 印象 。 


RGB=209.198.178 CMYK=22.22.31.0 
国 RGB=200.166.157 CMYK=26.39.34.0 
国 RGB=81.59.46 CMYK=66.73.80.40 
国 RGB=137.44.73 CMYK=52.94.62.13 


6.10.2 浪漫 风格 的 广告 设计 技巧 一 一 流畅 的 线条 元 素 


浪漫 风格 的 广告 设计 加 上 线条 元 素 ， 使 整个 画面 显得 更 加 优雅 、 优 美 ， 彰 显 了 女 


性 的 特征 。 
/ 4 es 


上 RS 
Sm 人 
这 是 一 款 香 水 的 广告 ， 画 面 以 黑色 为 背景 ， 通 这 是 一 款 婚纱 的 广告 ， 采 用 和 白色 为 主 色调 ， 使 
过 瓶 身 与 发 型 的 线条 相 结 合 ， 烘 托 出 了 一 种 优雅 、 背景 与 婚纱 和 谐 统 一 ， 模 特 与 服装 的 搭配 ， 展 现 出 模 
浪漫 的 气氛 。 特 的 曲线 身材 ， 增 强 美感 的 同时 可 吸引 女性 消费 者 。 
6.10.3 配色 方案 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


小 习 尖 落 骂 半 注 哗 汪 上 后 到 贡 9 趴 


坚硬 


6.11 


坚硬 风格 的 广告 设计 针对 的 受众 大 多 数 为 男性 ,例如 电子 类 产品 、 食 品 饮料 类 产品 、 

烟 酒 类 产品 、 汽 车 类 产品 等 多 数 深 受 男性 喜爱 的 商品 , 所 以 针对 多 数 男性 的 审美 观点 ， 
告 设计 多 数 给 受众 传达 一 种 牢固 、 坚 定 、 坚 实 、 冰 冷 的 信息 。 

在 颜色 方面 ， 坚 硬 风格 的 广告 画面 整体 大 多 以 黑色 和 白色 为 主 ， 在 此 基础 上 ， 搭 
配 少 许 的 明度 较 低 的 红色 、 黄 色 、 蓝 色 、 绿 色 等 颜色 ,让 上 画面 看 上 去 不 至 于 太 过 单调 。 
黑色 , 会 给 人 一 种 沉静 、 深 人 突 的 感觉 灰色 , 会 给 人 一 种 稳重 、 沉着 的 感觉 ; 银色 ， 
可 以 给 人 一 种 金属 视 感 ; 白色 ， 可 以 给 人 一 种 干练 、 干 净 的 感觉 。 

广告 设计 通过 偏 冷 的 颜色 和 坚固 的 图 形 来 向 受众 传达 一 种 坚硬 的 视觉 感受 ， 彰 
出 产品 的 特性 和 品质 。 
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6.11.1 坚硬 风格 的 商业 广告 设 


设计 理念 : 采用 发 散 式 的 构图 方式 ， 以 
酒 瓶 为 中 心 ， 通 过 冰 块 大 小 、 形 状 的 变化 ， 
给 人 以 冰冷 、 坚 硬 的 感受 。 
色 EE 色调 ,， 配 以 黑白 色 ， 
通过 丰富 的 色彩 层次 变化 , 给 人 深沉 、 稳 重 、 
坚硬 、 冰 冷 、 魅 惑 、 神 秘 的 感受 。 

全 瓶 身 上 的 红色 , 让 画面 显得 更 加 神秘 、 
诱 人 。 

例 发 散 式 构图 ， 让 画面 层次 更 丰富 ， 并 


与 前 景 很 好 的 融合 。 
鲍 下 面 的 标题 文字 十 分 规整 ， 使 版 面 更 


加 简洁 。 

RGB=248,249,248 CMYR=3,2,3,0 
RGB=44.44.50 CMYK=82.78.69,48 
国 国 RGB=3.3.3 CMYK=92.87.88,79 
国 国 RGB=68.10.17 CMYK=62.97.90.59 


LINSTANT 


该 作品 以 金色 、 银 色 、 黑 色 为 主 色 ， CHANEL 

金色 、 银色 作为 金属 色 , 给 人 坚硬 、 出 众 、 黑白 灰 三 色 为 主 色调 ， 给 人 十 分 复 

吕 俗 的 视觉 感受 。 黑 色 给 人 人 硬朗、 沉稳、 ” 古 、 怀 旧 的 感受 。 黑 色 让 画面 看 起 来 更 加 
神秘 的 感受 。 硬朗 。 

RGB=254.254.254 CMYK=0.0,0.0 [LRGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 

国 RGB=226.187.120 CMYK=16.31.57.0 RGB=219.219.219 CMYK=17.13.12.0 
国 RGB=199,141.80 CMYK=28.51.73.0 贺 RGB=151.151.154 CMYK=47.39.34.0 
国 RGB-38.34.31 CMYK=80.78.79.60 围 RGB=110.111.113 CMYK=65.56.52.2 


| RGB=7,7,7 CMYK=90.86.86.77 国 RGB=1.0.6 CMYK=93.90.84.77 


小 习 汝 落 骂 半 注 哗 洁 上 持 到 二 9 游 
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(1 忆 入 ”坚硬 风格 的 广告 设计 技巧 一 一 加 入 一 抹 亮 色 

坚硬 风格 的 广告 设计 虽然 大 多 以 黑色 、 白 色 和 灰色 为 主 ， 但 是 如 果 画面 整体 只 有 
这 三 种 颜色 可 能 会 给 人 一 种 单调 、 呆 板 的 感觉 ， 所 以 ， 在 设计 中 添加 一 抹 亮 色 ， 会 起 
到 画龙点睛 的 作用 。 


ony | 
BEATR 骨 
REVOLITION 


这 是 一 款 鞋 子 的 广告 ， 在 黑色 和 和 白色 的 基础 这 是 一 款 道具 的 广告 ， 构 色 的 运用 打破 了 单调 
上 添加 一 抹 绿 色 ， 为 画面 增添 了 清新 、 明 朗 的 视 呆板 的 画面 ， 活 跃 了 整体 的 气氛 。 
觉 效果 。 


6.11.3 配色 方案 


四 色 配 色 


‘oo 


| 
坚硬 风格 的 广告 设计 赏析 


6.11.4 


纯净 风格 的 广告 设计 可 以 给 受众 一 种 洁 而 不 条、 干净 单 纯 的 视觉 感受 ， 画 面 大 多 


以 代表 干净 、 清 纯 的 白色 ,代表 纯净 、 清 更 


的 蓝 色 和 代表 低调 、 高 端的 灰色 为 主 色 调 ， 


画面 色彩 的 明度 和 纯度 相对 较 高 ， 给 人 一 种 明快 、 清 更 的 感受 。 


告 设计 在 用 色 方 面 以 干净 、 


息 纯 为 


E， 昌 然 看 上 去 令 人 心旷神怡 ,但 是 为 了 避 


免 给 受众 一 种 呆板 、 无 趣 的 视觉 感受 ， 通常 采用 独特 的 造型 、 新 奇 的 创意 来 吸引 受众 
的 注意 力 ， 以 此 来 加 深 产品 在 受众 心中 的 印象 。 


DON'T STOP LOADING IT. NE 


W FORD CARGO EXTRAHEAVY. 


© 


小 习 尖 落 吕 站 注 哗 汪 上 持 到 山 9 游 


串 州 平声 下 个 长 可 


纯净 风格 的 广告 设计 


绝 
这 是 一 款 果汁 饮料 的 广告 ， 用 黄色 和 
形状 展现 出 产品 的 口味 ， 画 面 中 的 波浪 给 
人 一 种 水 面 的 感觉 , 使 画面 整体 更 加 清新 、 
干净 。 将 波浪 的 形状 与 水 珠 相互 搭配 ， 增 
强 了 画面 的 动感 与 空间 感 。 


| 


RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
国 RGB=255.21.0125 CMYK=6.3.18.0 
转 RGB=25.58.155 CMYK=97.86.4.0 
转 RGB=64.160.71 CMYK=674.19.91.0 


设计 理念 : 这 是 一 款 伏特 加 的 创意 广 
告 ， 作 品 将 透明 的 液体 与 白色 的 线条 相互 
结合 ， 给 人 一 种 时 尚 前 卫 的 视觉 感受 。 

色彩 点 评 : 大 面积 运用 白色 ， 给 人 带 
来 一 种 纯净 、 高 端 、 圣 洁 的 视觉 感受 。 

匆 线条 加 上 灰色 的 阴影 使 画面 看 上 去 
更 加 立体 ， 增 强 了 画面 的 空间 感 。 

锥 白色 系 的 搭配 让 画面 整体 给 人 一 种 
纯洁 、 干 净 的 印象 。 

从 规整 的 文字 排版 ， 使 版 面 简洁 而 又 
生动 。 

RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 


RGB=255.229.232 CMYK=14.9.8.0 
RGB=171.180.197 CMYK=83.27.17.0 


这 是 一 款 珠宝 的 广告 ， 将 产品 放 在 水 
下 , 画面 整体 以 蓝 色 为 主 , 给 人 一 种 纯净 、 
纯粹 的 视觉 感受 ， 创 意 新 奇 ， 可 给 受众 留 
下 深刻 的 印象 。 


RGB=158.193.212 CMYK=43.17.14.0 
RGB=299.245.245 CMYK=13.0.6.0 

RGB=190.194.197 CMYK=30.21.19.0 

RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


纯净 风格 的 广告 设计 技巧 一 增添 一 抹 绿 色 


在 纯净 风格 的 广告 设计 中 添加 一 抹 绿 色 ， 可 以 为 画面 增添 生机 ， 让 画面 整体 更 加 
自然 、 清 新 。 


这 是 一 款 饮料 的 广告 ， 运 用 夸张 的 手法 ， 将 这 是 一 款 农贸 市 场 的 广告 ， 纯 净 的 蓝 色 配 上 一 
产品 和 人 物 放置 在 水 中 ， 吸 引 消费 者 的 眼球 ， 绿 抹 绿 色 ， 为 画面 增添 了 生机 。 奇 异 果 新 奇 的 造型 让 
色 的 运用 在 表明 产品 口味 的 同时 ， 为 画面 增添 了 画面 更 生动 形象 ， 给 人 留 下 深刻 印象 。 
活力 和 动感 。 


小 习 壮 落 号 半 泪 只 汪 后 到 翰 9 溃 


复古 风格 的 广告 设计 主要 是 应 用 旧时 代 的 元 素 展 现年 代 感 ， 与 古板 不 同 的 是 ， 复 
古风 格 是 一 种 新 时 尚 ， 它 可 以 富丽 堂皇 、 雄 伟 盛大 ， 以 华丽 炫耀 的 风格 展现 在 受众 的 
也 可 以 用 瑰丽 的 想象 和 夸张 的 手法 塑造 产品 形象 ， 展 现 出 产品 的 个 性 和 活力 。 

在 色彩 方面 ， 复 古风 格 的 广告 设计 通常 采用 暖色 调 ， 例 如 稳重 的 深 棕色 、 温 馨 的 
浅黄 色 、 高 贵 的 酒 红色 等 ， 以 展现 岁月 的 流逝 ， 树 立 经 典 、 永 恒 的 品牌 形象 。 
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6.13.1 复古 风格 的 广告 设计 


这 是 一 款 教育 类 广告 ， 广 告 的 主题 是 
“你 的 英语 生 锈 了 吗 ? ”画面 中 的 风景 已 
经 生 锈 了 ， 整 个 城市 需要 重建 ， 以 此 来 比 
喻 如 果 英语 生疏 了 就 应 该 加 强 学 习 。 画 面 
整体 以 棕色 为 主 ,给 人 一 种 怀旧 、 复 古 的 
视觉 感受 。 


团 RGB=194.128.42 CMYK=31.57.92.0 
转 RGB=93.71.55 CMYK=64.69.78.30 
国 RGB=18.131.97 CMYK=84.37.74.1 
转 RGB=181.33.37 CMYK=36.99.98.2 
。 RGB=251.244.169 CMYK=6.4.43.0 


设计 理念 : 这 是 一 款 咖 啡 的 广告 设计 。 
以 时 钟 来 表达 时 间 ， 与 广告 主题 相互 呼应 。 

色彩 点 评 : 画面 整体 以 棕色 为 主 色调 ， 
让 人 有 一 种 怀旧 、 复 古 的 感觉 。 

全 右 侧 浅黄 色 部 分 好 像 清晨 阳光 照射 
的 感觉 ， 给 人 一 种 温馨 、 和 舒适 的 感受 。 

物 弹出 来 的 字母 了 很 容易 让 人 想到 “时 
间 ” 二 字 ， 给 受众 以 无 限 的 想象 空间 。 

例 右 下 角 的 咖啡 点 明了 广告 的 主题 。 
故国 RGB=149.134.111 CMYK=49.48.57.0 
大 到 RGB=53.43.44 CMYK=76.78.73.51 


国 国 RGB=142.105.60 CMYK=51.62.85.8 
属国 RGB=185.181.178 CMYK=32.27.27.0 


这 是 一 款 房 地 产 的 广告 ， 广 告 想 要 表达 
的 是 “房子 是 最 好 的 求婚 戒指 ”， 创 意 性 极 
强 ， 房 子 内 黄色 的 灯光 使 整个 画面 显得 十 分 
温馨 ， 整 体 给 人 一 种 舒适 的 感觉 。 
| 
国 RGB-140.133.125 CMYK=52.47.48.0 
国 RGB-95.56.57 CMYK=62.80.71.33 


。 RGB=247.230.187 CMYK=6,12.37.0 
转 RGB=169.123.87 CMYK=42.57.69.1 
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6.13.2 复古 风格 的 广告 设计 技巧 一 一 突出 风格 个 性 


复古 风格 的 广告 设计 种 类 繁多 ， 所 以 在 设计 过 程 中 , 要 突出 广告 的 个 性 ， 让 消费 
者 看 过 广告 后 印象 深刻 ， 并 以 此 树立 良好 的 品牌 形象 。 


6.13.3 


6.13.4 


池河 二 

这 是 一 款 古 董 首饰 展 的 广告 ， 画 面 整体 用 色 饱 这 是 一 款 日 产 监 视 器 的 广告 设计 ， 广 告 的 主题 
和 度 较 低 ， 给 人 一 种 复古 、 高 贵 的 视觉 感受 。 是 “危险 可 能 来 自任 何 地 方 ”。 画 面 中 大 面积 应 用 
酒 红色 和 深 棕色 ， 给 受众 一 种 高 贵 、 稳 重 的 视觉 感 


复古 风格 的 广告 设计 赏析 


设计 实战 ;儿童 主题 户外 广告 的 视觉 印象 


6.14.1 设计 说 明 
| 广告 中 色彩 的 运用 | 


色彩 在 商业 广告 中 是 不 可 缺少 的 元 素 ， 伴 随 着 广告 的 发 展 ， 人 们 对 广告 中 色彩 的 
应 用 要 求 越 来 越 严格 ， 由 于 色彩 在 广告 中 的 视觉 串 击 力 最 为 强烈 ， 所 以 对 广告 的 设计 
具有 非常 重要 的 意义 。 
| 商家 要 求 2 
商家 对 该 款 广告 的 色彩 要 求 是 : 根据 色彩 的 相互 搭配 展现 出 视觉 冲击 力 强 、 具 有 
感染 力 的 画面 ， 使 受众 对 该 广告 画面 产生 深刻 印象 。 


解决 方案 

根据 商家 所 提出 来 的 要 求 ， 可 以 采用 相同 的 元 素 和 不 同 的 色彩 搭配 展现 产品 的 风 
格 ， 根 据 商品 的 特点 以 及 元 素 的 应 用 选择 配色 方案 ， 以 此 来 增强 广告 的 宣传 力度 和 受 
众 对 品牌 的 认 知 度 。 


特点 : 

视觉 冲击 力 强 。 
影响 受众 的 心理 感受 。 

增强 画面 的 美感 。 

可 以 展现 出 画面 的 层次 感 和 空间 感 。 


$$ $$ $$ 多 
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不 同 的 色彩 与 相同 的 元 素 ; 
搭配 在 一 起 ， 会 产生 不 同 
的 视觉 效果 。 
蓝 色 本 身 会 给 人 带 来 一 种 | 
清凉 爽快 的 视觉 感受 ， 将 
蓝 色 设置 成 为 画面 的 主体 ， 
色 ， 整 体 可 给 人 一 种 清凉 
的 感受 。 
广告 背景 颜色 色 系 的 统一 使 
画面 整体 视 感 更 加 和 谐 统 | 
一 ， 同 时 元 素 与 色彩 相 辅 相 | 
成 ， 增 强 了 画面 的 美感 ， 能 | 
给 受众 留 下 深刻 印象 。 | 


;设计 师 清 单 : 


告 设计 以 粉色 为 画面 的 . 

主体 色 ， 使 画面 整体 向 受 | 

众 传道 一 种 温 声 、 舒 适 的 

视觉 感受 。 

粉色 的 主体 色 与 画面 中 天 | 

空 的 蓝 色 对 比 强烈 ， 产 生 | 

| ”了 较 强 的 视觉 冲击 力 ,能 ， 

is i。 够 引起 受众 的 注意 。 

| . | @ 文字 部 分 的 黄色 、 绿 色 、 

i 。 蓝 色 、 和 白色 使 画 本 面 看 上 去 ， 
更 加 丰富 多 彩 ， 增 强 了 画 
面 的 美感 。 


设计 师 清单 : 


va | NATIVIDAD 


PASSION*FREEDOM 


| @ 背景 采用 渐变 的 


和 @ 将 画面 中 的 文字 


.@ 渐变 色 增强 了 画 


3 


| @ 色彩 是 商业 广告 | 


最 容易 向 受众 | 
传递 信息 的 元 素 ，| 
色彩 的 应 用 能 直 ， 
接 影响 人 们 对 产 
品 的 印象 。 


绿色 为 主体 色 ， 给 
人 一 种 清新 、 自 然 
的 视觉 感受 。 


| @ 画面 中 国 形 和 线 | 


条 的 应 用 使 整体 
看 上 去 更 加 有 活 | 
力 ， 规 整 清新 的 文 . 
字 版 面 强 化 了 文 | 
字 的 可 读 性 。 | 


在 商业 广告 中 , 大 | 
面积 使 用 抢眼 的 | 
红色 ， 会 使 受众 产 | 
生 一 种 热情 、 温 暖 
的 视觉 感受 。 同 
时 会 使 广告 在 众 . 
多 画面 当中 脱 颖 | 
而 出 。 


置 成 白色 ， 可 使 其 
在 整个 画面 中 更 加 | 
突出 。 红 色 和 白色 : 
搭配 在 一 起 能 增强 | 
画面 的 美感。 | 


面 整 体 的 空间 感 
和 层次 感 ， 同 时 利 | 
用 深浅 不 同 的 红 
色 可 将 图 片 和 文 | 
字 元 素 区 分 开 来 。 | 


小 习 沽 落 骂 半 涨 哗 汪 上 后 到 贡 9 趴 
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设计 师 清单 : 
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| 的 过 用 会 旨 | 


受众 对 品牌 的 认 知 ; 
度 ， 紫 色 本 身 会 带 
给 受众 一 种 高 贵 、 : 
神秘 的 视觉 感受 。 
本 则 广告 将 紫色 设置 | 
成 画面 的 主体 色 ， 凸 
显 出 高 贵 的 气质 ， 增 
强 了 画面 的 辨识 度 。 ， 
在 紫色 背景 上 增添 
了 其 他 颜色 的 小 色 | 
块 ， 使 广告 画面 整 
体 更 加 生动 ， 消 除 ， 
了 单一 的 感受 。 | 


生动 形象 的 色彩 拱 
配 不 仅 可 以 凸显 商 
品 和 品牌 的 风格 ， 
还 可 以 增强 受众 消 
费 的 欲望 

橙色 和 黄色 的 应 用 
增强 了 画面 的 视觉 
感染 力 ， 同 时 使 画 
面 更 富有 美感 。 
大 小 不 同 的 文字 可 
以 让 受众 第 一 时 间 | 
注意 到 画面 的 重点 . 
内 容 ， 具 有 引导 受 | 
众 视线 的 作用 。 


商业 广告 设计 秘籍 


商业 类 的 创意 广告 是 商家 向 消费 者 传达 信息 的 一 种 方式 ， 需 要 用 新 奇 的 广告 
创意 、 丰 富 的 色彩 搭配 、 巧 妙 的 文字 解说 等 技巧 来 吸引 消费 者 的 眼球 ， 这 一 章 3 
要 讲述 的 就 是 在 商业 广告 设计 中 常用 的 设计 技巧 。 

令 应 用 奇妙 的 创意 引起 受众 的 注意 ， 给 人 留 下 深刻 的 印象 。 

久 在 设计 中 突出 想 要 宣传 的 产品 ， 画 面 整 体 主 次 分 上 朋 ， 突 出 产品 内 涵 。 

令 注重 细节 设计 ， 突 出 画面 的 层次 感 。 


平平 中 亚 于 于 
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时 叶 里 下 种 王 


轻松 把 握 色 彩 的 技巧 


色彩 可 以 影响 受众 的 心理 ， 让 人 产生 联想 ， 同 时 也 能 够 增强 表达 效果 ， 所 以 ， 色 
彩 搭配 的 统一 性 与 和 谐 性 十 分 重要 。 在 广告 设计 中 ， 可 以 通过 不 同 的 色彩 搭配 影响 受 
众 的 心理 ， 从 而 达到 宣传 产品 的 目的 。 


击 杏 河 玫 区 落 骨 " 噶 - 


一 款 天 然 花粉 药物 的 广告 。 


这 是 


| @ 选择 低调 的 黑色 为 背景 ， 以 红色 的 花 
| 采 衬 托 ， 画 面 整体 感觉 和 谐 统一 ， 融 | 
| 合 性 强 。 | 
| @ 采用 重心 型 的 版 式 设计 ， 将 花朵 放 在 画 | 
; 面 的 中 间 ， 突 出 了 产品 纯 天 然 的 特性 。 
| @ 前 后 交错 的 花 闪 增 强 了 画面 的 空间 | 
i 。 感 。 飘逸 的 文字 凸显 了 “ 粉 ”的 感觉 ，| 

点 明了 主题 。 : 


E41 


| @ 红色 和 绿色 相互 搭配 ， 鲜 艳 显 眼 ， 浅 
| 。 灰色 的 背景 使 画面 看 上 去 更 加 明亮 。 
阴影 部 分 增强 了 画面 的 空间 感 。 

画面 中 间 的 荔枝 点 明了 产品 的 口味 ， | 
让 受众 一 目 了 然 ， 在 荔枝 上 面 放置 了 | 
一 把 勺子 ,给 人 一 种 就 地 取材 的 感觉 ， 
突出 了 产品 的 纯 天 然 性 质 。 | 


这 是 一 款 空气 清新 剂 的 广告 。 


告 设计 采用 多 种 色彩 相互 搭配 , 给 | 
| 。 人 一 种 绚丽 多 彩 的 视觉 感受 。 | 
| @ 将 丰富 的 色彩 与 花朵 相互 结合 ， 点 明 | 
| 了 产品 的 属性 ， 让 受众 一 目 了 然 。 | 
| @ 画面 中 色彩 绚丽 的 花 采 给 人 一 种 向 外 
| 。 喷射 的 视觉 感受 ， 使 画面 整体 动感 十 


彰显 强烈 文字 诉求 


7.2 


与 语言 相同 ， 文 字 也 是 交流 信息 的 工具 ， 在 广告 设计 中 ， 文 字 可 以 起 到 引导 和 解 
释 说 明 的 作用 ， 向 受众 传播 产品 特征 以 及 品牌 
ee 


| 是 一 款 健身 房 的 创意 广告 。 

| 
| | @ 将 文字 摆 放 在 画面 的 正中 心 ， 对 广告 创 ; 
， 意 进 行 解释 说 明 ， 在 点 明 主 题 的 同时 让 ， 
i 受众 一 目 了 然 。 | 
| @ 这 则 创意 广告 的 主题 是 “你 得 热爱 游戏 "。| 
i 将 文字 颜色 设计 成 篮球 的 颜色 ， 并 且 在 
其 中 添加 了 篮球 的 纹路 ， 模 拟 篮球 的 样 
| 。 子 进行 创作 ， 使 人 眼前 一 亮 。 | 
: @ 文字 的 阴影 部 分 和 背景 加 深 的 效果 增强 ， 
i ”了 画面 的 空间 感 。 i 


这 是 一 则 电台 音乐 节 的 广告 创意 ， 这 则 广告 
宣传 语 是 “更 好 的 音乐 歌词 回忆 ” 


' @ 这 则 音乐 类 的 广告 创意 将 文字 与 各 种 各 | 
i 。 样 的 乐器 结合 在 一 起 ， 别 出 心 裁 ， 引 人 | 
| 。 注意。 
@ 将 乐器 和 文字 放置 在 人 的 大 脑 里 ， 与 宣 
传 语 中 的 “回忆 ”二 字 相 互 呼应 。 | 
@ 满 版 型 的 版 式 设计 ， 使 视觉 传达 效果 直 } 
观 而 强烈 ， 给 人 一 种 大 方 、 舒 展 的 视觉 ; 
感受 。 | 


这 是 一 款 奥迪 越野 车 的 创意 广 


和 @ 画面 将 各 种 零件 进行 创意 性 的 组 合 ， 虽 | 
| 然 元 素 较 多 ， 但 是 画面 整体 看 上 去 并 不 ， 
; 凌乱 ， 反 而 规整 有 序 。 | 

人 @ 黑色 与 白色 相互 搭配 ， 形 成 强烈 的 视觉 ; 
i ”冲击 力 ， 加 上 一 点 红色 的 点 级 ， 让 整个 ; 
i 画面 生动 活泼。 

人 @ 画面 中 的 元 素 展现 出 产品 的 型 号 与 配件 
i 让 消费 者 通过 画面 了 解 到 产品 的 更 多 信 
息 ， 增 强 消费 者 购买 的 欲望 。 


浴 雍 半 注 只 富 上 持 到 山 人 站 


CE 
上 


而 可 河 于 痪 惑 骨 吃 


思维 创新 的 永恒 表达 


创意 是 广告 的 灵魂 ， 商 业 广告 设计 可 以 通过 大 胆 新 奇 的 创意 获得 与 众 不 同 的 视觉 
效果 ， 从 而 达到 最 大 限度 吸引 消费 者 的 目的 ， 但 是 创意 不 是 随便 将 产品 的 造型 或 者 
特性 进行 改造 ， 而 是 要 先 对 产品 和 品牌 有 正确 的 定位 ， 在 此 基础 上 发 挥 想象 力 进行 
创 | 


 @@ 这 则 广告 的 主题 是 “养活 自己 的 想象 力 ”。| 
”广告 充分 发 挥 了 想象 力 ， 将 方便 面 拱 建 成 | 
， “汽车 的 形状 ， 使 消费 者 印象 深刻 。 

| @ 用 圆 敬 代 替 汽车 的 车 胎 ， 一 方面 表现 出 贺 | 
| 葱 可 以 当成 配 菜 ， 另 一 方面 ， 圆 葱 由 白色 | 
到 紫色 的 渐变 在 深 颜 色 的 背景 当中 比较 显 ， 
。 。 眼 ， 增 强 了 画面 的 亮度 。 | 
i @ 背景 颜色 没有 选用 单一 的 纯色 ， 而 是 用 渐 . 
| 。 变色 来 增强 画面 整体 的 空间 感 。 | 


商 
业 
过 
告 
设 
计 
手 
册 


. @ 广告 的 主题 是 “确定 你 的 道路 并 且 驾驶 
， 。 它 ”。 将 道路 设置 成 指纹 的 样子 ， 极 具 想 ; 
i 象 力 ， 同 时 简单 易 懂 ， 让 人 容易 接受 。 
| @ 画面 下 方 黑色 的 矩形 为 创意 和 品牌 进行 解 
|。 释 说 明 的 文字 作 衬 托 ， 使 其 在 画面 中 更 加 
突出 、 显 眼 。 | 
i @ 在 画面 的 右 下 角 放 置 产 品 的 标识 ， 对 产品 . 
。 。 与 品牌 做 进一步 的 宣传 。 | 


ldentify your road and drive it. 


i @ 广告 的 主题 是 “不 要 让 你 的 冰箱 气味 混 | 
i 。 合 ”。 画 面 中 将 梨 与 鱼 相互 结合 ， 表 达 出 | 
i 气味 混合 的 意思 ， 使 受众 产生 共鸣 。 | 
i @ 渐变 的 背景 颜色 有 增强 画面 空间 感 的 作 | 
i 用 ， 梨 上 方 的 高 光 与 鱼 下 方 的 阴影 设计 增 | 


: 。 强 了 这 两 个 元 素 的 立体 感 。 
: @@ 重心 型 的 版 式 设计 可 以 引导 受众 的 眼光 ， 


在 商业 广告 设计 中 ， 可 以 结合 产品 的 属性 ， 加 入 具有 时 代 感 的 创意 元 素 ， 使 广 
告 设计 重 了 


这 是 一 款 出 自 埃及 的 果汁 饮料 类 创意 广告 。 


@ 广告 创意 没有 直接 对 产品 进行 展 
i 示 ， 而 是 通过 术 果 这 一 元 素 让 消费 | 
者 了 解 到 产品 的 口味 ， 同 时 ， 通 过 ， 

对 柱 果 的 装饰 ， 展 现 出 地 域 的 服饰 : 

i 特点 。 : 
i @ 采用 淡淡 的 黄色 作为 画面 的 背景 ， | 
”画面 整体 和 谐 统一 ， 同 时 也 给 人 一 : 
二 ;种 干净 整洁 的 视觉 感受 。 | 
i @ 用 柱 果 下 面 的 倒影 来 为 画面 增添 室 | 

间 感 。 


这 则 广告 以 黑色 为 主 色调 ， 无 论 是 
背景 还 是 服装 ， 都 大 面积 应 用 黑色 ，: 
| 给 人 一 种 神秘 、 复 古 的 视觉 感受 。 | 
| @ 将 珠宝 展现 在 受众 面前 ， 让 受众 可 | 
| ”以 欣赏 到 产品 的 细节 ， 同 时 也 可 以 : 

用 美丽 的 珠宝 来 吸引 消费 者 的 注 ; 
| 意 力 。 | 
| @ 口红 的 颜色 为 画面 增添 了 活泼 的 氛 ; 
| 。 围 ， 让 以 黑白 配色 为 主 的 画面 不 会 . 
给 人 一 种 呆板 的 感受 。 | 


| @ 将 豹 纹 、 帽 子 、 眼 镜 等 元 素 结合 在 
| ”一 起 ， 给 人 一 种 清新 、 时 尚 的 视觉 | 
i ”感受 。 i 
| @ 在 配色 方面 ， 红 色 的 帽子 ， 蓝 色 的 
”天空 ， 形 成 鲜明 的 对 比 ， 视 觉 冲击 : 
| 力 极 强 。 : 
| @ 将 产品 展现 出 来 ， 点 明 广 告 的 主题 

i 使 受众 一 目 了 然 ， 大 胆 、 前 卫 、 时 
尚 的 创意 展现 了 品牌 的 风格 。 
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龙 点 睛 的 巧妙 手法 


商业 广告 通过 画面 向 受众 传达 品牌 的 理念 和 产品 特性 ， 给 消费 者 带 来 强烈 的 视觉 


感受 与 深刻 的 印象 ， 设 计 的 点 睛 之 笔 通常 是 通过 图 形 与 色彩 相互 结合 ， 在 展现 产品 功 
效 的 同时 让 画面 更 具有 创造 性 、 趣 味 性 和 故事 性 ， 让 观赏 者 对 之 印象 深刻 ， 从 而 达到 


宣传 品牌 和 产品 的 目的 。 
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| @ 广告 设计 将 产品 与 小 鲍鱼 的 形状 相 
结合， 给 人 传递 一 种 小 鳄鱼 要 吃 掉 
污渍 的 视觉 感受 。 趣 味 性 十 足 ， 让 | 
人 印象 深刻 。 


串 州 幸 遍 咪 个 长 吉 


@ 在 颜色 的 搭配 上 ， 粉 色 的 服装 与 蓝 | 
| 。 色 的 小 鲁 鱼 对 比比 较 鲜明 ， 使 受众 | 
| ”一目了然 。 | 
| @ 服装 的 纹路 、 颜 色 深浅 不 一 的 小 鲜 | 
| 鱼 为 画面 增添 了 空间 感 。 


papefe go ma Wan | 


i @ 将 产品 设计 成 茄子 的 形状 ， 增强 了 . 
| ”趣味 性 ， 让 人 看 上 去 眼前 一 亮 ， 打 


， 破 了 办 公用 品 广告 呆板 的 常规 ， 给 | 
| | 受众 带 来 不 一 样 的 视觉 感受 。 | 
@ 背景 颜色 设计 成 灰色 的 渐变 色 ， 凸 | 


显 产品 的 同时 增强 了 画面 的 空间 感 。 


mo 鲁 用 重心 型 的 版 式 设计 将 受众 的 注意 ; 
ern Se | ” 力 集 中 在 产品 身上 。 | 


和 @ 运用 夸张 的 手法 ， 借 人 可 以 将 气球 ; 
| 。 吹 起 来 这 一 夸张 的 举动 来 展现 鼻塞 
药水 的 药 效 ， 抓 住 消费 人 群 的 心理 ， 
| 激 起 消费 者 购买 的 欲望 。 | 

@ 黄色 本 身 比 较 鲜艳 显眼 ， 在 黑色 背 | 
| 景 的 衬托 下 , 使 画面 更 加 明亮 、 轻快。 


了 _ 合 理 统一 的 构图 形式 


在 商业 广告 的 设计 过 程 中 ， 应 该 重视 构图 形式 的 和 谐 与 统一 ， 把 握 好 画面 整体 的 
对 称 性 和 比例 的 协调 性 , 为 上告 增添 创意 和 美 


@ 画面 将 元 素 拟 人 化 ， 呈 现 出 了 头发 与 ， 
洗 发 水 握手 的 画面 ， 以 此 来 突出 产品 . 

。。 防 脱 发 的 特性 。 | 

| @ 以 景色 为 广告 的 背景 ， 画 面 整体 给 人 ， 
一 种 清新 自然 的 视觉 感受 ， 让 人 看 上 
去 心旷神怡。 

@ 用 天 与 海 的 交界 处 和 悬崖 的 两 个 面 展 
现 画面 的 空间 感 。 


和 @ 广告 创意 将 雪糕 设计 成 小 提琴 ， 与 广 
| 。 告 主题 相互 呼应 。 

四 画面 整体 布局 左右 对 称 ， 将 产品 放 在 ， 
画面 的 正中 间 ， 可 以 吸引 受众 的 视线 。 
@ 卡通 视 感 的 字体 搭配 富有 活力 的 背景 
”颜色 ,使 整个 画面 看 上 去 生动 有 活力 。| 
渐变 色 的 应 用 ， 为 整 则 广告 增添 了 空 
间 感 与 层次 感 。 | 


是 一 款 手电 简 的 创意 广告 ， 广 告 的 主 
是 “给 你 一 双 动 物 的 眼睛 ”。 


和 @ 广告 借 猫 头 座 明 亮 的 眼睛 展现 产品 的 ; 

特点 ， 让 受众 产生 共鸣 。 | 
@ 画面 中 将 猫头鹰 放大 ， 展 现 出 眼睛 的 ， 

位 置 ， 与 主题 相互 呼应 。 | 
i @ 虽然 采用 满 版 型 的 版 式 设计 ， 但 是 左 
i 右 两 边 对 称 ， 画 面 整 体 给 受众 一 种 规 ; 
整 、 舒 展 的 视觉 感受 。 | 


兴 雍 站 漆 斑 隔 后 到 册 4 小 


rE 
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在 商业 广告 设计 中 ， 符 号 所 带 来 的 视觉 信息 可 以 增强 受众 对 产品 的 认 知 和 对 广告 
创意 的 理解 ， 根 据 画面 的 布局 以 及 元 素 带 给 受众 的 视觉 感受 ， 将 一 些 有 传达 性 的 符号 
进 
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和 
人 们 早上 伸手 关闭 钟 的 场景 ， 将 闹钟 换 ; 
成 了 仙人 掌 ， 以 此 来 凸显 闹钟 的 作用 和 | 

; ”效果 。 | 

i @ 运用 场景 模拟 的 方法 ， 抓 住 消费 者 的 心 | 

i 。 理 ， 可 以 使 消费 者 产生 共鸣 。 | 

| @ 将 背景 处 理 成 模糊 的 样子 ， 可 以 引导 受 | 

i ， 众 的 眼光 ， 突 出 画面 的 重点 。 增 强 画面 | 

整体 的 空间 感 。 | 


E401 


这 是 一 款 防 抢 防弹 越野 车 的 创意 广告 。 


人 @ 画面 将 汽车 和 枪 的 元 素 展现 出 来 ， 直 截 : 
i 了 当地 宣传 了 产品 与 产品 的 特性 ， 让 消 
费 者 通过 看 这 则 广告 就 能 了 解 产品 的 功 
能 与 特性 。 

将 汽车 放置 在 扳机 后 面 ， 给 人 一 种 扳机 
不 能 再 扣 动 的 视觉 感受 ， 突 出 了 产品 的 | 
特性 。 | 
在 配色 方面 ， 采 用 灰色 作为 背景 可 以 | 
更 好 地 为 前 景 做 衬托 , 与 黑色 相互 搭配 ， 
形成 对 比 ， 提 高 了 整个 画面 的 亮度 。 


这 则 广告 的 主题 是 “控制 你 的 头发 ”。 . 
将 整齐 地 拿 着 兵器 的 士兵 放置 在 梳子 的 
上 面 , 模仿 梳子 的 样式 . 与 主题 相互 呼应 ， 
广告 创意 新 颖 ， 主 题 与 画面 能 够 引起 
费 者 的 共鸣 ,增强 了 消费 者 购买 的 欲望 。 
背景 采用 渐变 的 颜色 ， 增 强 了 画面 的 空 
间 感 。 | 


商业 广告 设计 要 展现 出 广告 创意 与 产品 的 关联 性 ， 做 好 对 主题 的 传播 ， 突 出 产品 
的 特点 ， 让 受众 充分 了 解 产 品 ， 并 且 加 深 对 产品 的 印象 ， 进 而 达到 宣传 产品 、 促 进 消 
帝 者 消费 的 目的 


是 一 款 高 露 洁 牙 襄 的 创意 广告 


| 二 这 风 广 告 主要 实 出 的 是 证 晤 对 口 用 中， 
大 的 无 微 不 至 的 保护 ， 大 量 出 动 的 士 | 
兵 和 飞机 只 为 了 帮 你 打造 一 口 健康 的 | 

| 牙齿。 呈现 的 画面 与 主题 相互 呼应 。 

| @ 在 配色 方面 ， 嘴 唇 鲜艳 的 红色 和 光 的 ， 

| 。 蓝 色 对 比较 为 强烈 ， 同 时 蓝 色 的 应 用 

| “为 画面 增添 了 科技 感 。 | 

| @ 重心 型 的 版 式 设计 可 以 使 画面 重心 的 ， 

i 元 素 引 起 消费 者 的 注意 ， 使 画面 主 次 

分 明 。 | 


| @ 画面 中 展现 了 一 个 小 男孩 因为 眼睛 近 ; 
i ” 视 看 不 清 眼 前 的 事物 ， 因 此 误 喝 了 鱼 : 
| 。 红 里 的 水 。 | 
' @ 将 近视 患者 的 烦恼 展现 出 来 ， 引 起 受 
| 众 的 共鸣 ， 促 进 消费 者 消费 。 

| @ 右 下 角 的 眼镜 盒 和 文字 主要 表明 了 产 
| 品 的 品牌 和 对 广告 的 解释 说 明 ， 让 消 ; 
费 者 更 加 了 解 产品 。 : 


这 是 一 款 飞 利 浦 榨 汁 机 的 创意 广告 。 


| @ 画面 中 间 呈 现 的 是 用 沙子 堆积 而 成 的 
| 菠萝， 用 散落 溶解 的 沙子 暗示 榨 汁 机 | 
可 以 将 水 果 榨 成 果汁 ， 创 意 性 十 足 ， 
使 消费 者 眼前 一 亮 。 

深浅 不 一 的 颜色 和 水 中 菠萝 的 倒影 
为 画面 增添 了 空间 感 。 


湿 雍 半 演 只 汪 后 到 山上 次 


过 色彩 、 线 条 、 形 状 、 明 暗 、 质 感 等 元 素 向 受众 传递 信息 ， 生 动 、 
j 面 对 受众 的 感染 力 让 受众 充分 体会 到 广告 的 意境 。 

是 一 款 Beach Park (海滩 公园 ) 的 创 : 
生 


i @ 广告 通过 小 女孩 享受 的 表情 向 受众 | 
i 传递 海滩 公园 带 给 消费 者 的 感受 ， ， 
用 表情 来 感染 受众 ， 让 受众 充分 体 | 
i 会 到 小 女孩 的 心境 。 | 
上 @ 用 水 向 受众 展示 公园 的 主题 ， 让 消 | 
费 者 了 解 到 公园 的 乐趣 所 在 。 
@ 将 背景 设置 为 楼 色 ， 颜 色 鲜艳 ， 视 | 
i 觉 冲击 力 强 ， 给 人 一 种 青春 、 有 活 | 
力 的 感受 。 | 


ED 


广告 用 画面 中 人 物 的 表情 来 展现 芥 ， 
末 口 味 的 威力 。 | 
和 @ 画面 中 有 一 只 拳头 击 中 了 人 物 的 | 
i ” 脸 ， 以 此 来 向 受众 传达 产品 带 给 : 
消费 者 的 体验 : 每 咬 上 一 口 芥末 味 | 
的 警 片 都 会 给 你 带 来 提神 醒 脑 的 ; 
功效 。 | 
广告 创意 以 突出 产品 的 口味 为 主 ， ; 
让 受众 看 到 广告 就 能 深刻 体会 到 吃 : 
了 芥末 的 感觉 。 | 


这 是 一 款 状 梨 咖 啡 的 广告 创意 。 


| @ 画面 中 呈现 出 一 张 困顿 的 人 脸 被 哑 | 
i 铃 紧 紧 捡 住 的 画面 ， 给 人 以 无 限 的 
想象 空间 。 广 告 创意 向 受众 展示 出 ， 
咖啡 的 作用 ， 在 极度 困顿 的 时 候 就 
像 一 个 氨 气 球 ， 整 个 人 都 属于 飘忽 ， 
的 状态 ec 
i 的 作用 ， 不 让 你 飞 | 
i@ 少 本 大 色 由 内 而 外 由 小 至 深 | 增 
i 添 了 画面 的 空间 感 和 层次 感 。 


形 神 兼 具 指 的 是 形 与 神 并 存 。 在 广告 设计 中 ， 光 注重 美 


加 
[oan 


远 远 不 够 的 ， 还 要 注 
位 的 广告 作品 
款 防水 夹克 的 创意 广告 。 


画面 整体 的 感染 效果 
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| @ 该 创意 模拟 衣服 的 形状 ， 用 拉链 向 . 
| ”受众 传递 这 是 一 款 夹克 广告 的 信 

' @ 用 颜色 的 对 比 来 展现 不 同 的 天 气 ， ， 
i 一半 晴天 一 半 雨 天 的 设计 展现 出 了 | 
产品 防水 的 功能 ， 新 奇 的 创意 加 深 ， 
| ”了 消费 者 对 产品 的 印象 。 | 
| @ 文字 的 融入 向 消费 者 展现 了 产品 的 
。 品牌， 让 受众 一 目 了 然 。 | 


| @ 广告 用 新 奇 的 造型 来 展现 产品 的 适 : 
应 性 ， 盘 子 、 锅 等 任何 形状 ， 大 小 ; 

不 一 的 厨具 都 可 以 装 得 下 ， 以 此 来 . 
凸显 产品 的 特性 。 | 
i @ 采用 渐变 的 蓝 色 为 背景 增强 了 画 : 
”。 。 面 的 空间 感 和 层次 感 ， 同 时 也 给 人 ， 
一 种 干净 、 清 新 的 视觉 感受 。 : 


| @ 该 广告 的 主题 是 “给 您 能 量 ! 重 回 | 
体育 战场 ”， 作 品 用 人 物 的 服饰 、 
球拍 和 场景 的 设计 来 展现 画面 “ 运 | 


，。 动 ” 的 主题 。 
”@ 用 向 体内 倒 入 果汁 这 一 举动 寅 


动员 正在 注入 能 量 。 
| @ 黄色 的 应 用 为 画面 增添 了 活力 。 


| 府 癌 半 涉 唱 飞 后 到 博 促 


在 商业 广告 设计 过 程 当中 ， 首 先 要 了 解 消 费 者 的 内 心 世界 ， 要 知道 消费 者 需要 的 
是 什么 ， 然 后 根据 消费 者 的 需求 创作 出 以 展现 产品 功效 和 作用 为 主 的 广告 ， 该 类 广告 
可 以 从 而 刺激 消费 者 购买 产品 的 欲望 
| 这 是 一 款 洗衣 液 的 广告 创意 。 


-~ |“ 衣 液 击 退 的 视觉 感受 ， 凸 显 出 产品 . 

i 去 污 能 力 超 强 的 功效 ， 以 此 特点 为 . 
主 来 宣传 产品 ， 激 起 消费 者 购买 产 | 
品 的 欲望。 | 
服装 的 纹路 和 褪去 的 污渍 给 受众 一 | 
种 强烈 的 向 后 退 的 动 势 ， 视 觉 引导 ， 
i 性 强 。 | 
i @ 在 配色 方面 ， 采 用 蓝 色 和 红色 相互 
| 拱 配 ， 视 觉 冲击 力 强 ， 可 引起 消费 | 
注意 


E41 
© 


羽 


i @ 画面 中 呈现 出 一 名 运动 员 正在 将 球 | 
i ” 踢 出 去 的 瞬间 ， 广 告 设计 为 人 物 的 ; 
摄影 加 上 了 冰冻 的 效果 ， 以 此 来 向 | 
消费 者 展示 该 品牌 冷冻 食品 的 冷冻 
与 保鲜 的 能 力 。 
在 用 色 上 ， 画 面 以 蓝 色 为 主 色调 ， | 
让 受众 看 到 广告 就 觉得 很 凉 更 与 | 
i 产品 性 质 相互 呼应 。 | 
和 @ 将 运动 员 踢 球 的 瞬间 展示 出 来 , 使 | 
画面 动感 十 足 。 


该 广告 的 主题 是 “ 跑 出 你 的 肺 活 | 
量 ”。 广 告 将 产品 与 人 体 器 官 相互 
结合 ， 与 主题 相互 呼应 ， 使 人 眼前 ; 


元 。 


®@ 把 运动 和 肺活量 联系 在 一 起 ， 吸 引 爱 
;运动 的 消费 者 的 注意 ， 直 击 消费 者 的 | 
内心， 让 消费 者 对 产品 产生 兴趣 。 

和 @ 深蓝 色 的 背景 用 来 突出 前 景 的 产 | 
i 品 ， 由 于 颜色 对 比比 较 明显 ， 使 受 
众 的 眼光 全 都 集中 在 产品 上 面 。 | 


表现 插画 形式 的 设计 


通过 插画 形式 展现 出 来 的 商业 广告 可 以 将 信息 快速 、 明 确 、 清 晰 地 传递 给 受众 ， 
引起 他 们 的 兴趣 , 通过 图 形 与 色彩 的 相互 结合 , 增强 画面 的 说 服 力 , 强化 商品 的 感染 力 ， 
从 而 激发 消费 者 的 兴趣 。 


这 是 一 款 麦当劳 咖啡 的 创意 广告 。 。 


@ 创意 将 台灯 、 书 本 、 黑 眼圈 等 元 素 
行 组 合 ， 画 面 中 的 人 物 因为 熬夜 读书 } 
正在 打 睦 睡 ， 以 此 来 引起 那些 需要 效 : 

| 夜 读 书 的 受众 的 共鸣 。 | 

| @ 将 台灯 和 书 的 元 素 挂 在 人 物 的 眼皮 上 ，: 

i ”引导 受众 的 思维 和 心理 。 | 


计 总 涉 虽 个 层 台 山上 站 


| @ 在 用 色 方 面 ， 黄 色 系 的 搭配 使 整个 画 ， 
| 面 给 人 一 种 清新 、 干 净 、 舒 服 的 视觉 : 
感受 。 | 
将 咖啡 放 在 画面 的 左下 角 用 来 点 明 主 ， 


SAVE EVEN WHEN YOU'RE NOT. 


| @ 该 广告 创意 的 文案 是 “让 地 球 每 天 休 | 
i ， 息 一 小 时 ， 使 用 LED 灯 比 白炽 灯泡 能 : 
源 减 少 85%”。 广 告 语 的 设计 会 使 受 
众 意识 到 节能 的 重要 性 ， 从 而 达到 宣 

传 产品 、 促 进 消费 者 消费 的 目的 。 

将 背景 颜色 设置 为 蓝 色 ， 给 人 一 种 理 

智 而 又 舒适 的 视觉 感受 。 


这 是 一 款 家 具 的 创意 广告 。 


和 @ 该 广告 的 主题 是 “定制 适合 您 自己 风 
格 的 家 具 ”。 画 面 中 人 物 的 影子 为 一 
张 桌子 ， 以 此 来 表达 这 款 家 具 符合 自 

i 已 的 风格 ， 与 主题 相互 呼应 。 | 

i @ 将 人 物 和 影子 元 素 相 结合 ， 通 过 元 素 


GUSTO MADE FURMITORE 
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次 感 。 


: ”的 位 置 、 虚 实 为 画面 增添 空间 感 和 层 | 


Ta 
A 


用 细节 的 灵动 性 打动 人 心 


在 广告 设计 中 ， 通 过 对 细节 的 设计 可 以 展现 产品 的 特点 与 卖点 ， 将 图 形 、 
色彩 相互 措 配 ， 可 以 增强 整个 画面 的 可 读 性 ， 给 人 留 下 深刻 的 印象 。 


| 这 是 一 坎 电 子 产品 的 创 章 广 告 。 


而 否 河 于 痪 器 骨 。 


@ 将 人 物 的 肚子 放置 在 手机 之 外 ， 增 | 
” 。 强 了 画面 整体 的 空间 感 ， 用 这 一 细 
节 的 设计 来 展现 产品 的 特点 。 

@ 由 浅 蓝 色 和 白色 组 成 的 背景 ， 给 人 
， 一 种 干净 、 清 新 、 淡 雅 的 视觉 感受 ， 

i 同时 也 使 画面 整体 更 加 有 活力 。 | 
@ 粉色 的 产品 标识 在 白色 的 衬托 下 显 | 
i 得 更 加 显眼 ， 容 易 引起 受众 的 注意 ， 
更 有 效 地 宣传 了 产品 的 品牌 形象 。 


商 
业 
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画面 中 的 人 物 、 椅 子 、 电 脑 等 元 素 . 
都 给 人 一 种 是 由 巧克力 组 成 的 视 . 
感 ， 通 过 这 一 细节 的 设计 点 明 广告 . 
主题 ， 同 时 呈现 出 巧克力 的 浓 醇 与 | 
i 。 丝 滑 。 | 
i@ 以 巧妙 的 造型 和 独特 的 创意 来 吸引 
i 消费 者 的 注意 ,， 让 消费 者 印象 深刻 ， 
i 。 从 而 促进 消费 。 | 
上 @ 选用 低调 的 灰色 作为 背景 颜色 ,可 ， 
以 更 好 地 为 前 景 作 衬托 。 


Hove a Chocolase Breake 


@ 该 广告 主要 针对 产品 内 只 含有 0.1% | 
i 的 脂肪 这 一 特点 进行 创作 ， 并 以 此 | 
吸引 消费 者 的 眼球 ， 勾 起 消费 者 购 ， 
; ， 买 的 欲望 。 : 
i @ 用 奶牛 轻 到 可 以 村 到 天 上 这 一 夸张 | 
i 的 设计 手法 ， 来 展现 牛奶 所 含 脂肪 | 
少 这 一 特点 以 及 产品 的 属性 。 设 计 | 
虽然 创意 新 奇 ， 但 是 简单 易 懂 ， 让 | 
人 容易 接受 。 


站 | 一 一 盖 


FEETEOERE 


在 商业 广告 设计 中 ， 注 重 画 面 整体 美感 的 同时 还 要 注意 层次 感 的 体现 ， 层 次 感 
可 以 使 画面 看 起 来 更 真实 。 在 设计 的 过 程 中 , 可 以 通过 元 素 搭配 的 大 小 、 虚 实 、 远近、 
明暗 等 体现 层次 感 。 


广告 创意 用 手 和 影子 的 位 置 及 颜色 
来 突出 整体 的 层次 感 ， 使 画面 变 得 
更 加 生动 、 立 体 。 | 
深浅 不 一 的 背景 颜色 让 画面 的 空间 : 
感 更 加 强烈 。 
广告 创意 性 强 ， 能 在 同类 产品 的 创 ; 
意 广告 中 脱颖而出 ， 让 人 印象 深刻 。 


湾 雍 和 半 演 只 了 持 到 翰 L 溃 


该 广告 的 主题 是 “颜色 还 活着 ”。 | 
画面 以 抢眼 的 黄色 为 背景 颜色 , 能 | 
够 第 一 时 间 引 起 消费 者 的 注意 。 
从 画面 的 整体 来 看 ， 大 大 小 小 不 同 : 
的 圆圈 让 画面 的 层次 感 更 加 强烈 。 
画面 整体 的 颜色 搭配 明亮 抢眼 ， 对 
比 强烈 ， 与 广告 的 主题 相互 呼应 ， : 
使 广告 整体 看 上 去 更 和 谐 统一 ， 针 : 
对 性 强 。 


广告 设计 将 大 小 不 一 的 盘子 搭配 组 | 
合 ， 与 最 上 面 的 勺子 相互 结合 , 给 | 
人 一 种 水 波 荡 澜 的 视觉 感受 。 | 
画面 大 大 小 小 的 盘子 到 加 在 一 起 ， | 
增强 了 整体 的 层次 感 ， 使 画面 看 上 
去 生动 ， 富 有 动感 。 : 
背景 颜色 采用 纯 白色 ， 与 盘子 的 颜 
色 完美 地 结合 在 一 起 ， 画 面 整体 效 . 
果 和 谐 统一 ， 也 起 到 了 为 文字 做 衬 | 
托 的 作用 ， 由 于 颜色 对 比 强 烈 ， 文 ， 


CE 
i 


一 形 意 了 “局 形 的 设计 


一 形 多 意 和 一 意 多 形 的 广告 设计 是 针对 同一 种 商品 设计 出 不 同样 式 的 广告 。 这 类 
告 可 以 展现 产品 更 多 的 细节 ， 让 消费 者 全 面 了 解 产 品 ， 从 而 带 来 更 强 的 影响 力 ， 促 


而 否 河 于 疯 惑 | 


ee 
~ 两 不 作 高 分 判 寞 拟人 条 束 子 时 蔡 
这 景 ， 生 动 形象 ， 让 受众 产生 共鸣 ， 
3 


: 针对 消费 者 的 心理 ， 在 视觉 上 解决 
”了 人 们 隆 觉 时 有 旷 虫 呆 凡 的 烦恼 ， 


以 此 促进 消费 者 消费 。 | 

重心 型 的 版 式 搭配 上 简洁 大 方 的 设 | 

六 i 计 ， 使 整个 画面 给 人 一 种 安静 、 舒 | 
: ” 适 的 视觉 感受 

® 运用 夸张 的 表现 手法 将 脱 科 设置 成 

-一 i ”弯曲 的 形状 ， 增添 了 画面 的 设计 感 ，; 

[3 i ”同时 也 让 画面 整体 看 上 去 更 加 立 

体 : 


ET 


@ 广告 创意 通过 展现 水 果 刀 在 切割 不 
i 同 种 类 食物 时 ， 都 会 把 食物 切割 得 . 
十 分 整齐 这 一 场景 来 展现 产品 的 锋 ; 
利 ， 将 切割 后 的 样子 展现 在 受众 的 ; 
眼前 ， 可 以 让 受众 更 直观 地 了 解 到 | 
产品 的 细节 ， 促 进 消费 者 消费 。 
不 同 种 类 的 食品 搭配 了 不 同 的 背景 ， 
颜色 ， 将 颜色 与 食品 相互 对 应 ， 给 | 
人 一 种 和 谐 统一 的 视觉 感受 。 


@ 广告 创意 主要 是 通过 对 产品 的 变形 
CS = -~ 。 ”来 增添 画面 整体 的 趣味 性 ， 符 合 受 ， 

i 众 的 审美 观点 ， 以 此 来 促进 消费 者 

i: ”的 消费 。 i 
省 We | @ 画面 运用 大 面积 的 白色 作为 背 


干净 简洁 ， 在 色彩 撕 配 方面 ， 产 品 | 
的 黑色 与 白色 相互 搭配 ， 画 面 和 谐 ; 
统一 ， 同 时 ， 可 以 突出 蓝 色 的 产品 | 
标识 。 


